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RESUMO: Este projeto tem ofobjetiyo de ‘analisar a intencionalidade das
propagandas vinemtadas a Coca-Cola. Estas vém de longas datas, fazendo parte da
vida das pessoas. Cabe resSaltar que efuma bebida n&o so6 brasileira, mas que o
mundo inteiro conhegg'essa marcaide réfrigerante. Pode se encontrar nesse tipo de
texto varios elementos d‘a“AnaIlse do dls'CurS(;/' sendo estes percebidos a partir de
um estudo aprofundado dentro dag l{r)n pagandas. Este ira procurar analisar a
publicidade das propagandas “de.u g Uhica marca, que € oferecida aos
consumidores, tendo como objetivo a comercializagado dos produtos que &
para que hajasmaior consumo. Percele-se que as mesmas poss
explicito -que consiste em oferecer Jafitagens de se adquirir

produto oferecido. Para que ht. essa perpuas , pode notar a utilizacao dos
elementos da Analise do DISCU SO, para se f um levantamento de todos os
fatores que esta inserido, de forma _qﬂJe o} Ieltor_ng ouvinte, s6 podera perceber
diante da AD. Neste também se"po : k-algumas propagandas que foram
feitas para comercializar o produto de , dentro destes pode-se observar as
maneiras que foram utilizadas pata C sumidor seja perswadido de forma a
consumir o produto que esta destac lesmas, percebenddias vantagens em
utiliza-lo. Nas p paq\‘rl\das que fo de tacadas, pode-se percebi@r que existe uma
intencionalidade igual; mas qué -sa e recursos persuasivos) diferentes para
conquistar mais ‘egnsumidores} O servando que tedo tipo de marketing tem o seu
intuito, que é vend eu*produt Dla'ﬁte da analise.podemes dizer que a Coca-
Cola € uma marca que pode s& utilizada por todas as pessoas, sendo ela
considerada algo que transforma a vida para melhor. Diante das analises dos
Slogans e das propagandas televisivas, observa-se que existe uma diferenga em
analisa-las, onde a televisiva se tem Umé compreensao mais rapida do que o
anuncio nos quer transmitir, e o slogan precisa-se fazer uma associagao ao produto
que esta sendo comercializado, mas todas as duas formas de propagacéo sdo parte
integrante uma da outra.
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