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Resumo: No presente trabalho, respaldado nas obras de Almeida (2008), Barton (2005), Marcuschi
(2005), Resende; Ramalho (2006) entre outros, tendo por método de investigacdo, a pesquisa
bibliografica exploratéria, com intecdo de examinar a representacdo discursiva da erotizacdo da
mulher e sua coisifica¢édo, presentes num cartaz publicitario, que esteve na midia nos anos de 2010 e
2011, da cerveja Devassa Negra. Objetiva como intencdo a refleticdo sobre o desrespeito a
diversidade e cidadania presentes nos diversos campos sociais ideologizados. As imagens sempre
fizeram parte das nossas vidas, intensionando transmitir informagfes ou estabelecendo comunicacao.
Neste trabalho sera refletida a importancia de se trabalhar as imagens na perspectiva dos
letramentos visuais. No cartaz, € possivel ver informacdes que necessitam ser compreendidas. Nele,
uma mulher negra é sensualizda e que parece transmitir uma mensagem interessante, atraente e
com uma pitada de sensualidade. Foi realizada uma investigacdo sobre a o significado da
comunicacdo mercadolégica, uma analise do género textual cartaz e em seguida feitas andlises a
partir do que era representado. Identificou-se elementos trabalhados pelos publicitarios como
mecanismo de se persuadir e consequentemente vender a cerveja, todavia apdés um
esquadrinhamento desses elementos publicitdrios presentes, foi possiveil identicar um carater
preconceituoso, machista e coisificador da mulher.
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Introducéo

O presente artigo, tem por proposta, fazer uma andlise da representacao
discursiva da erotizacao e coisificacdo da mulher, num cartaz de uma propaganda da
Cerveja Negra Devassa.

Seguindo a perspectiva trazida pelo professor Anténio Carlos Xavier (2006)
gue postula que o texto enquanto uma pratica comunicativa materializada, pode ser
expresso por intermédio das multiplas modalidades da linguagem, tais como: verbal
(escrita e oral) e nao-verbal (visual). Um texto ndo é construido linguisticamente,
apenas por meio da escrita, ele pode ser materializado por meio da linguagem
escrita, oral e/ou imagética, e também como da articulacdo/integracdo de mais de
uma dessas modalidades. O cartaz é uma dessas representages.
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Nessa perspectiva, serd abordado o conceito de Multimodalidade, que brota

da Semidtica Social, que de modo mais especifico, se intenciona explicar “o que o

texto diz e como ele faz para dizer o que diz” (BARROS, 2005, p.11).

Material e Métodos

Como modo metodologico, este trabalho se constituiu da pesquisa
bibliografica exploratéria e que “tem como finalidade proporcionar mais informacdes
sobre o0 assunto que vamos investigar, possibilitando sua definicdo e seu
delineamento” (PRODANOQV e FREITAS, 2013, p. 51-52).

Resultados e Discussao

As acdes de marketing sdo mecanismos usados pelas organizacbes para se
comunicar os seus clientes.

Kotler (2000), afirma que em relacdo aos mercado-alvo, as organizagdes
devem recorrer a um dos elementos do mix de marketing que é a Promocdo, ela
inclui atividade de comunicacdo e promocao (propaganda, promocdo de vendas,
relacdes publicas, marketing direto e e-marketing).

Muitas vezes para poder atrair esses clientes, usam-se mecanismos para
atrair a atengao do publico alvo: como o humor, o erotismo, a curiosidade etc.

Umas das propagandas em que se encontra uma linguagem erotizada é a da
Brasil Kirin, em seu anuncio veiculado nos anos de 2010/11. Nele, é possivel ver o
uma mulher negra, sensual, trajando um vestido com parte da perna e do seio a
mostra e a seguinte frase: “E pelo corpo que se conhece a verdadeira negra” (fig.1).

Observando o material publicitario € possivel encontrar ideologias, que de
acordo com Viviane Resende e Viviane Ramalho (2006), ao citarem Fairclough, séo
significagbes/construcdes da realidade que sdo construidas em varias dimensdes
das formas/sentidos das préticas discursivas.
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E PELO CORPO
QUE SE RECONHECE
A VERDADEIRA NEGRA.
_DEVRSSA MEGRA. ENCH -

Figura 1 — “E pelo corpo que se reconhece a verdadeira negra”
Fonte: https://bahianoar.com/comparacao-de-cerveja-a-negra-causa-polemica-e-gera-processo/

A comunicacao mercadoldgica e o cartaz como género textual
Os cartazes, ainda sdo em pleno século XXI, uma boa ferramenta de
comunicacdo. Colocada no composto da comunicacdo empresarial, é a forma de
comunicacao que objetiva alavancar a venda de produtos (bens ou servicos).
Em conformidade Costa e Talarico (1996), as estratégias de comunicacdo
mercadologica sdo: publicidade, promog¢éo de vendas, propaganda e venda pessoal.
A propaganda utiliza-se de varios géneros textuais para poder transmitir uma
mensagem. Segundo o que nos revela Marcuschi (2005, pag. 19)
ja se tornou trivial a ideia de que os géneros textuais sdo fendmenos
historicos, profundamente vinculados a vida cultural e social. Fruto de
trabalho coletivo, os géneros contribuem para ordenar e estabilizar as

atividades comunicativas do dia-a-dia. Sdo entidades socio-discursivas e
forma de ac¢do social incontornaveis em qualquer situa¢cdo comunicativa.

Ele ainda afirma que através de algum dos géneros textuais, que a
comunicacdo verbal se torna possivel. Quando se refere aos tipos textuais,
Marcuschi (2005) nos revela que o numero € pequeno, se resumindo em meia duzia,
mas quanto aos géneros, esse numero € muito grande: ele fala em inimeros.

Os cartazes, estdo incluidos dentro dos géneros minimalistas, facilmente

utilizados por individuos com baixo grau de letramento (MARCUSCHI 2008).

A multimodalidade
Utilizar imagens justifica-se ndo apenas pelo poder sedutor das mesmas,

outrossim pela sua adaptabilidade aos distintos meios de comunicagdo, com a
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imagem pode-se lancar mao de recursos imagéticos para comunicar (PEREIRA;
DUARTE; TERRAZZAN 2009).

Os modos semibticos, referem-se a sistemas que sdo mobilizados na
construgdo de sentido. Incluem linguagens escritas, linguagens faladas, imagens,
som etc.

Estudos linguisticos em relacdo a postura vao desde o exame da gramatica e
do léxico de enunciados a analise critico-discursiva, e num nivel micro, a postura de
um falante pode ser compreendida se olharmos caracteristicas linguisticas
especificas, por exemplo na forma como sédo escolhidos os verbos e como sao
determinadas as estruturas de sentencas (BARTON; LEE, 2005).

A gramaética visual
Para conquistar o leitor, os géneros imagéticos requerem em sua textura um
processo de persuasao, construido por um produtor.
De acordo com Almeida (2008, p.11),
a gramética visual, (...) descreve trés estruturas de representacdes basicas,
gue se subdividem e relacionam seus elementos diferentemente uma da
outra: a metafuncdo representacional (descreve os participantes de uma
acdo), uma interacional (descreve as relagBes sdcio-interacionais

construidas pela imagem) e uma composicional (que combina seus
elementos) .

Analisando-se uma representacdo visual, segundo Almeida (2008), faz-se
necessario observar o processo de agdo, que € indicado por vetores. Esse vetor € 0
elemento que realiza o processo de interagdo entre dois participantes: 0s
participantes interativos e o0s participantes representados, ele ainda fala que no
processo de acédo, ha a figura do ator, que é o participante do qual, parte o vetor, o
mais saliente. Quanto ao processo denominado de reacéo, o olhar do ator ocorre
rumo a alguém ou alguma coisa.

De acordo com Almeida (2008), ha uma outra funcdo a ser observada ao se
analisar um cartaz: a funcdo interativa, a qual estabelece estratégias de
aproximacédo ou de afastamento em relacdo ao leitor. Nesse processo aparecem
guatro recursos: contato, distancia social, perspectiva e a modalidade.
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Um outro ponto a ser verificado, € o composicional. “O papel da funcao
composicional € organizar/combinar os elementos visuais de uma imagem, ou seja,
integrar os elementos representacionais e interativos em uma composicao para que
ela faga sentido”. (ALMEIDA 2008, p. 23)

Os significados de uma composi¢cdo sao explicitos através de trés sistemas

inter-relacionados: estruturacado, saliéncia e o valor de informacéo.

Discurso como parte de préaticas sociais e modos gerais de operacao

7

O discurso € visto como parte de praticas sociais. O que € transmitido é
reflexo do que a sociedade vive e consome como ideologia.

As ideologias a luz da Analise de Discurso Critica — ADC, conforme € descrito
na teoria social critica de Thompson, remete ao conceito inerentemente negativo.
Resende e Ramalho (2006, p. 49) dizem que

ao contrario das concepg¢des neutras, que tentam caracterizar fendbmenos
ideoldgicos sem implicar que esses fenémenos sejam necessariamente,
enganadores e ilusérios ou ligados com interesses de algum grupo em
particular, a concepgdo critica postula que a ideologia é, por natureza,
hegeménica, no sentido de que ela necessariamente serve para estabelecer

e sustentar relagcbes de dominacdo e, por isso, serve para reproduzir a
ordem social que favorece individuos e grupos dominantes.

Elas ainda relatam que as formas simbdlicas sdo ideoldgicas, mas somente
no momento em que servem para instituir e sustentar relacdes sistematicamente
assimétricas de poder. A seguir tem-se 0os cinco modos gerais de operacdo da
ideologia elencados por Thompson (1995, pp. 81-9, apud RESENDE; RAMALHO

2006, p. 50): legitimacéo, dissimulagéo, unificagédo, fragmentacéo e reificacao.

A coisificacdo da mulher
Ao longo da historia, mulheres séo vitimas que sofrem com a naturalizacéo e

perpetuacdo de uma imagem desgastada, diminuida e inferiorizada. Essas imagens
dao referéncia a uma concepcao de pertencimento da mulher a antigas normas de
que a ela é cabido o cuidado da familia e do lar (SOUSA; SIRELLI, 2018).

Assim, compreende-se a sociedade machista, capitalista e patriarcal,
delimitada pela preservacéo do status quo. A essa compreensao, confirma-se a ideia

de que
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as condic6es em que vivem homens e mulheres ndo sdo produtos de um
destino biolégico, mas, antes de tudo, construcdes sociais. Homens e
mulheres ndo sao uma colecdo — ou duas cole¢cdes — de individuos
biologicamente distintos. Eles formam dois grupos sociais que estdo
engajados em uma relacdo social especifica: as relagdes sociais de sexo.
(KERGOAT, 1996, p.1)

Consideracdes sobre o cartaz

O cartaz, em pleno século XXI, ainda € um importante meio de comunicacao
de uma organizacéo, tido como uma midia de apoio, € visto por profissionais de
marketing como um grande desafio, uma midia restrita, a qual é rapidamente vista,
compreendida e que estimula a reflexdo (GONZALES, 2015).

E possivel verificar nesse cartaz, um excessivo elemento de erotizacéo e de
coisificacdo da mulher, em especial da mulher negra, uma apropriacdo indevida e
mentirosa, com o intuito de persuadir o publico alvo e vender cerveja.

Considerando que o discurso publicitario se instaura na linguagem do corpo,
€ a fisicalidade deste que vai concretizar as concepgdes econdémicas da
sociedade, as relagbes comerciais que regem o mercado. O discurso esta
materializado no corpo: este vira texto de cultura passivel de ser lido e
assimilado por todo o grupo cultural. O corpo concretiza, numa primeira

insténcia, conceitos abstratos de dificil comunicacdo as camadas da
populacdo (CAMARGO; HOFF, 2002, 22).

E possivel notar a presenca de multimodalidade na forma de modos
semidticos, como sistemas ou recursos que se mobilizam na construcdo de sentido
(BARTON; LEE, 2015) como se pode ver, observando de forma pormenorizada o
cartaz:

a) A escolha das cores: a estampa ao fundo, faz lembranca a um forro de
mesa de um bar. O vermelho da roupa: a cor significa paixao, energia
e excitacdo; cor quente, associada ao poder, a guerra, ao perigo e a
violéncia; no contexto religioso é a cor do diabo, da tentacéo, cor que
provoca a paixao carnal e o desejo.

b) O tipo da fonte: o tipo da fonte usada € uma extensao da fonte Bodega
Sans, foi langada em 1990 e adota inUmeras ideias do periodo da alta

arte da Art Déco?, fornecendo designs tdo atuais, quanto nostalgicos.

1 O termo, de origem francesa, refere-se a um estilo decorativo que se afirma nas artes plasticas,
artes aplicadas (design, mobiliario, decoracao etc.) e arquitetura no entreguerras europeu. O marco
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c) A roupa e aderecos da mulher: sdo uma alusdo aos anos de 1920 e
1930, de Art Déco e do sensualismo das mulheres que se
apresentavam nos cabarés. Roupa decotada, deixando parte do seio,
da perna e toda a parte das costas.

d) No que tange ainda a mulher, em relagcdo ao processo de acao, o ator
tem participacao saliente, uma vez que ela sobressai no cartaz.

e) Como processo transacional o cartaz apresenta o estilo “Reator”, em
que o alvo do olhar do ator é o leitor, 0 observador; como se a mulher
olhasse direto no olho do leitor, conversando com ele através do olhar.

f) Quanto a funcéo interativa, se estabelece uma relacdo imaginaria de
contato entre os participantes representados e o leitor (que o
participante interativo). O participante olha de modo sedutor, entdo o
objetivo da comunicacao é que o leitor Ihe deseje.

g) Sobre a distancia social a distancia apresentada é a de proximidade/
intimidade, revelando tracos de sua personalidade mais intimamente
familiarizados. Outro fator a ser analisado é sobre o angulo e o mais
proximo do cartaz é o do angulo frontal (ainda que a participante, ndo
esteja de frente), olhar frontal, traz ideia de envolvimento.

h) A cerca da funcdo composicional é possivel encontrar o sistema de
Saliéncia: a mulher se encontra num nivel e a cerveja, que € 0 que
realmente interessa para a empresa, se encontra em outro nivel.

i) Em relacdo ao valor de informagéo, ideal x real, € possivel encontrar
em letras maiores, em fontes brancas, quase no mesmo nivel do rosto
da mulher: o ideal (E PELO CORPO QUE SE RECONHECE A
VERDADEIRA NEGRA), e logo abaixo, em letras na cor amarela, o
real (DEVASSA NEGRA, ENCORPADA, ESTILO DARK ALE, DE ALTA
FERMENTACAO, CREMOSA E COM AROMA DE MALTE
TORRADO).

em que o "estilo anos 20" passa a ser pensado e nomeado € a Exposicao Internacional de Artes
Decorativas e Industriais Modernas, realizada em Paris em 1925.
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Ao fazer esse tipo de campanha, reforca-se esteredétipos negativos da figura

feminina, assim, promovem efeito pedagdgico negativo sobre os jovens (homens e

mulheres). Um modelo de representacdo que remete a coisificacdo e a submissao.

Consideracfes Finais

No percurso deste artigo, a intengcdo maior foi a de refletir sobre a
importancia de compreender e de se criticar os trabalhos publicitarios que sao
apresentados diariamente. De acordo com Tompson e Fairclough, relatados na obra
de Resende; Ramalho (2006) e também de Kress e Van Leeuwen, descritos na obra
de Almeida (2008), deve-se interpretar os textos visuais, ndo enfocando unicamente
o texto verbal, mas também o vislumbre dos textos imagéticos, que de igual modo
estdo suscetiveis a uma interpretacédo e analise, a fim de ampliar as possibilidades
do verbal. Nao se tratando aqui de uma simples habilidade de compreensao, mas de
uma pratica de letramento.

H& uma vasta quantidade de significados que sdo produzidas pelos varios
modos (sejam textuais, visuais e auditivos), como também o0s seus contextos socialis.

E percebido que se encontra resisténcia em se trabalhar com imagens no
ambito escolar.

E desejo ainda, que as reflexdes aqui levantadas sirvam para agucar o
espirito critico da sociedade em relaco ao que lhe é entregue diariamente. E desejo
ainda, que se compreenda que a mulher ndo tem um papel definido na sociedade,
mas que ela possa ser 0 que bem entender, o que bem desejar. Ndo existe uma
norma, uma regra ou uma religido que predetermine a existéncia, mas somente as
possibilidades do que ela podera se tornar. A existéncia humana é resultado das
escolhas que sao feitas na vida. A existéncia ndo é estatica, ela se desenvolve e se
transforma de acordo com as experiéncias e escolhas que fazemos, deste modo
nossa identidade é continuamente criada e renovada. Cada pessoa desenvolve sua
existéncia de acordo com suas experiéncias: Enfim, Sartre (1987) afirma que a
existéncia precede a esséncia que, num primeiro instante, o homem existe, se

descobre, aparece no mundo; e somente depois ele se define. (SARTRE 1987)
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