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Resumo: O indice de precos ao consumidor de Itumbiara Goias tem o intuito de buscar para analisar
e compreender as cestas de mercadorias predominantes na cidade de ltumbiara Goias. O IPC/IUB
teve como principio um numero-indice que mede a variagdo dos precos de bens e servigos
consumidos pela populagdo de ltumbiara, em uma escala temporal. O IPC/IUB teve com o passar do
tempo uma pesquisa que estava tomando rumos de propor¢des com uma estrutura diversificada com
altos niveis de conhecimento envolvidos sobre as metodologias necessarias para o projeto. Podendo
ser dado como um indicador do custo de vida do municipio de Itumbiara, o custo de vida entende-se
pela relagdo existente entre a quantidade de bens e servicos que um consumidor pode adquirir. O
indice de prego ao consumidor de Itumbiara visa contribuir para uma visdo mais ampla sobre a

populacdo da cidade aos olhos de quem pode contribuir para o crescimento e melhoria da cidade.
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Introducao

O indice de Precos ao Consumidor de Itumbiara (IPC/IUB) pode ser dado como
um indicador do custo de vida no municipio, entende-se por indice de Precos ao
Consumidor — IPC, de acordo com IBGE (2012), a medida sintese do movimento de
precos de um conjunto de mercadorias chamado “cesta de mercadorias”,
representativo de um determinado grupo populacional, em um certo periodo de
tempo. Ou seja, € uma medida utilizada para estimar, de forma aproximada, a
variacdo do custo de vida das familias, ou dos precos de produtos e servigcos
consumidos pelas familias de determinadas faixas de renda. O custo de vida
entende-se pela relacdo existente entre a quantidade de bens e servicos que um
consumidor pode adquirir em dois momentos de tempo, sendo assim, ele mensura o
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quanto o individuo tera que dispor de s renda para manter a mema atifao m |
periodos de tempo distintos.

Singer (1987) esclarece que o custo de vida é mensurado pelos precos de todos
os produtos, dentre bens de consumo e servigos, que sdo consumidos pela a
populacdo e por meio deste é possivel avaliar quantitativamente o poder de compra
dos salarios e o valor real da moeda.

Carmo (2011) salienta que a finalidade mais comum dos indicadores gerais de
precos € auxiliar no critério de avaliacdo da situacdo da economia nacional. Na
maioria dos paises, que possuem uma economia moderna, o controle da inflacdo é
mensurado pelo indice de Precos ao Consumidor, executado através de uma politica
monetaria adotada pelos Bancos Centrais.

Tivemos esse projeto com a finalidade de medir a dindmica de precos de um
conjunto preestabelecido de bens e servicos consumidos e analisar sua relacdo com
o nivel de bem-estar da populacdo itumbiarense. Para tanto foi necessario identificar
as cestas de mercadorias e seu peso no consumo da populacao objetivo. Dito isso, 0
trabalho apresentado se propde a elencar identificar as mercadorias que séo parte
do conjunto de consumo da populagdo itumbiarense e como cada um desses

produtos contribuem para o seu dispéndio total.

Material e Métodos

O IPC/IUB teve como principio um namero-indice que mede a variacdo dos precos
de bens e servicos consumidos pela populacdo de Itumbiara, em uma escala
temporal. A férmula utilizada baseia-se no indice de Laspeyres, também adotado
pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), no qual pressupde uma
estrutura de pesos constante no tempo, tendo como base o periodo inicial da
amostra. O indice de Laspeyres tem como funcdo medir a variacdo do nivel de
preco, considerando a mesma cesta de consumo.

O indice de Laspeyres mede a variacdo do nivel de precos, considerando a
mesma cesta de consumo, do periodo 0 (periodo-base) ao t (periodo correte). A

b=

variavel pti representa o preco do subitem “i” no tempo “t” ; pOi, o preco do

mesmo item no periodo base; e g0i a quantidade consumida do bem no periodo

base.

ESTADO INOVADOR

PRG PRP
Pm-Rentona de ‘Pré-Reitoria de Pro- Re|t0na de UnlverSIdade
Graduagao Pesguisae = Extensdo, Culturae
! P6s Graduagdo - Assuntos Estudantis



\% Con%'&sso de

Ensino esqwsa £

e Extensdo da UEG v

O IPC/IUB, com igualdade aos demis indices de preco a nivelncona, d a
inflagdo na perspectiva do consumidor tipico. Exclui-se, assim, os perfis de consumo
extremos, como familias com rendimento abaixo de 1 salario minimo e acima de 40,
em razdo da heterogeneidade apresentada em sua cesta de consumo em relacdo a
média. Segundo o IBGE, isso indica a excluséo de cerca de 8,5% das familias que
residem em &rea urbana, com rendimentos entre 1 e 40 salarios minimos. O IPC/IUB
esta subdividido em sete itens. Que sdo a alimentacao, vestuario, habitacéo, artigos
de residéncia, transporte e comunicacdo, saude e cuidados pessoais, educacao e
despesas pessoais. Sendo assim uma medida utilizada para estimar, de forma
aproximada, a variacao do custo de vida das familias, ou dos precos de produtos e
servicos consumidos pelas familias de determinadas faixas de renda.

Segundo Peter Kenyon (1979) “os precos nao refletem as condigbes normais de
demanda, mas as exigéncias dos fundos para 0s gastos com investimentos
planejados que a empresa considerar necessarios, caso tenha de ajustar sua

capacidade a um nivel suficiente a fim de atender a demanda futura esperada”.

Resultados e Discusséao

Foram apresentados estudos de textos basicos sobre mercado monetario,
atividade realizada através de estudo de textos e tivemos um aprendizado dos
fundamentos basicos de funcionamento da inflag&o.

Obtivemos estudos em texto sobre comportamento do consumidor, com objetivo
de compreendermos como 0s agentes atuam em situacdes adversas e em busca de
bem-estar, de acordo com as diferentes correntes de pensamento econémico.

Tivemos um aprendizado de técnicas de selecdo e coleta de dados priméarios e
secundarios, que foram buscados em textos cientificos quais os principais dados que
influenciam as diferentes modelagens abordadas pelo projeto, além de proceder a
dita coleta.

Obtivemos uma pesquisa sobre técnicas de estimacdo, através de técnicas
estatisticas, econométricas e de eficiéncia para verificar qual melhor se adéqua a
cada etapa do trabalho e a cada modelo.

Pesquisamos e obtivemos a amostragem das residéncias a serem pesquisadas,

pela listagem apresentada pela prefeitura de Itumbiara.
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Iniciamos as colets das pesquiss sobre o IPC/IUB, " csquentet |
elaboramos uma estrutura de ponderacdao do conjunto de mercadorias que em
seguida foi pesquisada juntamente com a populacao alvo levando em consideracéo
as estruturas de consumo para um acompanhamento eficaz dos precos més a més
dessa populacéo.

Em seguida fizemos um estudo a respeito dos dados coletados para
consequentemente fixar todos os dados coletados em um meio eletrénico para ficar
mais livre o acesso desses dados para uma maior desenvoltura voltada com um
estudo melhor e mais amplo da sociedade pesquisada.

Com o estudo de 30 questiondrios pesquisados, obtivemos 10 familias que
possuem uma renda familiar de 0 a 2 mil reais mensais, de 2 mil reais a 4 mil reais
mensais obtivemos um total de 12 pessoas e superior a 4 mil mensais reais
obtivemos um total de 8 familias.

Tabela 1. Média das despesas familiares

Renda familiar Média de gastos com Familias que
recebida Energia, Agua e possuem TV por
mensalmente em telefone em Reais assinatura
Reais
Entre 0 a 2 mil 264 3
Entre 2 mil a 4 mil 248 5
De 4 mil ou mais 307 4

Fonte: Criacao propria

Notamos com base na tabela que as familias que possuem renda de 4 mil ou mais
tem uma média de gastos com energia, 4gua e telefone superior as demais, logo em
seguida podemos notar que de cada 2 familias de renda de 4 mil ou superior uma
tem TV por assinatura, o que difere das demais familias pois nem todas conseguem
manter uma assinatura.

Com base nos questionarios aplicados, concluimos que tem uma certa igualdade
entre os locais no qual as familias compram suas cestas de mercadorias, tanto as
gue tem rendas inferiores quanto as que tem renda superiores, sendo os locais
comuns como supermercados, agougue para carnes em geral e sacoldo para
verduras. O que realmente difere essas familias sdo as quantidades consumidas, as
familias com uma renda inferior as demais consomem uma menor quantia de

mercadoria, ja as demais uma quantia mais ampla e de maior diversidade.
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Considerac0fes Finais

Apos o termino dos estudos referente ao IPC/IUB compremos melhor a sociedade
em que vivemos, de que forma vivemos e como faremos para melhorar essa
sociedade, o IPC/IUB teve como principio um numero-indice que mede a variagcédo
dos precos de bens e servicos consumidos pela populacdo de Itumbiara, em uma
escala temporal, vimos que com o passar do tempo a pesquisa estava tomando
rumos de propor¢cdes melhores do que pensavamos com uma estrutura diversificada
com altos niveis de conhecimento envolvidos sobre as metodologias necessarias
para o projeto.

O projeto com a finalidade de medir a dindmica de precos de um conjunto
preestabelecido de bens e servicos consumidos e analisar sua relacdo com o nivel
de bem-estar da populacao itumbiarense que foi para tanto necessario identificar as
cestas de mercadorias e seu peso no consumo da populagéo objetivo.

Com base na tabela 1 presente nos resultados, presenciamos uma diferenca
significativa no gasto das familias que tem uma renda familiar superior as demais
referente na média de gastos com energia, agua e telefone.

Podemos compreender também que a respeito das cestas de mercadorias

pesquisadas ha uma certa igualdade nos locais consumidos, porém as quantidades
se diferem com base em cada renda familiar.
Podemos analisar que a populagdo alvo estudada foi de maneira bem sucinta
estudada, analisada e compreendida as suas diversas estruturas de qualidade de
vida, dando a cada um sua devida importancia e relevancia para um estudo
reforcado sobre as suas estruturas financeiras e de bem-estar por exemplo com
supervisdo e acompanhamento do professor orientador, mestre Ednando Batista
Vieira, docente da UEG — Unidade Universitaria de Itumbiara.
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