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Resumo:
A politica revela-se como uma das mais significativas expressoes da identidade coletiva.
Podendo um povo ser reconhecido, entre outros aspectos, pela sua maneira de assimilar
e praticar a politica. Assim sendo, entendemos que a politica recapitula os diversos
niveis da realidade, mas ela especificamente esta relacionada ao campo do discurso e
das representacdes especulativas que oferecem respostas aos problemas sociais. E nesta
perspectiva que buscamos uma leitura sobre a opinido pablica nacional. Visto que, a
historia politica ndo se priva a historia da classe politica, mas na relagcdo desta com o
publico. Buscamos uma leitura sobre a opinido pablica nacional e sua importancia na
campanha presidencial de 1989. E certo que, existem opinides individuais e estas sdo
plurais. Do mesmo modo, também pode ndo existir uma Unica opinido publica nacional,
e sim, opinides, no plural. Justamente por existir uma pluralidade de opinides é que
alguns discursos séo articulados para influir uma parcela significativa da sociedade e
assim formar uma opinido publica predominante.
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Introducéo:

Este artigo corresponde um estudo parcial referente ao primeiro capitulo da
dissertacdo de mestrado que estamos desenvolvendo. A referida esta intitulada: O
Espetaculo Politico: Fernando Collor De Mello E A Revista Veja (1985 — 1989). Na
pesquisa, objetivamos analisar o envolvimento da Revista Veja na campanha
presidencial vitoriosa de Fernando Collor de Mello tendo em vista a articulacdo politica
duplamente organizada. Buscamos especificamente, verificar se existia nos discursos da
Revista uma proposta politica que coadunava com o projeto politico de Fernando Collor

de Mello, Averiguar se exemplo da Rede Globo, a Revista Veja, tenha convertido
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noticias em mensagens que desconstruiam ideias ou mesmo pessoas e agregava valores e
opinides que tendiam aos interesses da burguesia nacional, e ainda, constatar se as ideias
transmitidas por este periddico contagiou o publico leitor e contribuiu com a formacéo de uma
opinido publica predominante no Brasil.

Adotamos como principal fonte de pesquisa um periddico de expressdo nacional.
Mas, é preciso considerar que as fontes ndo falam por si. Para fazé-las responder a questéo
construida pelo historiador € necessario que este adote procedimentos metodolégicos
adequados a sua analise. Neste sentido, utilizamos a analise do Discurso como metodologia
do nosso trabalho, visto que nossa fonte € jornalistica, buscaremos assim, compreender o
discurso adotado pela Revista Veja na campanha eleitoral de 1989. Para tanto, entendemos a
importancia da analise de discurso, porque ele “visa a compreensdo de como um objeto
simbdlico produz sentidos, como ele esta investido de significancia para e por sujeitos”
(Orindi, 2005, p. 26).

Neste artigo especifico, apresentamos uma leitura sobre a opinido publica nacional.
Embasamos-nos nas leituras bibliograficas e nas fontes de pesquisa. Assim fundamentados,
produzimos alguns graficos que apresentam 0s resultados dos dois turnos eleitorais da
campanha presidencial de 1989. Pretendemos analisar ndo s6 o evento politico, mas a relacéo

deste com o publico brasileiro.

A OPINIAO PUBLICA NACIONAL E A CAMPANHA ELEITORAL DE 1989

A nova Historia politica propiciou sobre analise das diversas correntes tedricas um
estudo sobre a opinido pablica nacional. O ser politico passou a ser visto como um agente da
mudanca social, isto se deu sobre tudo, a partir dos anos 1970 quando a Historia voltou a dar
crédito aos assuntos politicos (RENE REMOND 2003). E os recursos tecnoldgicos cada vez
mais aprimorados intensificaram este processo. A pesquisa historica utilizando novos
conceitos e técnicas de pesquisas para estudar ndo apenas a acdo do politico, mas também do
agente coletivo.

Na analise de Becker (2003), a escola histérica que sucedeu 0 positivismo,
marginalizou por aproximadamente meio século, o estudo relacionado a opinido publica. E
durante muito tempo esta historia s6 “teve direito a um aceno de chapéu polido e distraido dos
que passavam” ( p. 185). Sobre este descrédito dos historiadores a historia politica, comenta
Becker:

[...] avancemos na hipdtese de que a histdria da opinido publica foi atingida
pelo descrédito que fez confundir — com uma certa ma vontade — a politica



com a sucessao dos ministérios, ou fez crer, para retomar as palavras de
stantey Hoffmam, que a histéria politica ndo passava da historia da classe
politica e tendia a ser apenas a das “intrigas” e dos “conflitos” “de algumas
centenas de homens que jantavam em Paris”. ( BECKER, 2003, p. 185-186)

A Histdria politica ndo se limita aos conflitos da classe politica, mas, na relagdo desta
com o puoblico: “a atitude, o comportamento dos homens confrontados com os
acontecimentos” (Becker, 2003, p.185). O autor reporta-se ao historiador positivista Charles
Seignobos®, lembrando que, este ao dirigir estudos sobre a questdo do Panama, dedicou parte
de sua escrita a entender a opinido publica. O que significa dizer, que este estudo ndo é
recente. Mas, houve sim, um certo desprezo das primeiras geracdes da Escola dos Annales a
historia politica.

A Escola dos Annales ergue-se confrontando a escola positivista, “desvia a atencdo da
vida politica para a atividade econémica, a organizacao social e a psicologia coletiva, esforca
- se por aproximar a historia das ciéncias sociais” (BOUEDE, MARTIN, 2012, p.115). Esta
corrente de pensamento apresenta certo desprezo ao acontecimento e insiste na longa duragéo,
no estudo das estruturas. Em consequéncia desta convic¢do de que nédo existia historia fora
das estruturas, esqueceram que “a opinido publica procede em grande medida das estruturas
mentais” ( BECKER, 2003, p. 186). Contudo, a historia € marcada por continuidades e
descontinuidades, a partir dos anos 70 do século XX, surge uma nova historia com amplo
dominio. Ampliam-se os “espagos para o desenvolvimento de trabalhos historiograficos em
muitos campos” ( BARROS, 2012, p.354). A Nova Histéria Politica, a Historia das
Mentalidades e do Imaginario, correspondem a alguns destes campos.

O estudo da opinido publica tem por finalidade identificar de maneira segura e precisa
a atitude, o comportamento dos homens frente aos acontecimentos. Busca “apreender
comportamentos e atitudes da populacdo em sua massa, 0 que lhe permite consequentemente
ser desmistificante” (BECKER, 2003, p. 186). A sua capacidade reveladora dos
comportamentos humanos permite romper 0s involucros que revestem a historia. Por outro
lado esta historia também pode ser comprometida pela insuficiéncia de documentagdo.
Tratando de documentos, a imprensa como fonte, por si sd, pode ndo ser suficiente para
desvendar os mistérios e a complexidade das atitudes e dos comportamentos humanos.

Nas sociedades em que prevalece a liberdade de imprensa, os periddicos mais

recentes podem até permitir uma abordagem da opinido publica. Isto porque a imprensa é uma

! Becker (2003) recorre ao historiador positivista Charles Seignobos, afirmando que este em algumas das suas
pesquisas, levantou problemas fundamentais quanto a maneira como 0s acontecimentos agem sobre a opinido
publica e sobre como esta age sobre os acontecimentos. Valorizando assim, o estudo sobre a opinido publica.
Ler: (BECKER, 2003, p. 185).



essencial produtora de informagdes diversas “ela noticia reunides politicas, 0 numero de
participantes, traz relatos de manifestagdes ou greves, para citar apenas as informagdes mais
simples e diretas” (BECKER, 2003 p.197). O perigo é que estas informagdes podem estar
carregadas de sentidos que exprimem os interesses politicos de determinados grupos. Os
meios de comunicacdo podem fabricar uma realidade simbdlica para seduzir os leitores ou
espectadores. Uma realidade imaginaria que ndo corresponde com a realidade.

Eis o grande desafio: definir o que de fato é a opinido publica. Entendemos que esta
corresponde ao conjunto de ideias partilhadas pelos agentes sociais. Porém, esta definicdo é
simplista. Dialogando com Becker (2003) “a primeira dificuldade desta historia ¢, portanto
dizer o que ¢ a opinido publica” (p.187). Este autor reflete com Bauer, sobre dois tipos de
opinido publica: a opinido publica “estatica” e a “dinamica”.

Esta primeira estaria relacionada ao costume, aos habitos, os usos, aos resultados das
tradigcdes, “das estruturas da sociedade, da formagdo moral e intelectual que as criancas
receberam e, antes delas, aqueles que as educaram, constituindo o todo, de alguma maneira
uma ideologia, o sistema de ideias, proprio de uma época, num determinado pais” (p.188).
Esta viria a ser reconhecida como histéria das mentalidades. J& a opinido publica dindmica
seria a “reagdo da opinido diante do acontecimento” (p.188). A opinido estética estaria inscrita
no tempo longo e a segunda no tempo curto.

Para Becker (2003) estas ideias sdo discutiveis, visto que, as acGes dos grupos nos
diferentes momentos, prestam contas do meio mental que elas estdo inseridas. Deste modo,
“nao existem limites visiveis e claros entre a historia das mentalidades e a da opinido publica,
o andamento das duas ¢ o mesmo:*“ um vai ¢ vem constante do coletivo ao pessoal” ( BECKER,
2003,p. 188). Neste sentido, estamos em acordo com Becker (2003), é imprudente tipificar a
opinido publica. Pois, esta é o resultado de um movimento complexo entre o estado das
mentalidades e o contexto do acontecimento. Uma energia que ndo permite estabelecer tipos
de atitudes para tipos de acontecimentos. E certo: “afirmar que a opinido ptblica desempenha
seu papel no processo historico é uma coisa , mostra-lo e mais dificil” ( p. 203).

Incorre-nos 0s seguintes questionamentos: A opinido publica € una ou plural?

Ela € apenas resultado de uma fabricacdo? Historiadores e soci6logos se divergem tentando
explicar estas questdes. Estes ultimos descartam a diversidade de opinibes publicas,
defendendo a existéncia de uma opinido generalizada. Para estes a opinido publica tem como
vocacao ser dominante, e pouco importa os julgamentos diferentes. Pois, em um determinado

pais e em um determinado momento pode existir uma pluralidade de opinides, mas s6 ha uma



opinido publica, a opinido dominante. Ao contrario destes, muitos historiadores, defendem a
predominancia de varias opinies seguidas em vérias tendéncias. (Becker, 2003).
Parafraseando Becker (2003), existem algumas formulagdes perigosas: “a opinido
publica pensa isto deseja aquilo etc.”. Inclusive o uso destas expressdes no singular, pelos
politicos, “esconde sobre tudo uma vontade de dissimular as proprias escolhas por tras
daquelas tomadas de empréstimo da opinido pablica” (p. 190). Assim sendo, é reducionismo
acreditar que tenham existido situacdes em que prevaleceu uma Unica tendéncia. Tomemos
como exemplo a Campanha presidencial ocorrida em 1989. Conforme os dados do gréafico 01,

no primeiro turno eleitoral as opinides estavam dividas.

Graéfico 01 - Resultado do 1° turno da elei¢éo presidencial de 1989 no Brasil

H Fernando Collor (PRN)
H Luis . Lula da Silva (PT)
M Leonel Brizola (PDT)

H Mario Covas (PSDB)

M Paulo Maluf (PDS)

i Outros (17 candidatos)

Organizacdo: Fernanda Soares Borges Perinelli (2015)

No primeiro turno eleitoral da campanha presidencial de 1989, disputavam a
presidéncia da republica 22 candidatos. Seriam 23 se o TSE ndo tivesse impugnado a
candidatura de Silvio Santos. Considerando que ele era inelegivel por ser proprietario de uma
empresa de comunicacao de transmissdo nacional. Havia também um impedimento devido a
filiagdo partidaria. Obervando o grafico n°® 1 percebemos que no primeiro turno eleitoral as
opinides estavam dividas. Dos vinte e dois candidatos, cinco foram mais votados. Fernando
Collor candidato pelo PR obteve neste primeiro turno a maioria dos votos validos. Seguido
por Luis Inacio Lula da Silva candidato do PT que curiosamente superou Leonel Brizola do

PDT, com diferenca de votos de apenas 1 %. Ndo fosse este 1% favoravel a Lula os



rumos da campanha eleitoral no segundo turno tomariam outra direcdo: seria o “confronto do
apelo messianico (Collor) ao apelo populista (Brizola)”

( OLIVEIRA, 1992, p.25). Com expressdao menor de votos segue Mario Covas do PSDB e
Paulo Maluf candidato pelo PDS. Os outros 17 candidatos somaram 15% dos votos validos.

A opinido publica ndo se limita a opinido predominante. Embora esta seja importante €
preciso considerar a pluralidade de opinides. Hora 32% dos eleitores votaram em Fernando
Collor no primeiro turno, entdo isto deveria bastar. Ele obteve a maioria dos votos validos.
Ocorre que, a diversidade de opinides definiu os quadros eleitorais naquele momento. Collor
ndo obteve os 50% dos votos necessarios para ser eleito. Justamente porque as opinifes
estavam dividas. Existiam de fato 22 candidatos, mas, destes a imprensa nacional dera
preferéncia a propagar prioritariamente um. Guzzo o diretor de redacdo da Revista Veja em
1989 ndo era de se envolver na apuracdo das reportagens, ndo apresentava predilecdo politica:
“Abrira excecdo para Fernando Collor em 1989, porque o considerava a Unica alternativa a
Lula ¢ Brizola” (CONTI, 1999, p. 373). Muitas capas da Revista, naquele ano estampariam
Collor. Roberto Marinho diretor das organiza¢cdes Globo também o adotou como candidato
preferido: “Ante o ascenso de Collor nas pesquisas, Roberto Marinho se alegrou
moderadamente. Considerava-o melhor que o desastre - Lula ou Brizola ganharem.”
(CONTI,1999, p.165). E de fato para obter os 32% dos votos no primeiro turno eleitoral
Collor contou o apoio da midia nacional. E isto é relevante! Dado o fato de que os meios de
comunicacdo possibilitam a formacao de uma opinido publica majoritaria.

E o segundo turno ja estava definido. Seria disputado por Collor e Lula. Uma espécie
de guerra de classes, expressa nas configuracbes que surgiram em torno dos dois primeiros
candidatos no primeiro turno: “Foi em primeiro lugar o enfrentamento dois candidatos de
raizes sociais e politicas diametralmente opostas que transformou o segundo turno numa luta
de classes eleitoralmente codificadas” (OLIVEIRA, 1992, p.17). Collor, um candidato “bem
nascido”, filho de oligarquia nordestina, consolidada a décadas. Pertencente a classe
dominante e membro das novas burguesias do nordeste. Contra outro candidato que
curiosamente também era nordestino. Retirante que havia migrado do Pernambuco para Séo
Paulo. Membro das novas classes operarias do ABC paulista. Fundador e principal lider do
Partido dos Trabalhadores: Era Lula a besta-fera das burguesias brasileiras versus todo o
circulo empresarial burocratico. (Oliveira 1992)

Embora no segundo turno eleitoral, a maioria dos brasileiros tenham conferido voto a
Collor, fazendo dele o presidente da republica, uma parcela consideravel da populagédo

atribuiu seu voto ao candidato adversario. Isto confirma que ndo houve uma opinido publica



totalizante conferindo apoio geral a Collor. Mas o fato é que a maioria em decorréncia dos
meios, 0 elegeu. Segundo Oliveira ( 1992), as burguesias brasileiras e demais forgas
interessadas transformaram o apoio dispensado a Fernando Collor em aparato publicitario. E
ainda assim, as vésperas da elei¢cdo para o segundo turno, a vitoria de Collor ndo era certa. As
opinides continuavam divididas, Lula crescia espantosamente nas pesquisas quase que por
energia propria. Lembra Oliveira, havia um bloco politico social completamente heterogéneo
que usaram de todos os recursos para evitarem a derrota de Collor. Vejamos o grafico 2 :

Gréfico 02 - Resultado do 2° turno da elei¢éo presidencial de 1989 no Brasil

M Fernando Collor (PRN)
M Luis . Lula da Silva (PT)

Organizacdo: Fernanda Soares Borges Perinelli (2015)

Conforme podemos observar a diferenca de votos no segundo turno eleitoral foi de
aproximadamente 6%. Uma diferenca mindscula, dado o esforco da midia e de todos os
setores interessados em eleger Collor. Mas, o fato dos veiculos de comunicacdo nacional
terem influido o maximo a favor de Collor, sem davidas, fez a diferenca. As propagandas
foram bem articuladas. Nesta eleicdo de Collor podemos concordar com Becker ( 2003), que a
opinido publica majoritaria foi mesmo fabricada.

A opinido publica pode sim, ser fabricada. Becker (2003) analisa a fabricacdo da
opinido publica por meio da manipulacdo ou do condicionamento. Importa- nos diferenciar
estes dois elementos:

Pode se definir a manipulacdo como a tentativa de provocar de maneira
artificial uma reacdo da opinido puablica, divulgando uma noticia falsa,
organizando um atentado. Para dizer a verdade, ndo é muito facil determinar
a eficacia das manipulac6es da opinido publica. (BECKER, 2003: p. 192).



A opinido publica ndo é precisamente moldavel passiva a todos os dominios.
Uma manipulagdo sé tem chance de ser bem sucedida quando acompanha as tendéncias
profundas da opinido publica. J& o condicionamento, deve ser analisado em dois niveis, do
curto e do longo prazo. O primeiro pode ser visto como o resultado da propaganda
conscientemente e organizada. O condicionamento em longo prazo estd relacionado as
praticas culturais assimiladas e materializadas nas sociedades, sobretudo pela forca das
circunstancias politicas. Refere-se a assimilacdo e a difusdo de habitos e praticas por varias
geragdes subsequentes. Definicdo semelhante a que fora atribuida a histéria das mentalidades.
Na verdade Becker (2003) deixa claro que a historia da opinido publica, procede na maioria
das vezes das estruturas mentais. Pela duracdo e pela relagdo de dominio estabelecida o
condicionamento apresenta uma complexidade maior.

Este condicionamento segundo Becker, pelas realidades pode ser considerado
“infinitamente mais importante” (2003, p. 193), pois com relacdo a opinido publica evidencia
a aceitacdo e a adesdo dos sujeitos a determinados projetos politicos, convencidos pela
propaganda. O condicionamento em longo prazo merece um estudo téo aprofundado quanto o
condicionamento em curto prazo, pois evidenciam a sustentacdo de convicgdes ideologicas
por um determinado periodo, provocando uma degradacdo da opinido publica.

O condicionamento sugere uma plasticidade que leva as pessoas a se habituarem a
determinadas situacdes e a aceita-las por longos tempos sem questionar. Obviamente, que
estes aspectos de dominacgdo ndo atingem toda a multiddo, mas é possivel fabricar consensos e
formar uma maioria determinante no processo. A opinido publica tem o poder de tornar
possivel ou ndo a politica de seus representantes, por isso, ela é tdo fundamental aos politicos.
Assim, num estado livre os candidatos disputam e divulgam as propostas que satisfazem o

eleitorado no intuito de arraigar uma maioria capaz de elegé-los.

Consideracdes Finais

Conforme ja apresentamos, em 1989 varias opinides individuais e coletivas conferiam
um carater “democratico” ao processo eleitoral presidencial. Justamente por existir esta
pluralidade de opinibes é que a manipulacdo das noticias e das informacdes foram
fundamentais aos presidenciaveis. Para obter a maioria das intencdes de votos era preciso
formar uma opinido publica majoritaria. E neste sentido, percebemos que a midia
hegemoénica, financiada pelo capital interno converteu-se numa gigantesca maquina de
manipulagdo. As imagens, os simbolos, os discursos, as noticias eram preparadas para seduzir

0 eleitorado. Acreditamos entdo, pela natureza do evento, que ndo se enquadra



especificamente ao condicionamento a longo prazo. Mas sim, a uma espécie de manipulacdo
que pode ter resultado num condicionamento de curto prazo.

A estratégia adotada por Fernando Collor de Mello, seus assessores e seus
propagadores foi justamente mapear o eleitorado, estudar a sensibilidade coletiva daquele
momento. E a partir dos anseios da sociedade vigente, construiram um discurso destinado a ir
ao seu encontro. A campanha de Collor foi muito bem arquiteta e as condigdes politicas foram
favoraveis a construcdo do mito do “salvador da republica”. Considerando que, os tltimos 25
anos que antecederam 1989 foram politicamente densos: ditadura, redemocratizacdo e
corrupcdo. O eleitor estava fragilizado, decepcionado com os desfechos da politica
republicana brasileira. (MARRA, 1999)

Neste sentido, a manipulacdo da opinido publica se deu pela construgdo de um
discurso capaz de incorporar as tendéncias do que o publico ansiava. “Assiste-se muitas vezes
a discursos que vao de encontro a mentalidade majoritaria” € pouco importa, politicamente,
para os emissores que “‘exista uma maioria hostil, se essa hostilidade ndo chegar ao fanatismo.
Inversamente, minorias atenuantes podem influir mais no acontecimento que maiorias
silenciosas” (BECKER, 2003, p.191). O equilibrio entre os interesses do candidato Collor de
Mello, os da grande imprensa nacional e os interesses dos mais poderosos empresarios
brasileiros, foram suficientes para que se produzisse em 1989, um espetaculo politico em que

figuraram muitos fanaticos.
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