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RESUMO

A compreensdo da realidade econdmica e de consumo pela crianga comega a partir de suas primeiras
idas ao supermercado com o0s pais. Essa investigacdo assumiu um desenho descritivo comparativo
transversal, empregando metodologia de trabalho qualitativa e quantitativa com objetivos de
identificar e descrever como pré-adolescentes e adolescentes brasileiros, de 10 a 16 anos, habitantes
de centros financeiros utilizam o dinheiro que recebem; quais seus habitos de consumo; se decidem
sozinhos sobre as compras; onde eles obtém informacfes sobre o que querem, e 0 que gostam de
ganhar. Foi constituida amostra com 505 estudantes com idade entre 10 e 16 anos, pertencentes aos
niveis socioecondmicos baixo, médio e alto, moradores de uma cidade multifinanceira. Como
instrumento foi utilizado um questionario estruturado, desenvolvido por Denegri, a partir de pesquisas
anteriores relacionadas a compreenséo e uso do dinheiro. A conclusdo a que se chega a partir desses
estudos € que durante a infancia e adolescéncia ocorre uma forte socializacdo econémica quanto a
valores, atitudes, informacdes e habilidades que podem levar as condutas mais assertivas ou a
formacdo de condutas e habitos negativos. Os pré-adolescentes e adolescentes estdo desde muito cedo
vulneraveis as solicitages intensas de consumo. Tem poder de decisdo em suas compras, Os dados
demonstram que os participantes recebem dinheiro de seus pais, compram guase sempre 0S mesmaos
item, decidem sozinhos a respeito de suas compras, solicitam 0s mesmos itens como presente, sabem
procurar informacdes sobre 0 que desejam comprar, assistem aos comerciais e lembram-se daqueles
relacionados com entretenimento e bebidas.

Palavras-chave: Consumo, adolescentes, propaganda.
INTRODUCAO

A maioria dos estudos de socializacdo econémica em familia tem enfocado as
concepcdes dos pais sobre 0 manejo dos gastos dos filhos. Alguns temas tém sido alvo de

estudo como a regularidade da mesada, as atitudes, crencas e praticas das familias a respeito
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da quantidade de dinheiro a ser destinada aos filhos, as fontes de obtencdo a que os filhos
podem recorrer para conseguir dinheiro, por exemplo, trabalhos como lavar a louca, o carro,
ou outros servigcos domesticos; outro tema gira em torno de que regras e responsabilidades os
pais precisam negociar ou impor aos seus filhos etc. Estudos como os de Kerr y Cheadle
(1997); Lunt y Furnham, (1996); Furnham y Thomas, (1984%), (1984b); Godfrey, (1995);
Sonuga-Barke y Webley, (1993) enfatizam os aspectos mencionados.

Os primeiros trabalhos de socializacdo econdmica na familia surgiram na década de
60 e 70, realizados por Marshall e Magruder, 1960; Prevey, 1965, cuja preocupacéo tedrica
era saber como as praticas de socializacdo econdmica dos pais afetavam o conhecimento e a
conduta dos filhos quanto a utilizagao do dinheiro.

Os trabalhos de Strauss (1952 e 1954) e de Strauss e Schuessler (1950 e 1951) sdo
pioneiros sobre as concepcdes econdmicas e tratam, com bastantes detalhes, sobre diversos
aspectos da compreenséo do dinheiro.

Danziger (1958) estudou 41 criangas australianas entre cinco e oito anos, as
concepcdes sobre relacdes econdmicas e estabeleceu quatro estagios. Connell (1971)
realizou estudo com a génese das ideias politicas de 119 criangas australianas entre 5 e 16
anos.

Gunter e Furnham (2001) destacam as formas como as criangas e jovens raciocinam e
compreendem 0s assuntos econdmicos. Estes estudos tém demonstrado que, desde cedo, as
criancas e adolescentes ndo estdo indiferentes as questbes econdmicas, mas constroem
ativamente explicacBes sobre o0 mundo econdmico e estas explicacdes estdo na base de suas
condutas de consumo.

Jahoda (1979, 1983) pesquisou as ideias sobre intercAmbio monetario e o
funcionamento do banco como instituicdo financeira com criancas de 6 a 16 anos de
diferentes classes socio-econdmicas e provenientes de paises diversos como Escoécia,
Holanda e Zimbawe. NG Hung Sik (1983) realizou um estudo com criangas chinesas de 6 a
13 anos de Hong Kong. Seus resultados indicam que as criangas chinesas obtém a
compreensdo completa sobre o funcionamento bancario mais precocemente. Berti e Bombi
(Berti e Bombi, 1988; Berti e Grivet, 1990) investigaram em criancas italianas uma série de
estudos sobre o desenvolvimento do pensamento econdmico, abordaram a compreensdo da
origem do dinheiro, fungdes do banco, remuneracdo pelo trabalho e desigualdade social. A
amostra constituiu-se de criangas com idade entre 4 e 14 anos.

Os resultados mostraram que a compreensdo da economia € um processo de

diferenciacdo e articulacéo no qual a crianga constrdi regras cada vez mais precisas e complexas.



Também foram analisados os problemas que as criangas enfrentam para compreender as
caracteristicas particulares das relacbes econémicas concluindo que a base estaria na dificuldade
em diferenciar o aspecto moral do aspecto econdmico. As criangas julgam a conduta econémica
com critérios morais que alega ser inadequado buscar beneficios além da sobrevivéncia. Sao
sentimentos de solidariedade mais presentes em criancgas de classes econémicas desfavorecidas.
O resultado dos estudos pertencentes ao desenvolvimento de conceitos econdmicos parece
indicar, em seu conjunto, que a crianca esta comprometida ativamente em um processo
construtivo que demonstra estar estreitamente relacionada com o desenvolvimento de
instrumentos cognitivos, porém, mediada fortemente pela influéncia do nivel socioeconémico
e do meio cultural e da experiéncia econdmica a que esta submetida.

Furth (1980) realizou uma investigacdo com 195 criancas entre 5 e 11 anos, 0s
resultados indicaram a existéncia de quatro estagios na compreensao global dos fenémenos
sociais. A principal contribuicdo deste estudo foi provar que as ideias das criancas sobre o
mundo social sdo qualitativamente diferentes dos adultos e que as mudangas quanto ao
desenvolvimento cognitivo sdo resultantes de um processo de construgéo.

Jahoda (1979, 1981, 1983, 1984) investigou criancas de 6 a 16 anos de niveis socio-
econdmico alto, baixo e médio e provenientes de paises como Escocia, Holanda e Zimbawe
quanto ao desenvolvimento de ideias sobre compra e venda e funcionamento bancério. Jahoda se
ateve aos conceitos subjacentes a compreensdo dos estudantes, para ele ndo é importante a
aquisicdo do conceito de dinheiro de forma isolada, mas a compreensdo do funcionamento
econdémico como sistema interligado, com o conceito de lucro e de producdo. Ele coloca a
importancia ndo somente as habilidades cognitivas dos sujeitos mas também a transmisséao social
e 0 impacto do nivel s6cio-econdmico dos sujeitos.

Sik Hung NG (1983), seguiu a mesma linha de pesquisa de Jahoda, replicou os estudos
com criangas de 6 a 13 anos com criangas chinesas de Hong Kong, os resultados demostraram
que a compreensdo do funcionamento bancario acontecia precocemente nas criangas chinesas.
Quanto a empréstimos entre amigos € comum; NG sugere que essa posi¢do pode indicar uma
relacdo muito proxima entre as normas econdémicas formais e a esfera pessoal, 0 que pode ser
comum em sociedades altamente comerciais como Hong Kong.

Wong, M.A. (1989) replicou a investigacdo de NG comparando as criancas chinesas com
criangas dos Estados Unidos de 6 a 15 anos. Os resultados sdo semelhantes aos encontrados por
NG, o que chamou a atencédo foi o valor emocional das criangas de Hong Kong, o que supde a
transmissdo social dos sistemas educacionais e da familia, os dados permitiram visualizar a

importancia do conhecimento social e 0s processos de socializa¢do econdmica.



Leiser, Sevon y Lévy (1990) indicou que a idade dos sujeitos é um fator que exerce
influéncia importante no nivel de compreenséo de diferentes conceitos econdémicos. Em todos 0s
sujeitos 0 conhecimento se aprofundava e ampliava com a idade, embora algumas atitudes
permanecessem estaveis. Os sujeitos mais jovens conceituam a economia numa perspectiva de
homem social, enquanto nos maiores aparece o conceito de homem econémico. Tanto os estudos
aqui descritos como muitos outros realizados evidenciam que as explicagdes dos sujeitos
apresentam elementos em comum.

Furnham e Thomas (1984a; 1984b) com uma amostra de 200 adultos ingleses
investigaram a relagdo entre os aspectos demograficos e a percepc¢do das necessidades de dar
dinheiro as criangas em forma de mesada. Seus resultados mostraram que as familias com
pais jovens tinham uma maior tendéncia a instituir uma mesada regular para as criancas
menores, enquanto nos pais mais velhos havia uma resisténcia maior a concessao de mesada
e quando o faziam era somente para atender a necessidade momentanea. Conclusdes
similares a essas foram encontradas também por Lassarre, (1996) com uma amostra de 246
criancas e jovens franceses de classe média, e Furnham Argyle (1998) com a classe baixa na
Inglaterra. Em ambos os estudos foi constatado que os adultos da classe trabalhadora
introduzem mais tarde a pratica irregular de entrega de dinheiro a seus filhos, com mais
frequéncia que na classe média. Antes desses dois estudos mencionados Feather (1991), na
Austrdlia, relacionava a entrega de dinheiro de forma regular as criangas com valores éticos
de cada familia, observando que os pais que valorizavam a autonomia como um aspecto
importante no desenvolvimento dos seus filhos eram mais regulares na entrega de mesada e,
desde quando as criangas eram menores, solicitava-lhes a administracdo da mesada.

Em estudo feita com pais sobre as praticas de socializacdo econdmica Sonuga-
Barque e Webley (1993) concluiram que uma grande percentual de pais ndo realizam
nenhum esfor¢o sistematico para ensinar aos filhos o uso adequado do dinheiro, embora estes
considerem a importancia do mesmo. Foram encontrados cinco métodos que as maes
usavam para ensinar aos filhos estratégias de utilizacdo do dinheiro e do consumo. 1) proibir
certas compras, 2) solicitar a leitura de alguns tipos de livros ou revistas informativas; 3)
discutir com as criangas sobre o uso do dinheiro; 4) dar bons exemplos e 5) permitir que a
crianca aprenda com suas proprias experiéncias.

Quanto aos estilos de lideranca paterna as investigacdes de Carlson y Grossbart
(1988), verificaram que os pais democraticos informam melhor aos filhos e déo a eles
maiores oportunidade de experiéncias econémicas que 0s pais autoritarios. Rabow e

Rodriguez (1993) encontraram diferencas de género na entrega de dinheiro para meninos e



meninas, sendo que os meninos de classe média baixa recebiam mais dinheiro que as
meninas da mesma classe.

Mory e Lewis (2001) em um extenso estudo com 637 sujeitos ingleses com idade
entre 16 e 60 anos verificaram que os métodos utilizados para a alfabetizacdo econémica das
familias eram muito variados. 58% deles davam uma mesada para os filhos, 46%
incentivavam-nos a realizar operagdes bancérias, 37% apoiavam a economia a curto prazo
(cofres) e somente 32% dos pais conversavam com os seus filhos sobre o uso do dinheiro.
Uma percentagem muito pequena das familias se preocupava em orientar seus filhos, os
demais utilizavam métodos diversos de forma esporadica ou de acordo com as
circunstancias, ou quando surgia interesse por parte das criangas. Os autores também
observaram diferencas entre a profissdo dos pais e as préaticas de socializacdo econdmica. As
familias de nivel socio-econémico baixo (classes D e E) davam poucas informacgdes
econdmicas para seus filhos; cerca de, apenas 21% comparando-se com o0s pais de nivel
socio-econdbmico maior, que compreendiam 83%, nesse mesmo estudo, 45% dos pais
alegaram ndo ter recebido nenhuma informacao econémica de suas familias de origem, esse
tipo de resposta foi maior entre as pessoas maiores de 55 anos. Elas alegavam formar os seus
filhos da mesma maneira como haviam sido formadas (ou ndo formados). Resultados
semelhantes foram encontrados em estudos prévios de Carlson Grossbart (1988); Carlson;
Walsh, Laczniak Grossbart en (1994).

Denegri, Palavecinos, Gempp e Costa (2005) descreve as estratégias e praticas de
socializagdo econdémica numa amostra Chilena de 132 familias de classe média. As familias
foram selecionadas por cotas fixas de acordo com a estrutura familiar, biparental ou
monoparental, com no maximo 3 filhos cujos pais tinham idade entre 25 e 35 anos e com
filhos de ambos 0s sexos e com no maximo, 16 anos. Os resultados assinalam que existe
consenso entre as familias a respeito da necessidade de educar as criancas no uso do dinheiro
e que esta € uma responsabilidade dos pais. Existe uma ampla dispersdo entre as praticas que
0s pais dizem utilizar para alfabetizar os seus filhos no uso do dinheiro, mas séo intuitivas,
pouco sistematicas e isoladas, ndo constituindo estratégias de socializa¢do, e mostrando
inconsisténcia entre os valores expressos pelos pais e as praticas que empregam. Uma das
maiores contribuicdes do trabalho de Denegri e seus colaboradores, foi o fato dos aspectos
macro-econémicos serem incluidos num modelo evolutivo da psicogénese do conhecimento
econdmico.

Vérios estudos na América Latina apareceram, nos ultimos anos, sobre o

desenvolvimento dos conceitos econdmicos na infancia e na adolescéncia Denegri (1995a)



Denegri (1997) Denegri, Delval, Ripoll, Palavecinos Y Keller, (1998a) Denegri, Delval,
Palavecinos, Keller e Gempp (2000). Amar, Abello e Denegri (2001) realizaram uma série
de estudos sobre a compreensdo da economia na infancia e adolescéncia, considerando
amostras espanholas, Chilenas e colombianas. Os mais extensos trabalhos, no entanto,
correspondem ao Projeto Fondecyt 1970364 e ao Projeto Consciéncias nimero 1215-11-369-
97, com uma amostra de 500 participantes de 6 a 18 anos, dos niveis socio-econdmicos alto,
médio e baixo residentes em cidades multifinanceiras e cidades com funcionamento
financeiro limitado da 1X Regido do Chile. Este com uma mostra de 486 sujeitos de 6 a 18
anos, dos niveis socio-econdmicos alto, meédio e baixo residentes em cidades
multifinanceiras e cidades com funcionamento financeiro limitado da costa do caribe
colombiano.

Esses trabalhos permitiram constatar quais as principais dificuldades de criancas,
adolescentes e adultos em compreender a economia do dia a dia e como atuar de forma
eficaz. Verificou-se também que a ndo compreensdo desses elementos redunda em sérios
problemas econdmico-sociais, gerando, assim, sérios problemas de ordem econdmica e ou
social. Os principais problemas encontrados nesses estudos dizem respeito a compreensdo
sobre a origem e a circulacdo do dinheiro nas inter—relacdes e aos fatores que determinam 0s
aspectos econdémicos, que se mantém, inclusive, em relacdo a compreensdo dos processos
econdmicos em adultos de classe média. Fatores como a escolarizacédo, a cidade de moradia,
0 género e, fundamentalmente, o nivel s6cio-econémico influenciaram no modo pelos quais
criancas, adolescentes e adultos compreendem os fenémenos econémicos € 0
desenvolvimento de habitos de consumo e atitudes em direcdo ao endividamento.

Estudo desenvolvido por Denegri, Delval, Ripoll, Keller e Palavecinos (1998b) com
500 estudantes chilenos entre 6 e 18 anos, dos niveis socio-econdmico alto, médio e baixo
propde a existéncia de uma sequéncia evolutiva que mostra um padrdo de mudanca
conceitual préprio de uma construcdo progressiva e que permite identificar a existéncia de
trés niveis de desenvolvimento do pensamento econémico. O modelo global, desenvolvido
por Denegri, compreende o desenvolvimento das idéias econdmicas: origem, funcéo,
acumulacdo e circulacdo de dinheiro. Um segundo modelo permite conhecer as
representacdes acerca de pobreza e desigualdade social.

Tais investigacdes e outras que se seguiram, permitiram comprovar a hipotese dos
niveis de psicogéneses do pensamento econdmico. Denegri et. Al (Denegri, 1995a, Denegri,
Delval, Ripoll, Palavecinos y Keller, 1998a; 1998b; Denegri, Delval, Palavecinos, Keller y
Gempp, 2000 e Amar, Abello y Denegri, (2001) com amostras espanholas, Chilenas e



colombianas comprovaram a existéncia de trés niveis de desenvolvimento do pensamento
econbémico que vdo desde representacBes pré-econdmicas até elaboragbes conceituais
complexas. Os niveis de desenvolvimento também consideram os elementos cognitivos e a
socializacdo econémica formal e informal. Considerando os estudos de socializagdo
econdmica essa investigacdo teve como objetivos: identificar e descrever como as pré-
adolescentes e adolescentes brasileiros, de 10 a 16 anos, habitantes de centros financeiros
utilizam o dinheiro que recebem; quais seus habitos de consumo; se decidem sozinhos sobre

as compras; onde eles obtém informacGes sobre 0 que querem, e o que gostam de ganhar.

METODOLOGIA

Para a realizacdo deste estudo foi constituida amostra com 505 estudantes com idade
entre 10 e 16 anos, pertencentes aos niveis socioeconémicos baixo, médio e alto, moradores
de uma cidade multifinanceira do Estado de S&o Paulo, Brasil.

A amostra foi selecionada intencionalmente, considerando trés variaveis de controle:
nivel socioecondmico, género e idade. O nivel sécio econdmico foi definido pelo tipo de
escola (publica e particular) frequentada pelos estudantes com idade entre 15 e 16 anos.

Como instrumento foi utilizado um questionario estruturado, desenvolvido por
Denegri (2004) a partir de pesquisas anteriores relacionadas ao consumo televisivo e a
compreensdo e uso do dinheiro. Ele é composto por 14 questfes de multipla escolha e abertas.
Para esse artigo serdo apresentadas 8 questdes analisadas a partir da variavel nivel
socioecondmico.

A pesquisa assumiu um desenho descritivo comparativo transversal, empregando
metodologia de trabalho qualitativa e quantitativa. A andlise de dados provenientes dos
questionarios aplicados foi tabulada pelo programa estatistico SPSS, versao 13.0. O conjunto
de dados permitiu realizar uma analise exploratoria para identificar a relacdo entre as
variaveis de controle. Posteriormente, foi feita uma analise descritiva com apresentacdo de
tabelas de frequéncias absoluta e relativa para variaveis categoricas. O nivel de significAncia
adotado para os testes estatisticos foi de 5%. P=0,05. Para comparacdo de proporcGes foi
utilizado o teste qui-quadrado e para comparacdo de medidas continuas ou ordenaveis entre 0s

grupos foi utilizado o teste de Kruskal-Wallis.

RESULTADOS E DISCUSSAO
Ao analisar os resultados (tabela 1) verifica-se que nas questdes relacionadas ao

dinheiro, 55,4% dos estudantes recebem dinheiro somente quanto pede em todos os niveis



socioecondmicos. A maioria dos pais repassam dinheiro aos seus filhos quando estes pedem,
sem uma regularidade e € possivel que também ndo haja prestacdo de contas desse dinheiro,
ficando ao critério dos filhos usarem como quiserem o dinheiro recebido. Considerando a
quantidade de dinheiro recebida, ndo foi encontrada diferenga significativa quanto ao nivel
socioecondmico. Cerca de 3% da amostra recebe dos pais o quanto pede, independente da
guantia.

Estudantes de nivel socioeconémico mais alto recebem quantias maiores que 0s
demais niveis. Embora, ndo tenha sido encontrado diferencas significativas entre os niveis
alto médio e baixo. Os estudantes de nivel socioecondmico baixo recebem mais dinheiro do
que os de nivel médio.

Pais com menor recurso financeiro sdo 0s mais generosos no repasse de dinheiro aos
filhos. E comum encontrarmos pais repassando dinheiro aos filhos em troca de favores como
lavar a louca, o carro, cortar a grama, tirar boas notas, passar de ano escolar etc.. Contudo, a
maioria dos estudantes pesquisados recebe o quanto pede, quando “necessitam” independente

do servigo executado.

Tabela 1 — frequéncia de repasse de dinheiro para os filhos

Recebe dinheiro para gastar/comprar

s6 quando

todos os dias semanal mensal pede
Nivel sécio alto 7,2% 14,5% 26,1% 52,2%
economico megio 9,2% 10,2% 28,6% 52,0%
baixo 6,3% 11,6% 21,6% 60,5%

Total 7,3% 12,5% 24,8% 55,4%

Fonte: dados organizados pela pesquisadora.

Outra questao importante que foi considerada é a forma como os adolescentes ganham

o dinheiro que recebem. 74,4% dos estudantes informa que decide sozinho como gastar o

dinheiro, somente 19,4% diz que a decisdo de utilizagdo do dinheiro € feita conversando com

0s pais; 2,4% informa que os pais decidem com o que gastar e 3,4% alegam ndo receber
nenhum dinheiro dos pais.

Em relacdo as compras realizadas com o dinheiro recebido, encontraram-se 0s seguintes

resultados:

Imagem 1 - Sonho de consumo dos adolescentes
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Fonte: dados organizados pelas pesquisadoras

A relacdo das propagandas com os desejos de consumo foi considerada quando foi
perguntado aos estudantes, qual propaganda se lembravam. Foram encontradas sete grandes
categorias: roupas e acessorios; material escolar; comida; DVD; brinquedos; diversdes e
acessorios. Os estudantes de nivel socioecondémico baixo compram mais roupas e calcados,
acessorios e material escolar que os de alto e médio. O nivel socioecondmico alto gasta mais
somente com diversdo. O nivel socioecondmico médio apresentou indices de consumo mais
baixo em relacdo aos outros niveis. Um dado interessante é que das propagandas mais
lembradas ndo consta nenhum desses itens. Comida teve um indice baixo de lembranca e as

propagandas de bebidas sdo as mais lembradas pelos estudantes.

Imagem 2 - relacdo de propagandas mais lembradas pelos estudantes.
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Fonte: dados organizados pelas pesquisadoras



Foi perguntado aos estudantes que tipo de presente gostaria de ganhar de aniverséario.
Para essa questdo foi encontrada diferenca significativa P<0,005 quanto ao nivel
socioeconomico. Os estudantes do nivel socioecondmico alto preferem “roupa”, “celular” e
“computador”, enquanto os de baixo preferem “computador” e “celular” com a mesma
propor¢ao. “Video game” e “roupas” foram os itens mais baixos para estes estudantes.
Brinquedos tiveram praticamente a mesma preferéncia nos trés grupos. O nivel

socioecondémico médio manteve itens quase iguais em todas as categorias.
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Os objetos mais desejados como presente Sd0 roupas € acessorios que também
aparecem com o0 maior percentual de coisas que compram. Somente 9,52% dos estudantes
ndo ganham o presente que pede; 19,2% respondeu que sim e 71,2% as vezes. 61,4% da
amostra obtém informacgdes sobre o que quer comprar nas lojas, seguida de 13,7% dos
amigos; 11,5% da Internet; 8,1% das propagandas e 5,3% dos pais. Quanto ao local em que
costuma gastar seu dinheiro, ndo houve diferenga significa entre os niveis socioecondémicos.
35,9% gasta em lojas proximas de casa; 35,1% no shopping; 8% na rua; 7,6% em docerias;
5% em jogos; 4% em supermercados e 3% outros. O motivo pelo qual se compra nesses

lugares sdo varios e ndo houve diferenca significativa entre os niveis socioeconémicos. 38,8%



por costume; 30% por ter mais opgdes; 12,8% porque € mais barato; 7,7% tem mais
qualidade; 6,3% € mais perto de minha casa.

Na questao sobre se assistem 0s comerciais que passam na televisdo observou-se que
34,3% assiste aos comerciais, e 8,9% alegou que ndo assiste. Um nimero bem pequeno

mostrou-se indiferentes aos comerciais, € 56,7% admite que assiste alguns comerciais.

CONSIDERACOES FINAIS

Criancas e adolescentes estdo desde muito cedo inseridas no mundo econdmico e,
portanto, participam de situagbes de consumo e lidam com o dinheiro, recebendo dos pais
significativa quantia. Os pré-adolescentes e adolescentes recebem dinheiro para seus gastos e
possuem comportamento de consumidor. Buscam informag6es sobre os produtos que querem
comprar e possuem autonomia nas compras que realizam. Apesar de nao haver relacdo
significativa entre compra e comerciais de televisao, pode-se considerar que seus programas e
personagens preferidos podem exercem influéncia em seus gostos, maneira de agir , vestir,
vocabulario dentre outros e, isso por si sO, significa uma influéncia consideravel em seu
comportamento. Também ndo se entende porque recebem dinheiro se 0s pais sdo 0S
provedores de suas necessidades.

A conclusdo a que se chega a partir desses estudos € que durante a infancia e
adolescéncia ocorre uma forte socializacdo econémica quanto a valores, atitudes,
informacdes e habilidades que podem levar as condutas mais assertivas ou a formacéo de
condutas e habitos negativos. Tanto a socializagdo como a educagdo para 0 consumo tem
como objetivos promover conhecimentos, habilidades, habitos, atitudes e valores destinados
a tornar a conduta do consumidor eficiente e satisfatoria para a manutencdo de uma vida
digna frente aos desafios atuais do mundo globalizado.

Os pré-adolescentes e adolescentes estdo desde muito cedo vulneraveis as solicitagdes
intensas de consumo. S&o tratados como clientes porque possuem dinheiro e poder de
decis@o em suas compras, além de influenciarem as compras de sua familia. A socializagdo
do consumidor € baseada em dois processos de aprendizagem: o de desenvolvimento
intelectual e o de aprendizagem social. O primeiro se baseia na teoria piagetiana. O segundo
explica que a aprendizagem se da pela interacdo entre o individuo e agentes de socializag&o.
Nesse sentido, considerando os resultados da amostra fica a pergunta: quem esta ensinando
esses jovens a serem consumidores conscientes e a utilizarem seu dinheiro com

responsabilidade?



Evidencia-se assim a necessidade de procedimentos didaticos que favorecam a
educacdo econbmica de criancas, jovens e adultos e o processo de desenvolvimento das
pessoas em todos 0s seus aspectos e contribuir para a pratica pedagogica de profissionais da

educacdo e orientacdo educacional familiar, pessoal e infanto-juvenil.
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