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RESUMO

Este artigo tem como objetivo pensar as contribuicdes da teoria critica, nascida com a
Escola de Frankfurt da Alemanha, para refletir a sociedade do consumismo gestada pela
industria cultural. Inicialmente ¢ rememorado o surgimento da teoria critica e seus
maiores expoentes associados: Benjamin, Horkheimer, Marcuse, Adorno e Habermas. A
seguir, discute-se o termo industria cultural e sdo feitas consideracdes sobre a influéncia
da mesma na vida das pessoas, tentando evidenciar tais ocorréncias. Minhas suposigdes
sobre o tema em estudo partem de uma intensa pesquisa bibliografica as obras de
Horkheimer e Adorno e também aos escritos de outros estudiosos da teoria critica.
Associada a isso agrego minha experiéncia nos espacgos sociais, sobretudo as vivéncias
da profissdao de professora de educacao basica e superior da rede publica de ensino do
Estado de Goias por 26 anos. Por meio dessas discussdes, podemos perceber que, além
de fazer uso da arte como mercadoria, a industria cultural consegue impor nas pessoas, a
ideologia dominante da sociedade capitalista. Esperamos com esse texto contribuir para
a analise de comportamentos consumistas € qui¢a para mudanga desse tipo de conduta.

Palavras-chave: Teoria Critica — Industria Cultural- Consumismo

TEORIA CRITICA: SURGIMENTO E CONTRIBUICOES

Na formacao da Escola de Frankfurte do Instituto de Pesquisas Sociais,
sediados na Universidade de Frankfurt am Main, da Alemanha, surge a denominada
Teoria Critica em 1924. Walter Benjamin (1892-1940), bolsista do Instituto nos anos

1933-1940, Theodor Adorno (1903-1969) que ingressou no Instituto no final dos anos
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1930 e dirigiu-o de 1967 a 1969, Max Horkheimer (1895-1973) coordenador da Escola
de 1930 até 1967, Jirgen Habermas (1929) filésofo e sociologo, ainda vivo, mas
aposentado e Herbert Marcuse (1898-1979) mais conhecido no Brasil nos anos 1970,
por seus livros aqui publicados, compdem a primeira geracdo de cientistas sociais
alemaes de esquerda que integrou a Escola de Frankfurt e que muito contribuiu para o
renascimento intelectual da Alemanha, apos a segunda guerra mundial (SLATER,1978).

De forma geral a teoria critica, fundamenta-se numa interpretacdo e/ou
abordagem materialista de carater marxista e multidisciplinar, ja que ela soma
contribui¢cdes de outras ciéncias: Sociologia, Filosofia, Psicologia Social, Psicanalise e
ainda da sociedade industrial e dos fendmenos sociais contemporaneos. A principal
publicacdo da Escola de Frankfurt foi a Revista de Pesquisa Social, espago em que era
exposto o pensamento critico dos seus filosofos associados, que tinham em comum o
direcionamento de suas criticas a ordem politica e econdomica do “mundo administrado”.
Foram responsaveis pela disseminagdo de expressdes como “industria cultural” e
“cultura de massa” (SANTANA, 2011).

Mesmo com a proximidade de pensamento dos filésofos, podemos ressaltar
aspectos que foram mais enfatizados por cada um deles em suas obras. De Walter
Benjamin pode-se “destacar reflexdes sobre as técnicas fisicas de reproducao da obra de
arte, particularmente do cinema, e as consequéncias sociais e politicas resultantes”; de
Theodor Adorno, “o conceito de industria cultural e a funcao da obra de arte”; de Max
Horkheimer, “os fundamentos epistemoldgicos da posicao filosofica de todo o grupo de
Frankfurt, tal como se encontram formulados em sua teoria critica”; de Herbert
Marcuse, “a esperanga em novas formas de libertacdo da Razao e emancipagao do ser
humano através da arte e do prazer”; e de Jiirgen Habermas, “as ideias sobre a ciéncia e
a técnica como ideologia” (KELLY, 2010).

Benjamim, Adorno, Horkheimer, Marcuse e Habermas, no tempo especifico
de cada um, contribuiram para disseminar as ideias inerentes a teoria critica e tiveram

énfase em seus escritos.
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Na Teoria Critica, a orientagdo tedrica estava ligada a tendéncia marxista
ndo ortodoxa e a uma percepcdo de pesquisa social engajada, em que os temas
prioritarios de pesquisa perpassam pela historia do movimento operario, os movimentos
sociais de vanguarda e o estudo sistematico de novas tendéncias para explicacdo das
relagdes do homem com a sociedade. A Teoria Critica objetiva apreender a sociedade e
suas institui¢des na totalidade da vida social concreta, ou seja, a totalidade sob a
tradicdo do marxismo e do hegelianismo e ainda das bases epistemologicas da
psicanalise de Freud. Tal teoria visa entdo desenredar as relagdes dos acontecimentos
sociais na dialética das relagdes sociais historicamente fixadas (VILELA, 2005).

Viabilizar o esclarecimento do homem mediante sua condigdo de agente
histérico de produgdo, de sua situagdo de vida e das relagcdes sociais a que esta
submetido, buscando produzir as condigdes que possibilite a mobilizacido para uma agao
transformadora ¢ o que os frankfurtianos objetivam. Para a Escola de Frankfurt, esse
desejo ndo seria mais um projeto, mas uma tarefa com fins de diagnosticar a realidade
social, negar o instituido pela sua injustica e criar uma procedente praxis social, capaz
de incorrer na sua mudanga (VILELA, 2005).

De acordo com Ribeiro (2007), a Teoria Critica relacionou-se
essencialmente com as questdes de seu tempo e, consequentemente, proporcionou um
forte impacto na compreensdo do conhecimento e da racionalidade ocidental. O autor
ressalta ainda que a formagdo cultural no mundo ocidental foi de maneira histérica

obscurecida, mas nao eliminada.

A INDUSTRIA CULTURAL E SUAS IMBRICACOES NA SOCIEDADE

O termo industria cultural ¢ utilizado de forma inédita por Adorno e
Horkheimer, dois dos maiores expoentes da teoria critica, a partir de textos publicados
em 1942. De forma mais precisa no ensaio “Dialética do Esclarecimento”, no capitulo
denominado “O iluminismo como mistificacdo das massas”, escrito em 1942, mas

publicado somente em 1947. Para os autores, essa expressao, criada para substituir a
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expressao cultura de massa, que carregava a ideia de que a cultura surge
espontaneamente das proprias massas, significa a sistematica politica e econdmica que
tem por finalidade produzir bens de cultura: musicas populares, livros, filmes,
programas de TV, entre outros, como mercadorias e estratégias de controle social. A
televisao, por ser um meio de comunicagdo de massa muito eficaz, auxilia a industria
cultural a ter sucesso, de maneira imediata, através da harmonizagdo da palavra, da
imagem e da musica. Esse ¢ o triunfo do capital designado na publicidade pelos meios
de comunicag¢do social. Por ter sido ordenadamente antecipado e organizado no
processo de producdo da mercadoria pela midia, o consumidor recebe tudo pronto.
Assim, a arte sem aspiragdo, que ¢ dirigida aos individuos, alcanga seus objetivos ao
torna-los incapaz para a critica. “As cangdes de sucesso, 0s astros, as novelas ressurgem
ciclicamente como invariantes fixos, mas o contetido especifico do espetaculo € ele
proprio derivado deles e sO varia na aparéncia. Os detalhes tornam-se fungiveis”
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 60).

Para Adorno (1999, p. 8), “A industria cultural, ao aspirar a integragdo
vertical de seus consumidores, ndo apenas adapta seus produtos ao consumo de massas,
mas, em larga medida, determina o proprio consumo”. Ao adaptar seus produtos e
definir o proprio consumo, a industria cultural esta preocupada com as pessoas apenas
como consumidoras, restringindo a humanidade as condi¢des que concebem os seus
interesses. “A industria cultural impede a formagdo de individuos autonomos,
independentes, capazes de julgar e de decidir conscientemente” (idem, ibidem, p.8). O
proprio descanso ¢ utilizado, pelo capitalismo, como forma de mecaniza-los, pois a
propria diversdo e o lazer transformam-se em prolongamento do trabalho.

Na industria cultural, sob o poder do monopdlio, toda cultura € parecida. Por
ser considerado um simples negocio usado para legitimar o que ¢ produzido
propositalmente, o cinema, a televisao e o radio, por exemplo, ndo necessitam mais se
expor como arte, mas sim como industria. Buscando a satisfacdo de suas necessidades,

as pessoas participam dessa indUstria por meio daquilo que lhes € oferecido como peca
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padronizada. E notério que a racionalidade técnica da dominagdo conseguiu toda essa
influéncia sobre a sociedade. Esse poder é o que os economicamente mais fortes
exercem sobre toda a sociedade industrial. Refletindo a respeito dessa mesma questao,
Matos (1993, p. 71), afirma que “[...] as imagens publicitérias, televisivas, a musica e
outras, em seu acumulo acritico, nos impedem de imaginar. Elas convertem tudo em
entretenimento: guerras, genocidios, greves, cerimonias religiosas, catastrofes naturais e
das cidades, obras de arte, obras de pensamento”.

Desde o inicio do filme, ja se sabe como ele vai terminar, ndo encontrando
nele nenhuma novidade. O mesmo ocorre com a musica que causa a felicidade do
ouvinte, ja que o ouvido estd adestrado para identificar, j4 nos compassos iniciais, 0o
tema que sera. A técnica desenvolvida pela industria cultural faz com que esses efeitos
prevalecam no filme ou na musica deposto deles as ideias que antes predominavam.
Suas implica¢des aniquilaram, na musica, a consciéncia do todo, na pintura a cor

privada, no romance a trama. A industria cultural extinguiu todos esses fatores:

Ultrapassando de longe o teatro de ilusdes, o filme ndo deixa mais a fantasia
¢ ao pensamento dos espectadores nenhuma dimensdo na qual estes possam,
sem perder o fio, passear e divagar no quadro da obra filmica permanecendo,
no entanto, livres do controle de seus dados exatos, e ¢ assim precisamente
que o filme adestra o espectador entregue a ele para se identificar
imediatamente com a realidade. Atualmente, a atrofia da imaginagdo ¢ da
espontaneidade do consumidor cultural ndo precisa ser reduzida a
mecanismos psicologicos. Os proprios produtos [...] paralisam essas
capacidades em virtude de sua propria constitui¢do objetiva (ADORNO &
HORKHEIMER, 1985, p. 59-60).

Por intermédio de uma analise dos meios de comunicagdo de massa, 0s
autores acima concluiram que tudo isso funciona como uma industria de produtos
culturais visando o consumo. Para eles, a producao cultural passa a ser criada em fungao
do consumo perdendo seu carater Unico, a fim de fazer a populagdo continuar no ritmo

do capitalismo através do consumo cultural.
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A esse fator, os dois autores nomeiam de reprodutibilidade da arte. Nele, os
bens culturais ficam de facil acesso a todos permitindo que as pessoas possam
apropriar-se da obra de arte, ndo as deixando restritas a uma pequena parte da
populagdo. Como consequéncia, os bens culturais abrem mao de seu carater unico,
tornando-se produtos de mercado para fins exclusivamente financeiros, enquadrando-se
no sistema capitalista. E uma situacdo duplamente contraditoria, pois se por um lado
democratiza a arte, por outro a sujeita uma pratica exclusivamente mercadoldgica e a
um sistema de consumo massivo.

Para Adorno (1999, p. 8), “A industria cultural, ao aspirar a integracdo
vertical de seus consumidores, ndo apenas adapta seus produtos ao consumo de massas,
mas, em larga medida, determina o préprio consumo”. Dessa forma, ao adaptar seus
produtos e determinar o proprio consumo, a industria cultural estd interessada nas
pessoas apenas como consumidoras, reduzindo a humanidade as condigdes que
representam os seus interesses.

Na indtstria cultural, tudo se torna um negécio, sendo que seus fins
comerciais sdo realizados por meio de uma sistematica e programada exploragdo de
bens, considerados culturais. Um exemplo € o cinema. Antes visto como mecanismo de
lazer, ou seja, uma arte tornou-se hoje, além de produto comercial, um meio de
manipulagdo eficaz. Em sintese, podemos dizer que a industria cultural traz consigo
todos os elementos do mundo industrial moderno e nele exerce um papel especifico de
portadora da ideologia dominante (ADORNO e HORKHEIMER, 1985).

No geral, a industria cultural continua sendo vista como a indudstria da
distragdo. Nao raro procurada por quem quer se esquivar do trabalho mecanizado para
se restaurar, para recobrar forgas e regressar a ele no proximo dia ou na semana e
enfrenté-lo, tornando-se natural descansar de uma forma automatica, ja que € isto que a
industria cultural proporciona: algo pronto, pertencente a um formato que defenda a
propria ideologia dominadora do trabalho. Isso denota que o subterfugio do cotidiano

que ela assegura volta a proporcionar, como paraiso o proprio cotidiano. “O logro, pois,
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nao estd em que a industria cultural proponha diversdes, mas no fato de que ela estraga
o prazer com o envolvimento de seu tino comercial nos clichés ideoldgicos da cultura
em vias de se liquidar a si mesma” (ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 68).

A restricdo a um discurso vago e descompromissado da ideologia da
industria cultural ¢ feita quase que de maneira espontanea, mecanica € circunspecta.
Isso, porém, ndo evita que ela alcance seus objetivos, pois esses argumentos funcionam
como aparelho da dominagdo capaz de bloquear a apreensao das pessoas. A partir das
imagens, a midia vende a ideia de um bem-estar social geral de tal modo que os
trabalhadores que produzem as provisdes, a alimentagdo para todos, sao mantidos pelo
poder do Estado, como embute a ideologia. Nessa perspectiva, as pessoas sao induzidas
a acreditar na solidariedade humana, na qual ninguém ¢é esquecido; todos estdo
circundados de assistentes sociais, de pessoas de bom coragdo que interferem na vida de
cada um com o fim de fazé-los superar a miséria social, em casos singulares que sao
perfeitamente curaveis. Nesse sentido, Adorno e Horkheimer (1985, p. 72) afirmam:

Essa insisténcia sobre a bondade ¢ a maneira pela qual a sociedade confessa o
sofrimento que ela causa: todos sabem que ndo podem mais, neste sistema,
ajudar-se a si mesmos, ¢ ¢ isso que a ideologia deve levar em conta. Muito
longe de simplesmente encobrir o sofrimento sob o véu de uma camaradagem

improvisada, a industria cultural pde toda a honra da firma em encara-lo
virilmente nos olhos e admiti-lo com uma fleuma dificil de manter.

Por isso a industria cultural permanece se reportando as ideias do dia a dia
com o objetivo de fazer o individuo acreditar que € possivel permanecer vivendo dessa
forma. Todos necessitam mostrar que creem no poder € na ordem que esta posta, mesmo
que nao deixem de ganhar bordoadas. Assim, podem tornar-se felizes desde que nado
pensem em felicidade.

Vivemos em um momento de globalizacdo configurado por nagdes sem
fronteiras de muitos intercambios, de era planetaria, de problemas globais. Todos sabem

de tudo, quase em tempo real. Isso significa que as culturas, os costumes, a moda, a
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culinaria, as musicas, o cinema, dos mais diversos lugares estdo acessiveis a todos
devido ao advento das tecnologias de informa¢do e comunicagdo. Por vivermos na
logica do capitalismo que permite a competi¢ao desleal entre aqueles que detém o poder
do capital, “o mundo inteiro ¢ forcado a passar pelo filtro da industria cultural”
(ADORNO e HORKHEIMER, 1985, p. 118). Para esses autores, quanto melhor
copiados, mais perfeitos e desenvolvidos pela técnica da industria cultural no cinema e
na musica, os problemas empiricos se decompdem, mais facilmente, na fantasia de que
o mundo real ¢ o0 mesmo mundo que se oferece nas telas e nas musicas. Dessa forma, a
industria cultural atrofia a fantasia e a espontaneidade do consumidor, pois os proprios
produtos amortecem ou nado carecem dessas capacidades devido a sua concepgao

objetiva. Nesse sentido, os autores afirmam que:

A violéncia da sociedade industrial instalou-se nos homens de uma vez por
todas. Os produtos da industria cultural podem ter a certeza de que até
mesmo os distraidos vao consumi-los alertamente. Cada qual ¢ um modelo da
gigantesca maquinaria economica que, desde o inicio, ndo da folga a
ninguém, tanto no trabalho quanto no descanso, que tanto se assemelha ao
trabalho (Idem, Ibidem, p.119).

Conforme Adorno e Horkheimer, a industria cultural reproduz as pessoas da
mesma maneira como sdo consideradas pela industria em geral, para serem apenas
trabalhadoras e consumistas, sem raciocinio reflexivo, alienando-as e impedindo que
compreendam a propria realidade. A juncdo entre o individual e o particular que dao
estilo a obra de arte € privada pela industria cultural para dar lugar a um aparente carater
auténtico peculiar da dominagao.

Toda essa exposi¢ao fez com que fosse criada a industria cultural que tem
como fim aumentar o consumo, moldar habitos educar e informar ao cidadao, aquilo
que as musicas, o comeércio a partir da fé quer vender. Utiliza-se para essa tarefa a
midia, veiculos comunicacionais massivos etc. Os produtos da industria cultural

paralisam a imaginacdo e a espontaneidade dos consumidores fazendo deles objetos e
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nido sujeitos como querem se fazer crer (ADORNO e HORKHEIMER, 1985).
Apregoam a todo tempo que tudo € pensado para atender ao gosto e as exigéncias e as
necessidades dos consumidores. Ledo engano! Tudo ¢é planejado para vender, gerar
lucros e enriquecer os patroes. Os autores explicam esse processo humano como sendo
um estagio intenso de alienagdo que impede a pratica do exercicio reflexivo em
detrimento a aceitagdo do que lhe ¢ imediato, vazio.

Os produtos da industria cultural sdo pensados para atingir a massa, isto €, o
maior nimero de pessoas possivel. Estudam o que lhes agradam e o fazem de forma a
despertar o desejo, a se interessar por adquiri-los. Nao importando a renda mensal, as
pessoas parcelam, se endividam, trabalham ainda mais, mas nao deixam de comprar.
Dessa forma, o homem vai perdendo a capacidade de raciocinio e razdo, compra coisas
sem precisar, de forma alienada e irracional, aumentando, assim, o lucro da industria
cultural. As pessoas nos mais diversos lugares acabam por consumir a mesma cultura,
usar os mesmos produtos, estar na mesma moda de calgcados, roupas, cabelos,
acessorios, comer o mesmo tipo de comida. Com isso, as nagdes € pessoas mais ricas e,
por conseguinte, mais poderosas, investem amplamente na divulgacdo de seus produtos
despertando o desejo do consumidor, vendendo e lucrando mais e aumentando
sobremaneira a sua riqueza. Assim, ¢ como se a Industria Cultural nos dissesse sempre
obrigado por comprar, por beber, por fumar, por gastar e por nos enriquecer. Marcuse
(1979), socidlogo e fildésofo que se dedicou a estudar a sociedade industrializada, suscita
em nos a pergunta: Sera que precisamos realmente de tudo que compramos?

As pessoas, nos mais simples e longinquos lugares, tomam conhecimento de
como as coisas “devem” ser para elas serem consideradas atualizadas. As propagandas
tétm como objetivo explicito introjetar, de forma intensa na mente das pessoas, a
necessidade de aquisi¢do dos produtos. Como exemplo, uma crianga que ndo consegue
citar o nome de dez frutas ou verduras, se recorda facilmente de 10 produtos
industrializados, para os quais se criou uma identidade visual e sonora que estd presente

em todas as midias. “A publicidade ¢ seu elixir da vida. Mas como seu produto reduz
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incessantemente o prazer que promete como mercadoria a uma simples promessa, ele
acaba por coincidir com a publicidade de que precisa, por ser intragavel” (ADORNO e
HORKHEIMER, 1985, p.151).

A industria da propaganda ¢ tao forte e especializada que faz entranhar no
comportamento humano qualquer ideia, por mais absurda que seja. Como exemplo, as
propagandas de cerveja. Todas elas mostram gente bonita, bem vestida, divertindo,
rodeadas de muitos amigos em lugares espetaculares. Esse ambiente ressaltado, em
quase nada, corresponde as exigéncias do uso do alcool na vida das pessoas, das
familias, dos ambientes. Mas isso ndo importa, ja que o objetivo maior da industria
cultural é o lucro, ganhar dinheiro, ndo importa a que custos. Vale tudo! Por todas as
consequéncias do uso exagerado do alcool, que segundo pesquisas aumenta a cada dia,
deveriam obrigar a por nos rétulos das bebidas alertas usados nos magos de cigarros.
Quem sabe chocaria um pouco e faria repensar. As empresas utilizam-se de veiculos de
comunicagdo para comercializagdo da cultura produzida de forma técnica, com o intuito
de lucrar. Nessa dire¢do, Adorno e Horkheimer (1985), ressaltam que, na industria
cultural, a técnica gerou a produgdo em série, exterminando o que fazia a diferenca entre
a logica da obra e a do sistema social. Tal funcdo atribuida a técnica € o proprio papel
que ela ocupa na economia atual de uma sociedade industrial, historicamente definida
pelo modo de producgao capitalista.

Um forte investimento da industria cultural é a musica, que ¢ produzida em
grande escala, de uma forma técnica, fabricada para vender. A letra e a melodia vém
dotadas de contetido e ritmo determinados € os proprios cantores entram nessa roda,
pois tém que compor e gravar constantemente, conforme determinam as gravadoras,
para continuarem na midia € no gosto da populagdo. No entanto, o0 mercado oculta suas
evidéncias, manejando o gosto singular pela cultura e majorando o processo de
diminuicdo do sujeito. “Com efeito, as formas dos sucessos musicais sdo tdo

rapidamente normalizadas e padronizadas, até quanto ao nimero de compassos € a sua
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duragdo, que em uma determinada peca isolada nem sequer aparece uma forma
especifica” (HORKHEIMER e ADORNO, 1991, p. 96).

Nesse sentido, pela 6tica do capitalismo, do modo de produgao existente, a
musica deixa de ser um aparelho representativo da cultura, um veiculo de expressao e
emancipagao do sujeito para tornar-se um artefato de alienacdo, uma semicultura. A
industria cultural utiliza-se da musica manipulando-a, transformando em artigo de
consumo, sendo transformada em algo padrdo, pronto para ser consumido, sem
reflexdo; inculcando, desse modo, a ideologia existente no sistema que a utiliza para
manter o status do capitalismo.

Frente a esta situagdo apresentada, Adorno (1979) considera que a
resisténcia a forca da industria cultural passa pela educacdo. Para o autor, ao ser
formada uma consciéncia critica e reflexiva, capaz de possibilitar as pessoas a
compreensao das contradi¢des da vida social, elas estardo habilitadas para uma operagao
de resisténcia da cultura humana auténtica em oposicao a cultura banalizada oferecida
pela industria cultural. Para Vilela (2005), essa ¢ uma tarefa que ndo deve ser assumida
pela Educagao, ela ¢ tarefa da educagdo. Assim sendo, para Adorno (1979), a escola e a
educagdo atuariam como meio de superacdo da opressdo inculcada pela razdo
instrumental, isto é, razdo operacional, sem reflexdo e critica. Dessa forma, seus
objetivos decorrem da emancipacdo, a reflexdo critica e a formacdo cultural dos
individuos, almejando a transformacao social para que Auschwitz, a barbarie contra a

qual se dirige toda educa¢ao (ADORNO, 2003), por exemplo, nunca mais se repetisse.

CONSIDERACOES FINAIS

A Escola de Frankfurt por meio de seus seguidores, ao desenvolver a teoria
critica, para a qual, pensar e refletir é considerado um trabalho, muito contribuiu para a
formacao de um pensamento mais livre das ideias impostas pela classe dominante ao

longo dos tempos. Nesse sentido, a teoria critica, com a sua inten¢ao de nos fazer pensar
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as coisas de uma maneira critica, nos permite ver o tamanho de nossa impoténcia diante
dos valores ja impregnado pelas ideias de um mundo que vive movido pelo capital.
Nesse sentido a industria cultural, transforma as pessoas em consumidores de
mercadorias culturais industrializadas, tirando toda acuidade da cultura erudita, assim
como sua autenticidade.

Adorno e Horkheimer ao escrever o prefacio da obra dialética do
esclarecimento em 1947, fazem uma reflexdo a cerca de suas pretensdes ao escrever a
obra. Afirmam que objetivavam apenas “descobrir por que a humanidade, em vez de
entrar em um estado verdadeiramente humano, esta se afundando em uma nova espécie
de barbarie” (1985, p. 11). Percebe-se, a partir dos estudos da teoria critica que o
homem ¢ cada dia menos sujeito humano, ja que ele mata o outro para conseguir o que
quer. Sendo que este querer esta cada vez mais ligado ao desejo de “ter algo” vendido
pela industria cultural como condi¢do fundamental para alcancar a felicidade. Se sdo
alienados, ndo possuindo ideias proprias, vale tudo para se ter o que quer, até mesmo
matar, roubar.

O que a industria cultural faz ¢ tratar o homem de forma massificada,
desumanizando e, coisificando-o, oferecendo a ele uma cultura pela metade que acaba
nao sendo nenhuma cultura. O homem funciona como um consumidor pacato, nao
possuindo desempenho psiquico em relagdo aquilo que ouve, 1€ ou vé. Nessa
perspectiva, reconhecemos que uma das grandes tarefas da pedagogia, atual, é resgatar o
sujeito, humanizando-o, fazendo com que a realidade ocultada pela industria cultural
venha a tona e seja transformada. Portanto, a arte deve ser resgatada e utilizada como
instrumento para a expressao do pensamento e da cultura e como ponto de partida para a
transformag¢ao das consciéncias.

Por meio das discussdes aqui ampliadas, pudemos perceber que a industria
cultural transforma a arte em mercadoria com um objetivo maior, que € inculcar nas
pessoas a ideologia dominante da sociedade industrial. Para isso, a industria conta com

um grande expediente tecnologico, por meio da midia, nos veiculos de comunicagado
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como a televisao e o radio, atingindo o seu publico-alvo, submergindo as pessoas para
que cada vez mais consumam algo pronto, preparado notadamente para consumidores

anteriormente determinados por ela.
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