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Resumo: O presente trabalho, como parte integrante de um projeto de pesquisa em estado
inicial de desenvolvimento, se debruca em analisar as implica¢des do termo empresarial
“franquia” dentro da producdo cinematografica brasileira poés anos 2000, tendo como
objeto de analise a franquia de filmes De Pernas pro Ar 1, 2 e 3; e como o trailer,
enquanto conteido promocional e principal instrumento incitador ao consumo do filme,
funciona como simulacro de novidades, diante da indexa¢ao de formulas encontradas nos
filmes da franquia. A utilizagdo dos filmes da franquia De Pernas pro Ar enquanto objeto
de pesquisa se da pelo fato de serem obras contemporaneas e bastante recentes, o terceiro
filme da franquia, por exemplo, foi lancado no primeiro semestre de 2019; e de serem
filmes que angariaram expressivo sucesso em bilheteria sendo, assim, obras reconhecidas
popularmente, que possibilitam entender a producao dos trailers como um chamariz ao
consumo desses filmes a partir do momento em que ele ¢ construido como uma ""obra a
parte”” ou “‘obra avulsa’’, isto ¢, guarda semelhancas graficas e algumas diferencas de
enredo do filme que promove.
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Resumo expandido

O termo franquia (no original, franchising) ~'¢ uma estratégia para a distribuigdo e
comercializacao de produtos e servicos, podendo ser considerada eficaz e menos arriscada
que os modelos de negdcio tradicionais”” (LOUREZANI; SOUZA, 2011, p. 117), pois, a
franquia oferece produtos ou servigos ja desenvolvidos, testados e implementados no
mercado de consumo (MAURO, 2006). Se tornou, ap6s os anos 2000, uma estratégia

recorrente na produgdo cinematografica de inumeros paises, com destaque para os EUA,

! Trabalho apresentado a 8* SAU 2019 - Semana do Cinema e Audiovisual da Universidade Estadual de
Goias (UEG), Campus Goiania - Laranjeiras.

2 Graduando em Cinema e Audiovisual pela Universidade Estadual de Goids (UEG). E-mail:
harllonpf@outlook.com

3 Docente do curso de Cinema ¢ Audiovisual da Universidade Estadual de Goias (UEG), doutor em
Multimeios pela Universidade Estadual de Campinas (UNICAMP) tendo experiéncia na area de
Comunicagao, atuando principalmente nos seguintes temas: ator experimental, audiovisual, cinema. E-mail:
nagysandrol@gmail.com

40
C\)j\/ *s, (inema Campus a Universidade
AudioviBUalUEG s ( Estadual de Goias



8" SAU

SEMANA DE CINEMA E AUDIOVISUAL DA UEG

SOLUCOES CRIATIVAS NA ATUACAO PROFISSIONAL EM CINEMA E AUDIOVISUAL

Franca e China, em que a producao serializada de filmes com mesmo personagens, atores ¢
elementos narrativos semelhantes possibilitaram um alcance expressivo de publico.
Leonardo Mecchi no texto O cinema popular brasileiro do século 21 escrito para a revista
Cinética apresenta o termo filme-franquia, como sendo obras cujo apelo junto ao publico
se baseia na utilizagdo de personalidades prévias, num contexto de producao brasileira,
personalidades oriundas de produgdes televisivas.

Pode-se apontar como principal estratégia utilizada pelas companhias para incitar o
consumo por parte do espectador os materiais de promocgao filmica denominados trailers,
um produto formado pela reunido de técnicas de marketing, persuasao e elementos
cinematograficos (fotografia, trilha musical, encenacao, cenografia). ""O trailer nada mais ¢
do que um meio de comunicar, de propagar um filme”” (IUVA, 2007, p. 5), produzido a
partir de trechos do filme a ser langado ou enquanto uma obra a parte, como os trailers de
vultosas franquias estadunidenses (por exemplo, Os Vingadores, Senhor dos Anéis,
Transformes) este material representa o destarte de interesse, o simulacro de uma “nova
experiéncia” a ser vivenciada pelo publico.

E caracteristica das franquias cinematograficas a criacio de padrdes estético-
narrativos, que repetidos em todo o grupo de filmes pertencentes a franquia acabam se
tornando férmulas, responsaveis pelo sucesso comercial da obra. Ao se pensar o papel dos
trailers conjunto a este tipo de configuracdo de producao cinematografica, apreende-se que
sua fungdo ndo ¢ meramente promocional, mas, também, trazer uma ideia de "'novidade”’
ao espectador, o que o tedrico frankfurtiano Theodor Adorno aponta como “‘pseudo
individuacdo’, uma simulacdo da novidade a partir da mistura de uns poucos elementos
novos que servem mais para disfarcar a mesmice do que para inovar realmente (REIS,
2003).

O rendimento em bilheteria quando ultrapassa o valor orcamentéario de um filme se
torna o principal chamariz para que o filme venha a ser franqueado o que normalmente
significa configuré-lo enquanto produto cultural, a fim de ser vendéavel para um publico
cada vez mais amplo, mas ndo menos heterogéneo, andénimo e fisicamente disperso

(NERY e TEMER, 2009). Utilizando-se de diferentes janelas de exibi¢do, em que o canal
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ndo ¢ mais apenas as salas cinema, mas, também, servigos de streaming, sites virtuais,
YouTube; as companhias produtoras estrategicamente pulverizam novidades (leia-se
“’simulacdes de novidades’’) sobre o filme a ser lancado, indexadas aos trailers
produzidos a partir de técnica da montagem que, de acordo com Joly, “se serve para ligar
e organizar complexos de planos (e de sons) ¢ com o objetivo de dizer qualquer coisa o
mais eficazmente possivel: contar uma historia, enaltecer as qualidades de um produto,
informar sobre um acontecimento ou empreendimento, sensibilizar para um problema,
formar, etc.” (JOLY, 2002, p. 219)

Desta forma, este trabalho tem por objetivo analisar as implicagdes da estratégia de
franquia dentro da produgdo cinematografica brasileira p6s anos 2000 (visto a recente
apropriacao do termo por parte das produtoras e sites especializados em cinema), tendo
como objeto de estudo os filmes da franquia De Pernas pro o Ar 1, 2 e 3; e analise filmica
dos trailers de cada um dos trés filmes, a fim de entender sua construgdo estético-
narrativa como simulacro de novidades-, a partir do momento em que se categoriza
enquanto obra a parte, problematizando a relagdo repeti¢do/inovacdo ja preconizada pela
teoria critica frankfurtiana.

A presente pesquisa utilizara como aporte metodoldgico, a revisdao bibliografica,
definida por Santos (2006) e Candeloro (2006) como parte de um projeto de pesquisa
onde se revela, explicitamente, os principais referenciais tedricos sobre determinado
tema. Sera realizado uma revisao bibliografica sobre franquia cinematografica (conceito,
diferenca entre "“franquia’” e “"sequéncia’’ cinematografica, a ambiéncia do uso do termo
“franquia’” dentro e fora das artes) a fim de entender as implicacdes da estratégia de
franquia dentro dos filmes De Pernas pro Ar. Outro aporte metodologico também
utilizado serd a andlise filmica, a fim de apreender como os trailers dos respectivos
filmes da franquia De Pernas pro Ar funcionam como um simulacro de novidades,
entendendo tais materiais promocionais como pertencentes a uma categoria que
chamaremos de ""obra avulsa”” ou ' obra a parte’’, onde o trailer guarda semelhangas

graficas com o filme que promove, porém, traz consigo elementos dispares ao enredo.
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