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Resumo: Pe¢a Podcast resulta de uma pesquisa sobre a histéria da publicidade em Goiés, onde

destacamos seus principais agentes pioneiros. Uma das publicacdes utilizadas é o artigo
Publicidade e propaganda em Goids - historia e estorias (CRUVINEL; SANTOS, 2006). Como
metodologia para a realizagdo e producao do podcast, foram realizadas reunides e gravacdes
online, com o objetivo de apresentarpara a sociedade a histéria da publicidadeno estado de Goias
de uma forma mais descontraida e divertida.
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Resumo expandido

Narrativa sonora em formato podcast, em que buscamos, de forma descontraida,
divulgar a histéria da publicidade em Goids, a qual, devido afalta de arquivamento, conta
hoje com pouco material produzido sobre o tema (CRUVINEL; SANTOS, 2006;
GODINHO, 2006). O Pe¢a Podcast lembra histérias degrandes produtoras, emissoras de

televisdo e agéncias de publicidade que foram de fundamental importancia para que a
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publicidade goiana se estabelecesse, além de trazer o contexto histérico politico da época.
Para isso, resgatamos pecas publicitarias e histérias que comecaram na década de 1930.

A escolha de produzir um podcast da-se porque permite que os ouvintes consigam
aprender sobre o contetido enquanto realizam outras atividades. O publico-alvo sdo os
estudantes de publicidade, cinema e audiovisual, além de todos os interessados pela
histéria da publicidade em Goias.

Além da divulgacao histérica, buscamos aplicar os principais fundamentos sonoros
na producao de narrativas; utilizar ferramentas basicas de captagdo de som; ter nogdes de
gravagdo de sons com midias méveis para produtos audiovisuais; desenvolver a atuacao
pelavoz e acompreensdo dosom em camadas (voz, ruido e musica); identificar e conhecer
os principaisnomes da publicidade no estado de Goiés; e gerar um sentimento de nostalgia
para o publico-alvo lembrando as propagandas e jingles que fizeram histéria na
publicidade goiana.

A publicidade e propaganda goianas foram capazes de vencer desafios pela ousadia
e capacidade de promover os produtos de modo atrativo, desde seu inicio, ainda no século
XIX. Assim, este trabalho justifica sua importancia como um veiculode compartilhamento
e registro dessa histéria, que serd contada por meio de um podcast descontraido, que
poderé alcancar a juventude, que muitas vezes, pela falta de material, ndo tem acesso a
obras que ajudem a compreender a publicidade e propaganda atual.

Uma extensa pesquisa foi realizada para a produgdo do roteiro, o modelo escolhido
para a escrita do mesmo foi o de duas colunas, acerca de propagandas emblematicas que
marcaram época e estdo até hoje presentes no imaginério da populacdo goiana. O podcast
foi produzido inteiramente online, com reunides de pauta via Google Meet, onde também
houve leituras antecipadas do roteiro, o que nos permitiu uma maior facilidade na hora
das gravagdes feitas pelo programa Discord, com gravagdes separadas de cada voz - o que
facilitou a edigdo no software Audacity. Foram pesquisados os dudios das propagandas
escolhidas e feito o download, para inserirmos na poés-producdo do programa, como
também bancos de misicas livres de pagamentos de direitos autorais para complementar

o background (BG) da narrativa.
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Peca Podcast é composto por trés apresentadores (Clara Idiorié, Augusto Ramos e
Bruno Amorim), que contam essa histéria através de um bate-papo leve, inserindo e
relembrando durante a conversa jingles marcantes que todo goiano conhece como os das
empresas, Tropical Pneus®, Supermercado Marcos!?, Lojas Star’s Chic!!, Fosquimal? e
outras.

Como resultado da pesquisa, aprendemos que a politica esteve muito ligada ao
surgimento da publicidade no estado, tendo assim uma grande importincia para
impulsionar as primeiras pegas publicitarias produzidas naquela época. E apesar da
escassez de materiais sobre a histéria da publicidade no estado e da dificuldade dese obter
informagdes a respeito do assunto, obtivemos éxito ao colocar de forma clara dentro do
roteiro o que queriamos apresentar para que a sociedade possa ter acesso facilitado ao
contexto histérico, e que futuramente possam ser desenvolvidos outros materiais

envolvendo o assunto.
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