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NOSSA JAM: A INTERATIVIDADE COMO CONCEITO DE
UM PROGRAMA MUSICAL!
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Resumo: O tema dessa pesquisa, que visa se tornar um trabalho de conclusédo de curso, é a interatividade como
conceito de um programa musical, com o objetivo de criar um programa de bate-papo e performances musicais.
Entdo estasendo feito um levantamento de referéncias para andlise de formatos e linguagens para ajudar a conceber
o formato do programa. Posteriormente, durante as fases de producéo, sera feito um memorial descritivo relatando
as experiéncias durante o processo de realizacdo deste programa.

Palavras-chawe: Programa musical. Interatividade. Improviso. Radio e TV. YouTube.

Resumo expandido: Este trabalho visa relatar a experiéncia de criacdo e producdo de um
programa musical ao vivo, com foco na interacdo musical do apresentador com os artistas
convidados e na participagdo do publico. Este programa, intitulado “Nossa Jam”, sera
transmitido pela Radio UEG Educativa em sua plataforma de web radio, bem como pelo canal
da mesma no YouTube a partir de agosto de 2023.

A Justificativa para a realizacdo deste programa se baseia a partir da grande popularidade
e relevancia que programas do segmento musical historicamente possuem no Brasil, desde a
Jovem Guarda na década de 60, passando pelo canal MTV com uma programacdo inteirame nte
voltada para a mlsica, até os atuais The Voice, que sdo um sucesso mundial. A partir disso, com
a realizacdo deste programa serd possivel estabelecer uma janela para a divulgacdo e promocao
de artistas goianos, fortalecendo o cenario musical local.

A metodologia utilizada €, num primeiro momento, a realizacdo de um levantamento
histérico de programas do segmento e sobre a linguagem audiovisual empregada nessas
referéncias. A partir disso, serd estabelecido o formato do programa e posteriormente sua
execucdo desde a pré-producdo até a pés-producdo. Durante as etapas de producdo, sera feito um
memorial descritivo relatando a experiéncia vivenciada durante o processo.

Dos objetivos que se pretende alcancar, esta a realizagdo da primeira temporada do
programa ‘Nossa Jam”, contendo 10 episoédios com cerca de 1h de duracdo. Além disso, espera-

se gerar um formato de programa interativo, onde o apresentador possa interagir musicalme nte
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com 0s convidados, criando versdes inéditas de musicas autorais e releituras de misicas ja

conhecidas.

Aléem da interacdo com o apresentador, espera-se também estabelecer uma interacdo com
0 publico, que tera uma participacdo relevante durante os episddios, participando de dindmicas
e quadros especificos com perguntas, desafios e pedidos musicais. Sobre as referéncias estudadas
até agora, damos destaque para alguns programas do canal MTV que trouxe para atelevisdo uma

proposta baseada em programas de R&dio:

A MTV levou para a televisao caracteristicas do radio, transmitindo na TV a cabo uma
l6gica baseada na programacdo das radios FM: mulsica (no caso da emissora de
televisdo, o videoclipe) intercalada com spots publicitarios que na maioria das vezes
eram da prépria emissora. Ela recebeu os videoclipes gratuitamente das gravadoras
durante alguns anos, mas quando jaalcangavabons indices de audiéncia para os padrdes
daTV acabo,aemissora passou a pagar pelos videoclipes que veiculava (BELO, 2014,

p-2)

Com apopularizacdo da internet e redes sociais, temos a migracdo do pudblico da TV para
as plataformas digitais e alguns programas, como o Cultura Livre, da TV Cultura, ja comegaram
a pensar em uma distribuicdo pelo YouTube: “YouTube vem do inglés you: vocé, e tube: tubo,
ou, no caso, giria utilizada para designar a televisdo™ (PELLEGRINI et al 2011. p.3). Além de
ser uma ferramenta participativa e acessivel - e também por isso - 0 YouTube hoje é a maior
plataforma de contedidos audiovisuais do mundo (Ribeiro, 2018, p.2), se configurando como uma

excelente janela para a promocéo e divulgacdo de contetdos audiovisuais:

Com mais de um bilhdo de visitantes Gnicos por més, centenas de horas carregadas por
dia e milhares de acessos emminutos, esta midia, que é acessada por95% dapopulacéo
online brasileira, € utilizada para variados fins, de acordo com a preferéncia de cada
usuério (RIBEIRO, 2018, p2).

Em suma, considerando a histérica popularidade de programas do segmento musical
alinhado a facilidade de distribuicdo e grande alcance do YouTube, os resultados esperados a
partir da realizagdo deste trabalho é uma promocdo de artistas locais, um fortalecimento do

cenario musical local, alem de formacdo de pulblico e capacitacdo de estudantes na radio

universitaria da Universidade Estadual de Goids, a Radio UEG Educativa.
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