Audiovisual: entre a Comunicacgéo e a Arte

B & | Semana do Audiovisual da UEG - SAU W
E ol AudiovisualUEG

27 a 30 de setembro de 2011
Universidade Estadual de Goids — UnU Goiania-Laranjeiras — Goiania-GO

Objetos de leitura contemporaneos:

outdoors em situacdes diegéticas tridimensionais

Luana Alves Luterman
Agostinho Potenciano de Souza

Universidade Estadual de Goias e Universidade BederGoias

Resumo

Este artigo possui 0 objetivo de analisar novatgaside leitura possiveis a partir do século
XXI, época histérica em que os leitores sdo comyosaou projetados nos espacos e nos
tempos diegéticos para configurarem uma relacawotiilda com objetos de consumo. O

método utilizado € a andlise do discurso de limhadesa, por meio de um corpus coletado
via arquivo pessoal. Como resultados, percebemesoqgeontato com outdoors com efeito

tridimensional pode incitar os sujeitos, ou indixdd, a participarem empiricamente da

narrativa ofertada, como personagens passivospde pugerir a projecdo dos sujeitos nas
inscricbes diegéticas. Concluimos que a intericdade, participe desse processo, ndo é
apenas a ativagcdo de uma memoria discursiva, palidambém a memoaria interna do

individuo, seja ela imaginada ou real. Dai idemteafluidas, fragmentadas, flutuantes, na
pds-modernidade.

Palavras-chave Leitura; Enunciacéao; Enunciado; Memoria.

Abstract

This article has the objective of analyzing possitkw practices of reading from the twenty-
first century, historical era in which readers smated or projected in the diegetic space and
time to shape a relationship of identity with oligeof consumption. The method used is
discourse analysis of the French line, through r@u collected via personal archive. As a
result, we find that contact with billboard effeof tridimensionality can encourage
individuals or individuals to participate in the rretive offered empirically as passive
characters, or may suggest the projection of thgests in the inscriptions diegetic. We
conclude that intericonicity, a participant of thpsocess is not only the activation of a
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discursive memory, because it marries well theriviememory of the individual, whether
imagined or real. Hence, fluid identities, fragnezhtfloating in postmodernity.

Kaywords: Reading; Enunciation; Utterance; Mema@if. Break]

1 INTRODUCAO

Este artigo é, de um ladmrte de um anseio pessoal relacionado ao gosto por
enunciados verbo-visuais, objetos de cultura releslgor imagens e palavras; por outro lado,
surge do desejo de expandir as questdes teodribes Igitura, discurso, formacédo discursiva,
enunciado, enunciacao, memoria (discursiva e iajegnntericonicidade.

Notamos a divulgacdo de objetos de consumo em svanwdoors com efeito de
realidade aumentada. Percebemos essa nova cogéiguta outdoors em Goiania entre 2009
e 2010. Em 2010, coletamos alguns outdoors puldicadsta cidade. Serdo analisados, nesta
pesquisa, outdoors de um corpus coletado via avgligital e real.

2 ORDEM NO CAOQOS

Ha ordem no caos. Porém, essa lei ndo é um oxif@odem e caos se realizam como
um dualismo dicotémico. Se ndo ha ordem tempomnal&hnica, cronoldgica — ou uma relagéo
de causa e efeito —, e, sim, caos, dispersdo, assidade de ordenar, categorizar e
sistematizar o caos possibilita 0 acesso a ordemistmrso. Esta pratica social instaurada
permite a analise e o estudo dos discursos. Meamoagordem nao se estabeleca, na
realizacdo dos discursos, existem regras de fonagadicdes de existéncia dos discursos,
que ndo permitem quaisquer agrupamentos ou cosjudigcursivos: dai, uma ordem
categoriza e estrutura os discursos.

A analise dos discursos serd a descricdo de urmpardd [...] para estabelecer
regularidades que funcionem como lei da dispersfip,formar sistemas de
disperséo entre os elementos do discurso como arme fde regularidade. Trata-se
de formular regras capazes de reger a formacadidosrsos. A essas regras, que
sdo as condicdes de existéncia de um discursojeardexplicar como os discursos
aparecem e se distribuem no interior de um conjudrdacault chama de ‘regras de
formacéo’ (MACHADO, 2006, p. 146).

No capitulo sobre as formagfes discursivas, krdu(2005) ndo se abstém de incluir
as descontinuidades que se materializam devidepemido dos discursos. Para Foucault, ha
quatro hipéteses a respeito da unidade discuréiyaa unidade de uma disciplina ndo é
constituida pela unidade do objeto que a formau(@a enunciacdo regular ndo forma um
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estilo discursivo, uma unidade, porque as enuneg&agho heterogéneas; (3) a unidade
discursiva ndo estda em um sistema fixo, homogée@nunciados; (4) ndo é a constancia
tematica a responsavel pela individualizagdo dssudsos, porqgue um mesmo tema pode ser
detectado em diferentes discursos, e um mesmo rsiisquode compor diversos temas
(MACHADO, 2006, p.145-146).

Um mesmo objeto de andlise comporta varios temjad?@t isso, ndo hé fixagdo de
um discurso numa mesma trama de enunciados (3)p aoma regularidade ou uma
sistematizacdo que engessa as materialidades gii&=ie ndo permite suas inscricbes em
outras relacbes enunciativas: a unidade discumsta dispersa, porque o0s discursos sao
heterogéneos (2), mas encontra regularidade, quardiscrita por meio de relacdes entre
eles. H& muitos temas numa mesma formacado disawsaiste]. Veremos que o objeto
outdoor (na contemporaneidade, no século XXI), masisjeto de pesquisa, possui uma
diversidade tematica: em especial, o discurso gitdnlio, visual (tridimensionalidade), sera
analisado.

3 DEFINICAO DO CORPUS DE ANALISE

Os novos modos de revelacdo de outdeet®te) demonstram a ordem no caos.
Existe uma regularidade na dispersao: em meiogamautdoors tradicionais, concretizados
em dupla dimensdo (largura e comprimento), sédo reramos, a partir do século XXI,
outdoors com uma terceira dimensdo (ou seja, ceond da profundidade). A disposicao
fisica desses elementos culturais, denominadalagi®iaumentada, acarreta modificacdes na
relacdo entre o leitor e seu objeto de andlisen@eha fronteiras na imaginagdo, as novas
propostas imagéticas de novos objetos signicoapakssam os limites antes definidos pela
trivialidade da dupla dimenséo. A tridimensionatidaconvida o leitor & experimentacao, e
nao mais a mera contemplacéao.

Estamos chegando a forma de leitura e escritapn@isma do nosso préprio

esquema mental: assim como pensamos [...], setedirpara a imaginacdo a
cada novo sentido dado a uma palavra, também namesgaas multiplas vias

que 0 novo texto nos abre, ndo mais em paginas, enasdimensdes

superpostas que se interpenetram (RAMAL, 2002,)p.84

Como a publicidade possui a meta de criar net@ds] ao tornar o leitor um
consumidor, as estratégias sao arquitetadas adimud os enunciados provoquem efeitos.
Para que as enunciacdes criem efeitos de sentaatcpiam a atencao do leitor, € necessaria
uma trama de significados inerente a historicid&k.ha um gosto pela imagem e pela
possibilidade de ela se aproximar do cotidiano €itor, o outdoor deve compor tal
expectativa. As regras de formacdo que permiterrisiéacia da tridimensionalidade nos
outdoors produzem enunciacdes condizentes a essiic@0 de producado discursiva, dada
pela historicidade. O campo de enunciacéo se oglad@s regras de formacéo que permitem a
existéncia de um enunciado, e ndo outro em seu: lag@&nunciados ja-ditos, ou efetivamente
ditos, inscrevem-se numa rede enunciativa defipédas condi¢cdes de producéo.
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Analisaremos, entdo, um corpus coletado via arquimagens de outdoors captadas
em Goiania, em 2010.

4 CORPUS COLETADO EM GOIANIA (2010)

A regularidade de enunciados verbo-visuais em ausdoom efeito de realidade
aumentada também se disseminou na cidade de Gdizuigs. Notamos a dissipacado desses
outdoors com tridimensionalidade especialmente @h,2ano em que corpus foi coletado
para a configuracao do arquivo desta pesquisar@sdib, 16, 17 e 18).

Figura 01: publicidade do refrigerante Cola

Fonte: arquivo fotogréafico pessoal. Outdoor coletad Parque Anhanguera, em ago. 2010.
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Figura 02: publicidade do condominio em constriRdais du Parc

Parque Areido - Lado Marista

Unico com Conceito Premium
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INCORPORADORA INTELIGENCIA CONSTRUTIVA

www.terralincorporadora.com. br www.opusincorporadora.com.br

Fonte: arquivo fotogréafico pessoal. Outdoor coletad Setor Marista, em jul. 2010.



Audiovisual: entre a Comunicacgéo e a Arte
27 a 30 de setembro de 2011
Universidade Estadual de Goids — UnU Goiania-Laranjeiras — Goiania-GO

B | Semana do Audiovisual da UEG - SAU W
E ol iovisual icaca AudiovisualUEG

Figura 03: propaganda da candidata a deputadauaestadeida Figueiredo

Deputada Estadual

ENEIDA .

FIGUEIREDO

245789

Juntos pelo interior

Avanga Mais Goias - PSDB-DEM

Fonte: arquivo fotogréafico pessoal. Outdoor coletad Setor Sul, em ago. 2010.

Figura 04: publicidade do leiteompleite
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Fonte: arquivo fotogréafico pessoal. Outdoor coletad Setor Sul, em ago. 2010.

Verificamos a intericonicidade também nas condigiieproducédo da enunciagédo dos
outdoors, por parte do publicitario e do desigmgre o conceberam a partir de funcdes
enunciativas desses sujeitos, por meio dos luga@ais e das posi¢coes-sujeito definidas pelo
contexto pragmatico imediato da interacao verbaaljsao persuadir o consumidor a detectar
o0 objeto virtual e transformé-lo em objeto de congueal.

Além disso, € a historicidade que permite, no eX\Xl, pela formacgéo discursiva
dos outdoors com realidade aumentada, a circuldedenunciados verbo-visuais que se
destacam dos limites de superficie anteriormentearionais nos outdoors. E a memoria
discursiva que permite a existéncia desses nowpositivos imagéticos como regularidade
na dispersdo: € na profusdo de outdoors publicathesGoiania que se percebe uma
recorréncia pelo acimulo, que vem da memoria dis@rda relacdo com outros outdoors
com caracteristicas semelhantes.

As Figuras 01, 02 e 03 oferecem como produtos @hsuroo, respectivamente, o
refrigerantelce Cola, os apartamentos dealais du Parc e o leite da marc&ompleite. Na
Figura 01, o slogan “vocé vai reconhecer esse saloonpde o refrigerante com um valor
anico, o que o torna especial e descarta todastessqgossibilidades de marcas. A realidade
aumentada da imagem da garrafa projeta no leisengacéo de realidade, de proximidade
com o produto oferecido.

A Figura 02 projeta no leitor a imagem de um paladgue ativa a memoria discursiva
do luxo, sistema axiolégico que imprime o desejeaesumo do apartamento.
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A Figura 04 projeta a tridimensionalidade do leitgpie, aliado ao discurso da
felicidade do casal, materializada pela imagem dtawor, torna a vida “completamente
saudavel”. Este slogan dialoga com o cuidado dgosier exigido por meio ndo mais de uma
estrutura hierarquica, que assola e oprime ostesjeD discurso do que é saudavel, para a
manutencdo da vida e da saude, normaliza o podgrenido para si. O impacto da
interpelacao provocada pelo enunciado “combinawocd” soma-se ao quadro persuasivo ao
convidar o leitor a cena de enunciagdo: o leittecgena imagens internas de sua situacao
atual e pode se imaginar ou se projetar como pagson da cena enunciativa sugerido pelo
outdoor. Ainda ha o discurso de autoridade dasiihas A, C e D”, que completam o poder
do discurso cientifico, capaz de oferecer legitadel a qualificacdo prometida pelo objeto de
consumo, o leite, que, por uma tautologia, retontisourso do que é saudavel e deve ser
consumido.

E a Figura 03? Nela, ndo é ofertado um objeto deswuoo material, e sim uma
candidata a deputada estadual (Eneida Figueir@dodnsumo néo se limita a bens materiais:
individuos também se prestam ao consumo. Em époededes, a memoria discursiva do
politico se remete ao que seria um bom candidatpueose dispde ao contato direto com o
publico. Por isso, um outdoor com efeito de redikdaumentada, nesse caso, possibilita ao
eleitor a imagem de que Eneida Figueiredo é umiigaoue ndo se distancia do povo. O
slogan “juntos pelo interior” comprova a ideia deegé a cooperacdo, € nado 0 governo
autocratico, a sua linha partidaria. E$sgar institucional (FOUCAULT, 2005) de onde
enuncia a candidata a deputada é estabelecidaigeloso politico: é essa forma de contrato,
explicita ou implicita, que d& forma ao enunciaddw-visual materializado pelo outdoor e
fornece a ele walor de verdade, atribuicdo de sentidos aceitos ou ndo pelo {ejl€iBID.).
Este pode ativar sua memoria interna, a respeitalglem candidato que prometeu e nao
cumpriu alguma promessa de campanha politica bedstar intericonicidade (COURTINE,
2005) com outras imagens imaginadas, projetadas @afuturo, por meio da memoria
discursiva de que “todo politico ndo presta”.

5 REFERENCIAS

COURTINE, Jean-Jacqudstericonicidade. Entre(vista) com Jean-Jacques Courtine.
Entrevistador: Nilton Milanez. Grudiocorpo. OutQ(5. Disponivel em:
<http://grudiocorpo.blogspot.com/2009/06/intericidade-entrevista-com-jean.html>.
Acesso em: 30 ago. 2010.

FOUCAULT, Michel.A arqueologia do saber Trad. de Luiz Felipe Baeta Neves. 7. ed. Rio
de Janeiro: Forense Universitaria, 2005.

MACHADO, R.Foucault, a ciéncia e o0 sabelRio de Janeiro: Jorge Zahar Ed., 2006.

RAMAL, A.C. Educacao na cibercultura hipertexto, leitura, escrita e aprendizagem.td?or
Alegre: Artes Médicas, 2002.



Audiovisual: entre a Comunicacgéo e a Arte
27 a 30 de setembro de 2011
Universidade Estadual de Goids — UnU Goiania-Laranjeiras — Goiania-GO

B & | Semana do Audiovisual da UEG - SAU W
E ol AudiovisualUEG

REALIDADE AUMENTADA. Disponivel em:
<http://www.realidadeaumentada.com.br/home/indeXcesso em: 03 set. 2010.



