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Resumo

Diante de tantas formas simbolicas com que a midia oferta a felicidade correlacionando-a com o prazer,
esse ensaio discute como a literatura filosofica é utilizada no discurso publicitario como forma de seducéo
e persuasdo do consumidor para compra de um determinado produto. Dessa forma, o objetivo desse
estudo é analisar em que medida os anuncios publicitarios se revestem dos elementos indicados para
conquista da felicidade: amizade, liberdade e reflexdo, de acordo com as orienta¢des do filésofo ateniense
Epicuro, para comunicar um ideal de felicidade presente nos produtos anunciados. A metodologia
adotada foi uma pesquisa bibliogréfica a partir das reflexdes Orlandi (2015), ao lembrar que a analise e
compreensdo do discurso implicam em compreender a lingua fazendo sentido, enquanto trabalho
simbdlico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem e de sua historia. Serdo consideradas
também as orientacdes de Lipovetsky (2007), quando defende que os valores subjetivos dos produtos dos
anuncios publicitarios sdo apresentados de forma mais intensa do que o préprio produto e de Allain de
Botton(2011) que apresenta as reflexdes de Epicuro sobre os componentes da felicidade: liberdade,
amizade e reflexdo. Posteriormente, foram feitas analises das estratégias discursivas utilizadas no anincio
publicitario da marca de automoveis Jeep, intitulado: Jeep: Make History, estabelecendo relacbes entre a
filosofia epicurista e a “felicidade de ser proprietario de um Jeep . Assim, propusemos apresentar o ideal
de felicidade que o referido anlincio publicitario tenta comunicar por meio da linguagem iconico-
linguistica, relacionando-as com elementos de felicidade indicados por Epicuro. A intencdo € mostrar
como esse discurso publicitario se apropria do discurso filoso6fico Epicurista para sua validacdo na
sociedade do consumo como legitimadora do mecanismo de busca da felicidade.
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