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RESUMO: O presente trabalho apresenta e discute resultados do projeto de extensao
“Agéncia de Noticias UniCEUB”, experiéncia realizada em Brasilia. O objetivo € relatar
os desafios e resultados que alunos e professores tiveram ao longo da existéncia do
projeto. A referida agéncia tem sete anos de atuacao e, nesse periodo, se destacou
na cobertura de pautas ligadas aos direitos humanos, exercendo um tipo de jornalismo
pautado pela responsabilidade social que a literatura chama de jornalismo civico,
aquele voltado ao interesse publico. Até o presente momento, a Agéncia de Noticias
conquistou prémios e repercussao junto a diferentes publicos, firmou convénios com
veiculos de comunicacdo e entidades publicas, contribuindo para a formacao dos
alunos de Jornalismo e na prestacao de servigcos para a sociedade por meio da difuséo
de informacdes de qualidade e com conteudo critico.

Palavras-chave: Jornalismo, Agéncia de Noticias, Jornalismo Universitario,
Jornalismo Civico.

1 INTRODUCAO

O projeto de extensdo “Agéncia de Noticias UniCEUB” foi criado pelo
Centro Universitario de Brasilia no ano de 2012, a fim de promover a experiéncia
pratica de redacado jornalistica multimidiatica, com contetudos de interesse publico.
Para além do jornalismo, os alunos extensionistas experimentam um trabalho com
vistas a interdisciplinaridade, aplicando conhecimentos historicos, tedricos e éticos no
sentido de oferecer dignidade e cidadania, por meio da comunicacao de assuntos de

interesse publico.

! Luiz Claudio Ferreira é responsavel pelo projeto de extens3o Agéncia de Noticias UniCEUB, mestre em
Comunicagao, doutorando em Literatura.

2 Luiz Claudio Ferreira é responsével pelo projeto de extensdo Agéncia de Noticias UniCEUB, mestre em
Comunicagdo, doutorando em Literatura.

3 Katrine Boaventura é integrante do projeto de extensdo Agéncia de Noticias UniCEUB, doutoraem
Comunicagado.

“|sa Stacciarini é integrante do projeto de extensdo Agéncia de Noticias UniCEUB, mestre e doutoranda em
Comunicagao.
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O exercicio fundamental dos extensionistas & o de correlacionar

diferentes areas do interesse jornalistico ao olhar para comunidades ou individuos
que ndo estejam em posicao privilegiada. Todos os conteudos sdo discutidos durante
as etapas de producgédo e, posteriormente, distribuidos para veiculos de comunicacéo
de forma estratégica.

A redacédo da Agéncia de Noticias UniCEUB envolve alunos e professores
em uma dinamica diferente de redacdes comerciais, ao propor uma experimentacao,
em ambiente académico, que relacione atividades pedagdgicas a pautas jornalisticas
gue colocam, em primeiro lugar, o interesse publico e os valores fundamentais de
cidadania. Os professores extensionistas tém levado as discussdes sobre assuntos
relacionados as rotinas de producdo da agéncia também para a sala de aula (e vice-
versa), 0 que tem sido fundamental para o reconhecimento do projeto a partir das
matrizes curriculares.

“Como podemos efetivamente servir mais a sociedade pela informagao?”.
Essa € pergunta permanente. Um dos resultados concretos é que premiacdes em
concursos para jornalismo universitario e crescimento de audiéncia passaram a ser

frequentes desde o inicio dos trabalhos da Agéncia.

2 DESENVOLVIMENTO

O papel do jornalismo, com o avanco da tecnologia, desperta discussdes
inquestionaveis em um cenario acelerado de difusdo de conteddo. O que devemos
discutir com alunos é que, indubitavelmente, dispositivos moveis possibilitaram que
cidaddos atentos e com alguma disponibilidade de meios podem publicar
instantaneamente uma informacdo. No entanto, sem perder de vista 0 que parece
Obvio no ambiente académico e profissional: a base da profissdo néo foi e ndo pode
ser alterada em funcéo dos condicionantes e contextos técnicos. O suporte € alterado,
mas a esséncia deve ser mantida. Kovach e Rosenstiel (2003) destacam que a
importancia do jornalismo esta no efeito que o seu conteudo traz para cotidiano dos
cidaddos. O poder que o jornalismo e os jornalistas tém, esta ligado a importancia da

responsabilidade que exerce.

2.1 A base do jornalismo cidadéao
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O papel social da profissdo estaria ligado, entdo, a informar de forma
correta e completa. Sem distincdo de classe social, raca, etnia, todos devem e tém
direito de entender os fatos e ter conhecimento para tomar suas decistes de forma
livre. De acordo com as definicbes do Jornalismo Publico, trata-se de uma atividade
gue pode e deve ser utilizada como estimulo da participacdo e interacao publica. A
lealdade do jornalismo deve ser primeiramente com os cidadaos. “A principal
finalidade do jornalismo é fornecer aos cidadaos as informacdes de que necessitam
para serem livres e se autogovernar” (KOVACH, ROSENSTIEL, 2003, p. 31). A
atividade gera reflexdes em relacdo ao ethos profissional ligado a desconfianca, a
necessidade de alerta a sociedade (TRAQUINA, 2005), advém também a ideia de
“conflito” concebido como um critério de noticiabilidade (ERBOLATO, 1991, e
CHAPARRO, 1994), que expde choques entre versdes, incluindo a ideia de
investigacdo no encalco das irregularidades. Se 0s géneros jornalisticos sao feitos
dessas matrizes de oposigdo, o conflito pode ser concebido como “categoria
estruturante” para o trabalho (MOTTA e GUAZINA, 2010) e, por conseguinte, para

motivar debates entre os extensionistas.

2.2 Conteldo on-line e multimidia

No trabalho da Agéncia de Noticias, os alunos enriquecem o contetudo
publicado na web aplicando conhecimentos vistos em sala de aula para atender aos
critérios da cultura da convergéncia, que engloba a cooperacdo das multiplas
plataformas de midia na constru¢do de uma narrativa que ndo se esgota apenas no
texto (JENKINS, 2009). Desde o final da década de 1980, teve inicio a popularizacéo
da palavra multimidia, tecnologia que engloba som, imagem e movimento, e que ficou
conhecida pelos CDs-ROM, capazes de reunir enciclopédias inteiras em um Uunico
disco 6ptico (FERRARI, 2003). Hoje, uma das caracteristicas mais destacadas do
webjornalismo é justamente o potencial multimidia que as reportagens publicadas na
internet tém.

A leitura nao-linear, outra caracteristica da web, proporciona uma
interpretacdo mais ampla do conteudo. Em vez de blocos longos de constru¢des
linguisticas, a Agéncia de Noticias adota o estilo de conex&do. Por meio de hiperlinks,
o leitor tem a possibilidade de navegar por outras fontes de contetdo e saber mais a

respeito da histéria que esta sendo transmitida. E o caso de links que conduzem para
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paginas eletrbnicas da Constituicdo Federal, para outras legislacbes ou normas e
casos semelhantes ao abordado ocorridos no Brasil e no mundo. Essa perspectiva vai
ao encontro de que o jornalista, na web, deixa de atuar apenas e exclusivamente como
reporter e passa a adotar uma postura de comunicador no sentido mais amplo da
expressao para levar ao publico a compreenséao totalitaria do assunto em pauta por
meio de associacdes que complementam o conhecimento.

A patrtir dos dispositivos oferecidos em larga escala na rede, os
universitarios, sob o comando dos professores responsaveis pelo projeto, contam
histérias por meio da triade do jornalismo digital, da sociedade em rede e da
transversalidade. Mas, em meio as constantes adaptacdes, o conteddo permanece
voltado aos vinculos que norteiam o principio do jornalismo, com transparéncia,
responsabilidade social e precisdo. Dessa forma, nenhum contetdo vai ao ar sem o
devido cumprimento das etapas de pré-apuracao, apuracdo, checagem, cruzamento
de dados e revisdo do material, tanto por estudantes extensionistas quanto por

professores que encabecam o projeto.

O rigor na apuracdo de informacdes deve partir de premissa muito simples,
nem sempre considerada: cada afirmacéo, de cada linha, sé deve ser mantida
depois de respaldada. Apurar pode resumir-se a um jogo de evidéncias
confrontadas a outras. S0 a consciéncia delas garante o relato, mesmo que
saibamos que tal consisténcia so6 foi obtida pela sobreposi¢éo de relatos que
corroborem uma mesma versdo, como no caso da cobertura do 11 de
setembro. Colocar evidéncias em confronto implica, por isso, critérios de
escolha — critérios éticos, de aplicacao sistemética — ou a realidade que vira a
luz ser4d apenas o reflexo, espiralado, sinuoso e sem fim, de espelhos
colocados uns diante dos outros. (PEREIRA JUNIOR, 2006, p. 72)

Em um universo com especificidades técnicas de apuracado oferecidas por
rede conectada, o0 investimento em capacitacdo - seja até mesmo em forma do
conhecimento levado diariamente para a sala de aula - e o rigor nas etapas iniciais

se tornam elementos essenciais.

3 ANALISE E DISCUSSAO

Entre os resultados contabilizados podemos elencar os prémios vencidos
por producbes do projeto de extensdo: Prémio Engenho de Melhor Iniciativa
Académica (2013); Prémio Ministério Publico do Trabalho (categoria universitaria), em
duas ocasides (2015 e 2017), com as reportagens “Acelera Motb: exploracéo de
trabalhadores do volante” e “Perigo nas alturas”; Prémio CBN de Jornalismo
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Universitario (2015), com investigacdo sobre a Lei do Siléncio; Prémio Juiza Patricia
Acioli de Direitos Humanos (2015); e Prémio Rui Bianchi de Jornalismo de Incluséao
(2015), com reportagem sobre dancga inclusiva.

Quadro 1) Extensionistas e publicacdes

Extensionistas Materiais jornalisticos
2012 31 114
2013 78 344
2014 121 367
2015 115 382
2016 127 454
2017 117 351
2018 73 (no primeiro semestre) 115 (até 30/4)

Além dos resultados mensuraveis da atividade extensionista, h4 os ganhos
indiretos, em que pese as conquistas pedagdgicas que ndao podem ser contabilizadas,
como a compreensdao da necessidade aprofundamento em vez de simplesmente
buscar um quantitativo alto de publicacdes. O primeiro resultado aferivel é a
conscientizacdo de alunos para a importancia de ir além da sala de aula.

Outra acdo primordial desse tipo de trabalho extensionista € a celebracéo
de convénios para dar caminho aos conteudos produzidos e visibilidade as producdes,
gue estiveram em crescimento desde a implantacdo da Agéncia de Noticias. Os
convénios foram firmados com os seguintes veiculos: Radio Nova Alianca, Jornal
Brasilia Capital, Jornal Capital do Entorno, Site Cine61 do Jornal de Brasilia, e site
Congresso em Foco. H& parcerias, ainda, oficiais com as seguintes instituicoes:
Centro de Comunicacado Social do Exército (Cecomsex), Centro de Comunicagao
Social da Aeronautica (Cecomsaer), Ministério Publico do Distrito

Federal e Territorios (MPDFT) e Tribunal de Contas da Uniéo (TCU),
Em geral, os convénios preveem a oferta de contetdo colaborativo,

reunides de pautas conjuntas e assinatura da reportagem com nome do aluno e da
Agéncia. Junto a instituicbes, as parcerias envolvem facilitacdo a fontes das

organizag0es, trabalhos investigativos conjuntos e pesquisas académicas. Os
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conteudos nos sites e nas postagens em redes sociais também sdo assinados pelos
alunos/Agéncia de Noticias UniCEUB.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O projeto tem o desafio de manter a inovacao frente as profundas e
permanentes transformacdes do campo da comunicagao por conta da internet como
plataforma de publicacdo e distribuicdo. Tanto que todos os conteludos tém viés
multimidiatico. Além disso, faz parte da rotina retornar a comunidades observadas
para mostrar as reportagens, videos, documentarios e audios publicados, a fim de que
se estimule ndo s6 o engajamento e a visualizacéo da contribuicdo do jornalismo para
a sociedade, mas também as criticas, 0os reconhecimentos dos equivocos, e

formulacdes sobre possibilidades de aperfeicoamentos constantes.
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RESUMO:

A Agéncia Experimental Mais Comunicacdo € um projeto de extensdo da
Universidade Catolica Dom Bosco (UCDB) sob a coordenacdo do curso de
Publicidade Propaganda. Trata-se de uma unidade de apoio pedagdgico que
visa possibilitar aos alunos, de forma intensiva e supervisionada, o contato com
a prética profissional de sua habilitacdo em complementaridade ao conteddo
tedrico desenvolvido em sala de aula. Seguindo esses preceitos, a Agéncia
busca interferir de modo positivo na vida das pessoas por meio do potencial
mobilizador que tem a comunicag¢do. Foca seu atendimento as instituicées do
terceiro setor, as denominadas em nosso mercado como Organizacdo nao
Governamental (ONG), bem como na realizacdo de acfes e eventos de cunho
social. Para este trabalho a Agéncia Mais Comunicacdo planejou, criou e
produziu pecas institucionais de conscientizacdo a respeito do combate ao
Mosquito Aedes Aegypti. Sua veiculagédo ficou por conta de diferentes meios de
comunicacdo os quais foram selecionados para atingir, de maneira mais
eficiente e eficaz, a comunidade que vive no entorno da UCDB. As pecas
criadas e selecionadas pelos extensionistas e voluntarios da Agéncia, sob a
supervisao dos professores supervisores, foram panfletos, cartazes e pecas
para midia digital. Esta midia fez uso das redes sociais mais utilizadas por este
publico alvo como facebook e instagram. Para atingir seu objetivo de
sensibilizar a comunidade sobre como pequenas atitudes podem prevenir a
proliferacdo do mosquito, a campanha seguiu uma técnica da linguagem
publicitaria de ser simples e direta. Suas pecas tiveram a preocupacédo de ter
ilustracBes e textos de facil entendimento pelo publico-alvo, pois assim sera
mais eficaz o recebimento da mensagem provocando mudanca de atitude e,
portanto, prevenindo e combatendo a proliferacdo do mosquito da dengue.

Palavras-chave: Propaganda institucional, Conscientizacao, Dengue.
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INTRODUGCAO
A Agéncia Experimental Mais Comunicacdo € um projeto de

extensdo da Universidade Catdlica Dom Bosco (UCDB) que busca, por meio do
conhecimento, experiéncia e expertise dos professores supervisores, mostrar
aos académicos a experiéncia real do funcionamento de uma agéncia
profissional de publicidade.

Trabalhando em suas campanhas principalmente o aspecto
institucional da propaganda, neste job especifico, buscou-se criar pecas que
conscientizem a populacdo, de uma maneira mais eficaz, para o combate aos
focos de acumulo de &gua, locais propicios para a criacdo do mosquito
transmissor da doencga.

O procedimento metodologico utilizado para este trabalho foi
pesquisar em livros e artigos que tratam do tema para que, de posse das
informacbes, ideias inovadoras pudessem provocar mudancas no
comportamento do publico alvo.

O problema da dengue deve ser visto com um problema social,
portanto, cobrar acdes eficazes e rapidas é vital para garantir a salde e a
sobrevivéncia das pessoas. Nao devemos atribuir esta responsabilidade
somente as autoridades e aos noss0oS governantes, mas conscientizar que
deve ser uma responsabilidade da populacdo em geral. A sociedade precisa
fazer a sua parte e cobrar de si mesma mais empenho para combater a
proliferacdo do mosquito Aedes Aegypti.

A melhor forma de combater o mosquito € com a prevencgao que
deve comecar em casa e sempre com acles especificas e simples como nao
acumular agua em latas, embalagens, copos plasticos, tampinhas de
refrigerantes, pneus velhos, vasinhos de plantas, jarros de flores, garrafas,
caixas d’agua, tambores, latbes, cisternas, sacos plasticos e lixeiras, entre
outros. A luta € de todos, sociedade e governantes. Se cada um fizer a sua

parte todos nds sairemos vitoriosos dessa luta.

CAMPANHA DE CONSCIENTIZACAO
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Percebendo que grande parte das campanhas de combate ao
mosquito Aedes Aegypti aconteciam somente no final do ano, devido a época
de chuvas, a Agéncia Experimental Mais Comunicac¢ao resolveu antecipar essa
comunicacdo com relacdo a prevencao. Antes desta época planejou, criou e
produziu uma campanha institucional buscando conscientizar o publico alvo a
respeito da necessidade e a importancia de combater a proliferagdo do
mosquito Aedes Aegypti.

Com esse proposito, 0os extensionistas e voluntarios da Agéncia
Experimental, ap6s um estudo aprofundado sobre as doencas causadas pelo
mosquito, sua ocorréncia, tanto regional quanto nacional, e seus métodos

preventivos, idealizaram a campanha para prevencao da dengue.

Figura 1 - Folheto

W,
| / 4
“ ‘

Fonte: arquivo da Agéncia

O meio de comunicacdo, impresso e digital, foi selecionado para
transmitir essa mensagem. Panfletos informativos foram criados, produzidos e
distribuidos nos bairros ao redor da Universidade, bem como cartazes fixados
nos murais da Universidade e por fim uma peca interativa foi veiculada nas
midias sociais.

Figura 2 — peca institucional
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Fonte: Arquivo Agéncia

Com relacdo a midia digital, as postagens interativas foram
veiculadas na pagina do Facebook e Instagram do curso de Publicidade e
Propaganda e atingiram mais de 1400 pessoas. Em termos de curtidas apurou-
se 125 curtidas, cumprindo o alcance esperado pela agéncia, uma vez que
alcancou quase que o dobro de pessoas que a prépria pagina possui de

seguidores.

CONSIDERACOES FINAIS

Pela prépria tematica abordada nesta campanha publicitaria e pela
importancia do tema: prevencao e conscientiza¢do, a campanha por si so ja se
justifica. Obtendo um alcance excelente principalmente nas midias sociais
devido ao seu carater interativo, a campanha atraiu a atencado dos diversos
seguidores das paginas do Curso de Publicidade e da Agéncia Mais
comunicacao.

As campanhas publicitarias de apelo social devem ter seu

reconhecimento por parte da sociedade, pois com sua linguagem institucional e
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seu papel educador despertam interesse pelo conteido a ser abordado e
portanto, tem todas as chances de provocar uma mudanca de habito na
comunidade em que esta inserida e é impactada pela comunicacao.

Buscar o desenvolvimento do bem-estar da sociedade seja na
saude, educacao ou seguranca é um dever de todas as &reas atuantes no
meio. Dessa forma, a publicidade institucional, voltada as causas sociais, de
acordo com Pinho (1990) tem um papel fundamental pois consegue, mudar,
potencializar e/ou aumentar a aceitacdo de uma ideia ou pratica social em um

determinado publico-alvo.
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Area teméatica: Comunicacao

Eduardo Perotto Biaggi';

Claudia Mara Stapani Ruas?.

Bruno Nicolau Paniago dos Santos?,
Felipe Vasconcellos G. da Silva*.

RESUMO:

7

No dia 22 de margo € comemorado o Dia Mundial da Agua data instituida pela
Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU). A intencdo da acdo foi alertar sobre a
importancia e a escassez da agua. Em consonédncia com essa problematica a
Agéncia Mais Comunicacdo, projeto de extensdo da UCDB, criou uma peca
publicitaria sobre essa data, buscando conscientizar a comunidade e o0s
estabelecimentos comerciais em torno da UCDB sobre como usar corretamente a
agua, por se tratar de um recurso finito. A Agéncia Mais e seus académicos
extensionistas, sob a supervisdo dos professores orientadores, idealizaram essa
acao e para sua divulgacao criaram um folheto, frente e verso, contendo dicas e
dados sobre como as pessoas utilizam erroneamente a agua em suas casas. A
acdo contou com a parceria da Concessionaria responsavel pelos servicos de agua
da cidade -Aguas Guariroba, que arcou com 0s custos da impressdo de dois mil
folhetos. Para atingir o publico os extensionistas da agéncia e criadores da peca
publicitaria circularam pelas ruas do publico alvo, ndo sé entregando o folheto mas
conversando, explicando e alertando sobre a escassez deste recurso hidrico. O
resultado da campanha foi positivo pelo feedback recebido das pessoas que se
disponibilizaram a ouvir as informacfes repassadas pelos académicos. Apds a
explanacao, as pessoas se comprometeram a mudar os habitos, em suas casas, a
partir daquela data. Portanto conclui-se que os objetivos foram alcancados pois a
campanha conseguiu conscientizar o publico alvo sobre a importancia do consumo
consciente da agua em suas atividades diarias.

Palavras- chave: Propaganda, Consumo consciente, Agua.

INTRODUCAO

O Dia Mundial da Agua foi instituido pela ONU em 22 de marco de 1992 com
intuito de lembrar a importancia da agua e como devemos repensar a respeito da

sua utilizacao no cotidiano das pessoas.

1. Coordenacédo da acdo. Professor coordenador da Agéncia Experimental Mais Comunicacgdo.
E-mail: adobiagi@ucdb.br

2. Coordenacdo da acdo Professora supervisora da Agéncia Experimental Mais Comunicacdo. E-

mail claudia@ucdb.br

Académico do curso de Publicidade e Propaganda. E-mail:ra170142 @ucdb.br

4. Académico do curso de Publicidade e Propaganda. E-mail: ral72026@ucdb.br
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A partir deste problema a Agéncia Mais Comunicacdo decidiu criar uma |
campanha para essa data com o0 objetivo de conscientizar a populagcéo sobre o uso
correto da 4gua, levando dicas de pequenas atitudes, mas que podem fazer uma
grande diferenca.

A criacdo da peca envolveu os extensionistas que decidiram criar um
folheto 10x20, frente e verso, contendo dicas e dados sobre o uso racional da agua
no ambiente doméstico e como é possivel ter um consumo consciente nas acdes

diarias de um lar.

Figura 1 — Folheto informativo impresso
Fonte: Arquivo da Agéncia

Para essa importante agéo, que teve como publico alvo a comunidade em
torno da UCDB, a campanha recebeu patrocinio da concessionaria responsavel
pelos servicos de agua na cidade de Campo Grande: Aguas Guariroba. Essa
parceria investiu na impressédo de dois mil folhetos nas cores azul e verde, cores
representativas da agua.

Com o folheto impresso, no dia da agua, os extensionistas da Agéncia
Experimental Mais Comunicacdo foram para a comunidade e para o0s
estabelecimentos comerciais em torno da UCDB, publico alvo dessa acéo,
distribuindo o folheto e explicando sobre a importancia do consumo consciente, da
agua, em suas atividades diarias.

Portanto conclui-se que os objetivos foram alcancados, pois o feedback

das pessoas impactadas pelo folheto foi instantdneo e muitos relataram que nem
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sabiam que desperdicavam agua daquela maneira e se propuseram a mudar de

atitude.

Figura 2 — Equipe de extensionistas e professores em distribuicédo de material.
Fonte: Arquivo da Agéncia

1 A IMPORTANCIA DA AGUA

De acordo com o site Brasil das aguas (2016) agua é fonte de vida e
todos os seres vivos dependem dela para viver. Infelizmente, podemos observar que
a maioria da populagcdo ndo tem consciéncia a respeito de sua importancia e
continuam usando de uma maneira ndo consciente, sem avaliar as consequéncias
ambientais em relacdo a quantidade, destruindo, inclusive, as nascentes sem se
importar se esse recurso é finito.

A Cia Vale do Rio Doce preocupada com essa realidade decidiu
conscientizar a populacdo sobre esse Unico recurso natural que tem a ver com todos
0s aspectos da civilizacdo humano e criou uma cartilha sobre o assunto com o tema
A agua que vocé desperdi¢ca pode faltar amanha. Economize”. Essa leitura foi a
base para dar subsidio a essa campanha pois de posse desse material decidiram
fazer uma campanha para o dia da Agua buscando sensibilizar tanto a comunidade
académica como a do entorno da Universidade.

Segundo Jacobi (1999) na sociedade atual a agua passou a ser vista
como recurso hidrico e ndo mais como um bem natural, disponivel para a existéncia
humana e das demais espécies. O mesmo autor ainda reforca que 0S recursos

hidricos tém profunda importancia no desenvolvimento de praticamente todas as
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atividades econdmicas, como por exemplo na producdo agricola onde a agua pode

representar até 90% da composigéo fisica das plantas. A falta d’agua em periodos
de crescimento dos vegetais pode destruir lavouras e até ecossistemas devidamente
implantados. Na industria, para a producéo de diversos produtos, as quantidades de
agua necessarias sao muitas vezes superiores ao volume produzido. Tais dados,
somados ao aumento populacional em escala mundial no ultimo século intensificam
as possibilidades de escassez. Isso j& vem acontecendo em determinadas regides
do planeta, especialmente por fatores como ocupacdo do solo, a poluicdo e
contaminacao dos corpos de aguas superficiais e subterraneos.

O mesmo autor (2003) reforca que em nossa sociedade a exploracao dos
recursos naturais, dentre eles a agua, de forma bastante agressiva e descontrolada,
levou a uma crise socioambiental bastante profunda.

Hoje deparamos com uma situacao na qual estamos ameacgados por essa
crise que pode se tornar um dos mais graves problemas a serem resolvidos neste
século. Diante deste contexto é imprescindivel fazer uso do poder da comunicacéo
para conscientizar a populacdo sobre a utilizacdo da agua de forma prudente e
racional, evitando o desperdicio.

De acordo com Jacobi (2005) a)Um sexto da populagdo mundial -mais de
um bilhdo de pessoas ndo tém acesso a agua potavel; b) 40% dos habitantes do
planeta ndo tém acesso a servicos de saneamento basico; c)Cerca de 6 mil criancas
morrem diariamente devido a doencas ligadas a agua insalubre e a saneamento e
higiene deficientes; d) Segundo a ONU, até 2025, se os atuais padrfes de consumo
se mantiverem, duas em cada trés pessoas no mundo, vao sofrer escassez
moderada ou grave de agua.

Mesmo o Brasil sendo privilegiado no que diz respeito a quantidade de
agua, pois tem a maior reserva de agua doce da Terra (12% do total mundial) é
importante lembrar que, de acordo com Antunes (1995) a quantidade de agua
potavel do planeta esta diminuindo. Afirma que o volume de agua do rio Amazonas €&
0 maior de todos os rios do globo, sendo considerado um rio essencial para o
planeta, mas esse volume esta diminuindo. E preocupante pois tanto os rios quanto
os lagos brasileiros vém sendo comprometidos pela queda da quantidade de agua
disponivel para captacédo e tratamento.
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CONSIDERACOES FINAIS

A acado sobre o dia da agua, comemorado em 22 de marco, teve como
objetivo conscientizar, a comunidade e os estabelecimentos comerciais em torno da
UCDB, sobre a utilizacdo da dgua de uma forma consciente.

Por tratar-se de um recurso finito € fundamental que a sociedade reflita
sobre como esta utilizando a agua para que, assim, possa mudar suas atitudes na
rotina diaria. Sabe-se que, se todos mudarem seus habitos, certamente faremos a

diferenca para nosso planeta.

_ N\ 1 Lk
Figura 3 — Abordagem a comunidade com material de divulgacgéo.
Fonte: Arquivo da agéncia
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AGENCIA EXPERIMENTAL MAIS COMUNICAQAO: A PRATI~CA PROFISSIONAL
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RESUMO:

No curso de Publicidade e Propaganda existem especificidades e dinamicas na forma
de conduzir o processo: 0 ensino acontece em sala de aula, a pesquisa é necessaria
para a realizacdo dos trabalhos préatico-pedagdgicos, e a extensdo permite a
interferéncia na realidade. Sdo os trés eixos que podem fazer a diferenca
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na trajetodria profissional dos académicos. A Agéncia Experimental Mais Comunicacéo,
da Universidade Catodlica Dom Bosco, € uma unidade de apoio pedagoégico que visa
possibilitar aos alunos, de forma intensiva e supervisionada, o contato com a prética
profissional de sua habilitacdo em complementaridade ao contetddo desenvolvido em
sala de aula. Seguindo esses preceitos, a agéncia iniciou suas atividades em 1994 e,
desde entdo, vem interferindo positivamente na vida das pessoas por meio do potencial
mobilizador que a comunicacao possui.

Palavras-chave: Publicidade e Propaganda, Extenséo, Agéncia Pedagdgica

INTRODUGCAO
A Agéncia Experimental Mais Comunicacdo € uma unidade de apoio

pedagdgico ao curso de Publicidade e Propaganda. O desenvolvimento completo de
competéncias envolve saber fazer e querer fazer. Objetivando contribuir ndo s6 com a
formacdo profissional, mas também com o crescimento pessoal do discente, na
Agéncia busca-se esse desenvolvimento completo. Os académicos, neste espaco,
vivenciam a extensao e podem praticar o conteudo teérico que aprendem em sala de
aula, sempre estimuladas a terem atitudes proativas frente as oportunidades ou
dificuldades.

Por meio da prética de atividades em comunicacdo os académicos séo
estimulados a buscarem solucdes técnicas e ao mesmo tempo criativas e inovadoras,
sempre em busca da melhor solucdo e satisfazer a necessidade do cliente. Esse
processo envolve professores, académicos bolsistas e voluntarios.

Os departamentos sao formatados de acordo com a metodologia de
mercado, para atender as competéncias necessarias da profissdo. Todo 0 processo
interno conta com a supervisao de cinco professores, com diversas especialidades,
que se revezam no atendimento aos alunos no periodo vespertino, diariamente.

Fundamentado pela base tedrica adquirida em sala de aula o funcionamento
da Agéncia busca ser semelhante ao do mercado publicitario, servindo como primeira
experiéncia profissional. Como objetivo geral, a agéncia busca interferir de maneira
positiva na sociedade e na vida discente, buscando relacionar ensinamentos tedricos
a pratica, baseando-se na interdisciplinaridade, sendo um lugar de experimentagéo de
ideias, formatos e estratégias.

Como objetivos especificos tém-se: a) pensar, planejar e executar acdes
gue contribuam com o desenvolvimento social e a formacéo integral dos académicos;

b) possibilitar ao aluno a vivéncia de trabalhos publicitarios, em ambiente e com
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processos similares aos encontrados numa Agéncia profissional; c) estimular a
participaco e apresentacao de trabalhos em eventos cientificos, buscando, sobretudo,
desenvolver o espirito pesquisador nos académicos; d) colaborar na execucao de
acOes organizadas por outros cursos, projetos e departamentos da Universidade; e)
incentivar os académicos a participarem de concursos locais, regionais e nacionais
como forma de estimular a vivéncia de situacdes reais de competicdo no mercado de
trabalho.

No curso de Publicidade e Propaganda existem especificidades e dinamicas
na forma de conduzir os ensinamentos mais proximos possiveis da realidade e a
extensdo permite a interferéncia na realidade. O ensino, pesquisa e extensao sao 0s
trés eixos essenciais que podem fazer a diferenga na trajetéria profissional.

Almeida (2012) reforca a importancia da extensdo indicando algumas
contribui¢cdes para a formagdo profissional dos estudantes extensionistas, dentre as
quais podem ser destacadas: a) aprender pela pratica e enfrentar desafios — o
estudante extensionista € desafiado a buscar solu¢cdes para as questdes presentes
que lhe séo lancadas em suas tarefas diarias; b) aprender novas habilidades:
desenvolvimento pessoal e profissional — O aprendizado na extensdo universitaria ndo
se limita a técnicas de determinada &rea profissional, mas propicia outros
conhecimentos diferenciados que contribuem tanto para o desenvolvimento pessoal
como profissional dos estudantes extensionistas, como a melhoria da autoestima,
perda de timidez, desenvolvimento de criatividade e aumento de conhecimento; e c)
formacao profissional: teoria x pratica — para o aluno é sempre um grande desafio
compreender que a pratica e a teoria sdo articuladas e ndo desvinculadas.

Assim, percebe-se a importancia da Agéncia Experimental Mais
Comunicacéao, espaco pedagdgico do curso de Publicidade e Propaganda e também
projeto de extensdo da Universidade Catdlica Dom Bosco - a Agéncia Experimental
Mais Comunicacdo € umas das poucas no pais a trabalhar dessa forma, o que
potencializa a sua capacidade de interferir na realidade social.

O FUNCIONAMENTO DA AGENCIA MAIS COMUNICACAO

A Agéncia Experimental Mais Comunicagé&o funciona dentro do Laboratorio
de Comunicacéao (labcom) da Universidade Catolica Dom Bosco, de segunda a sexta-
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feira, das 13h as 17h e pode receber até 20 académicos. Oferece cinco bolsas aos
académicos em forma de desconto na mensalidade. Uma das regras para receber o
beneficio € ndo ter mais de duas reprovacdes ao longo do periodo do curso e uma
terceira reprovacao, perde a bolsa.

A selecdo de académicos extensionistas bolsistas e voluntarios € feita
anualmente, pelos professores e no caso da saida de um bolsista a substituicao é feita
de forma imediata pelo proximo candidato da fila de espera. Apés a sele¢do, os
académicos assinam um termo de compromisso. O ndo cumprimento deste termo
pode implicar no desligamento do académico da agéncia, sendo ele bolsista ou
voluntario. Ao final do semestre os académicos devem preencher um relatério de
atividades para recebem certificado - com a carga horaria que participaram — de
atividade complementar.

Os novos académicos recebem orientacdes sobre o que se espera dele
na Agéncia Mais Experimental Comunicacao e o significa ser extensionista. Apés essa
fase comecam a participar dos trabalhos. Informalmente existe outro processo de
avaliacdo, que é mais dindmico. De inicio, recebem orientacdes basicas a respeito de
direcdo de arte, texto, producéo e midia, bem como béasico dos softwares. Para todo
trabalho realizado sdo dados feedbacks para os académicos, com pontos positivos e
pontos que podem ser melhorados, e 0s académicos tem liberdade para proporem aos

professores abordagens diferentes nos trabalhos.

ANALISE E DISCUSSAO
Para o desenvolvimento das atividades, a Agéncia conta com processos

similares aos encontrados em uma agéncia profissional, com o diferencial da
supervisao de uma equipe de professores e um tempo de realizacdo das atividades
maior que o do mercado — natural por conta da pouca pratica dos académicos.

O projeto atende organizagdes sem fins lucrativos e a comunidade interna
da UCDB. Séo priorizados projetos e eventos voltados a valorizacao e visibilidade dos
cursos, desenvolvimento de campanhas e divulgacdo de atividades académicas e
atendimento a instituicbes sem fins lucrativos.

Para cumprir 0 objetivo de pensar, planejar e executar eventos que

contribuam com a formacdo integral dos académicos e colaborar em sua execuc¢ao, a
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Agéncia realiza/colabora com os seguintes eventos: a) “Papo +” — Manhas onde ex-
alunos e profissionais conversam com o0s atuais académicos contando sobre as
experiéncias profissionais e praticas mercadoldgicas; b) “Movimento Tipo Certo” —
estimulo a doacao de sangue; c) “Saberes em Acao — Congresso de Ensino, Pesquisa
e Extensdo da UCDB” — Auxilio na organizacdo, criacdo de todas as pecas de
divulgacao e identificacdo do evento; d) “Prémio Qualidade da Gestao”, realizado pelo
movimento MS Competitivo - criagdo de: convite para langamento, convite para
entrega do Prémio e criacdo do troféu); e) “Publici O Que?”, evento direcionado aos
pais dos académicos dos primeiros semestres para explicar sobre a profissdo, sobre o
curso e sobre a Universidade - realizacdo do evento e criacdo de todas as pecas
publicitarias; f) “Operagdo Passa Roupa”, acdo que objetiva arrecadacéo de roupas
para doacao; g) “Adote um calouro”, acdo onde os novos alunos sdo “adotados” por
veteranos para apresentar a Universidade e tirar algumas davidas; i) “Mutirao Criativo”,
dia onde séo convidados criativos da cidade para apresentar seus processos criativos
e falar sobre criatividade no cotidiano;

Buscando cumprir o objetivo de estimular a responsabilidade social, a
Agéncia: a) desenvolve pecas para a Sociedade Educacional Juliano Varela, instituicéo
sem fins lucrativos da cidade de Campo Grande/MS que trabalha com pessoas com
Sindrome de Down; b) por meio do “Publicitarios do Bem”, desenvolve acdes para a
Salesianos Ampare, instituicdo que trabalha com criancas e adolescentes em situacao
de vulnerabilidade social; c) atende a comunidade quilombola Furnas do Dionisio,
ajudando a identificar seus produtos e a comunicacédo com o cliente final; d) realiza a
Operacao Passa Roupa e o Movimento Tipo Certo, citados anteriormente. As acdes
de responsabilidade social refletem a proposta da formacdo humana e a missao
institucional da UCDB de formar bons cidaddos, entregando ao mercado um
profissional qualificado tecnicamente, mas também maduro, consciente e responsavel
socialmente.

Visando cumprir o objetivo de estimular a participacdo e apresentacdo de
trabalhos em eventos cientificos e também a participagdo em concursos, 0S
académicos da a Agéncia Experimental Mais Comunicacdo participam de eventos
cientificos locais e nacionais como: Congresso de Ciéncia da Comunicagéo da Regido
Centro-Oeste; Exposicdo de Pesquisa Experimental em Comunicagdo; Congresso

Brasileiro de Ciéncias da Comunicagéo; Congresso Brasileiro de Extenséo
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Universitaria (CBEU), Seminario Regional de Extensao Universitaria da Regido Centro-
Oeste (SEREX) e Saberes em Agao — Congresso de Ensino, Pesquisa e Extenséo da
UCDB.

Em relacéo a concursos, a Agéncia apoia os alunos para: a) participarem do
Prémio Blink de Criacéo para Radio — vencedor em 2017; b) Prémio Morena de Criacéo
Publicitaria (afiliada da TV Globo em MS) — vencedor em 2017; c) participacdo no
Festival de Criacdo da Associacdo Brasileira de Propaganda — ABP; d) inscreverem
trabalhos no Clube de Criac&o; e) inscreverem trabalhos no Prémio Central de Outdoor;
f) inscreverem trabalhos no iPhone Photography Awards, realizado pela Apple — sendo
unico vencedor brasileiro em 2017. E importante lembrar que todos os processos

realizados buscam contemplar o trabalho em equipe, tdo valorizado hoje no mercado.

CONSIDERACOES FINAIS
A oportunidade de participar da Agéncia Experimental Mais Comunicagao

desde o primeiro semestre da graduacdo consiste em um diferencial valorizado pelos
alunos na hora da escolha da Universidade.

Pode-se afirmar que a Agéncia Experimental Mais Comunicacédo atende a
necessidade principal de formacao profissional de maneira orientada e
supervisionada buscando trabalhar, na medida do possivel, com a mesma dinamica
de uma agéncia de mercado.

REFERENCIAS
ALMEIDA, Luciane Pinho. A extensao universitaria: processo de aprendizagem do

aluno na construcdo do fazer profissional. In: SIVERES, Luiz (org). Processos de
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Paulo: Editora Atlas, 2004.
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DIA INTERNACIONAL DA MULHER

Area tematica: Comunicac&o

Claudia Mara Stapani Ruas?
Amanda da Rocha Ribeiro?;

Bruno Nicolau Paniago dos Santos?;
Jodo Vitor Tadano da Costa?;

Kaué Santos Duarte?;

Tobias Figueredo Nessimian®.

RESUMO:

A Agéncia Experimental Mais Comunicacdo, projeto de extensdo da
Universidade Cato6lica Dom Bosco (UCDB), tem a coordenacdo do curso de
Publicidade Propaganda. Suas atividades tém como objetivo criar agbes que
possam interferir de forma positiva na realidade social focando o atendimento as
instituicdes do terceiro setor na realizacdo de acdes e eventos de cunho social.
A partir de 1975 a Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU) oficializou o dia 8 de
marco como o Dia Internacional da Mulher. Pela importancia que a data
conquistou ao longo das ultimas décadas, a Agéncia Mais Comunicacao decidiu
planejar, criar e produzir uma campanha que mostrasse o empoderamento
feminino e esclarecendo que se trata de uma luta que ainda esta em curso. Para
chegar ao resultado criativo a metodologia utilizada foi, além da revisédo
bibliografica, uma pesquisa realizada com nosso publico alvo: mulheres,
académicas, idade acima de 18 anos. Com o resultado da pesquisa partiu-se
para a criacdo de pecas publicitarias para ser veiculada, principalmente, na
plataforma web. Os académicos extensionistas da Agéncia Mais tinham o desafio
de criar pecas inovadoras. Desafio aceito, pois as pec¢as sairam do comum, ndo
usaram a cor rosa, ndo usaram flores, coisas que na opinido do target néo
sensibilizam mais. Pecas publicitarias aprovadas e veiculadas exaltaram a
competéncia, talento e o sucesso conquistado por algumas mulheres publicas e
famosas. Para expressar essa realidade foi feita a edicdo das imagens,
misturando o rosto de algumas académicas de diversos cursos da Universidade
gue participaram da pesquisa, com o rosto de mulheres famosas que servem de
inspiragdo para elas. Algumas mulheres utilizadas nas fotos como fonte de
inspiragcéo foram: Frida Kahlo, Marta e Fernando Montenegro. O resultado foi o
engajamento de centenas de académicas que se pronunciaram a favor da
mensagem e compartilharam as pecas em suas redes sociais.

Palavras-chave: Propaganda, Empoderamento feminino,Midia digital

1 Professora supervisora da Agéncia Experimental Mais Comunicagao.E-mail: claudia@ucdb.br
2Graduanda em Publicidade e Propaganda, 1° Semestre. Universidade Catélica Dom Bosco.

2 Graduando em Publicidade e Propaganda, 3° Semestre. Universidade Catolica Dom Bosco.

8 Graduando em Publicidade e Propaganda, 1° Semestre. Universidade Catoélica Dom Bosco.

4 Graduando em Publicidade e Propaganda, 1° Semestre. Universidade Catdélica Dom Bosco.
5Graduando em Design, 1° Semestre. Universidade Cat6lica Dom Bosco.
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INTRODUGCAO

A Agéncia Experimental Mais Comunicacdo é um projeto de extenséo
da UCDB sob a coordenacgéao do curso de Publicidade Propaganda.

O objetivo desse trabalho consistiu em planejar, criar e produzir uma
campanha institucional que provocasse uma reflex&o a respeito do
empoderamento feminino. Tema escolhido por ter sido o termo mais procurado
no Brasil em plataformas digitais no ano de 2017, segundo um estudo sobre
tendéncia divulgada pelo site Shutterstock.

No dia 08 de marco de 2018, dia em que se comemora o Dia
Internacional da Mulher, académicos extensionistas e voluntarios planejaram,
criaram e produziram pecas publicitarias para serem veiculadas na plataforma
web a respeito do tema.

O procedimento metodolégico utilizado para a elaboracdo desse
trabalho foi a pesquisa bibliografica e uma pesquisa de campo realizada com
nosso publico alvo: mulheres, académicas, idade acima de 18 anos.

Apoés andlise dos dados obtidos com a pesquisa junto ao target
decidiu-se trabalhar sobre o empoderamento feminino, mostrando que as
mulheres precisam reconhecer que elas sdo capazes de fazer e conseguir tudo
a que se propde.

Para expressar essa realidade foi feita a edicdo das imagens,
misturando o rosto de algumas académicas de diversos cursos da Universidade
e que participaram da pesquisa, com o rosto de mulheres famosas que servem
de inspiracdo para elas. Algumas mulheres utilizadas nas fotos como fonte de
inspiracdo foram: Frida Kahlo, Marta e Fernanda Montenegro.

Com essa linguagem visual, o impacto e a participacao dessas jovens
universitarias no compartilhamento das mensagens tiveram um 6timo resultado

e um excelente engajamento.

MULHER E SEU EMPODERAMENTO
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Pela importancia que as mulheres vém conquistando ao longo dos anos €
importante refletir sobre suas conquistas, mas também ressaltar que ainda ha
um longo caminho a ser conquistado.

Conceitualmente o termo “empoderamento” significa assegurar que, tanto
homens quanto mulheres, se beneficiem dos mesmos direitos ocupando espacos
de poder que tenham reconhecimento e equiparacéo salarial. Empoderar-se é o
ato de tomar poder sobre si, como por exemplo o0 empoderamento dos negros,
dos idosos e das mulheres.

O empoderamento feminino nada mais € do que a consciéncia coletiva
expressada por agdes para fortalecer as mulheres e desenvolver a equidade de
género. Pessoas oprimidas ou que recebem menos atencado na nossa sociedade,
muitas vezes ndo tém consciéncia de seu proprio poder e, as mulheres, estao
incluidas neste grupo.

Em 2010, a Organizacdo das Nacdes Unidas (ONU) langou os principios
de empoderamento das mulheres com objetivo de colocar em préatica seus
propasitos para um mundo melhor. So eles: 1-Estabelecer lideranca corporativa
sensivel a igualdade de género, no mais alto nivel. 2 - Tratar todas as mulheres
e homens de forma justa no trabalho, respeitando e apoiando os direitos
humanos e a ndo-discriminacdo. 3- Garantir a saude, seguranca e bem-estarde
todas as mulheres e homens que trabalham na empresa. 4 Promover educacéao,
capacitacdo e desenvolvimento profissional para as mulheres.5 -Apoiar
empreendedorismo de mulheres e promover politicas de empoderamento das
mulheres através das cadeias de suprimentos e marketing.6- Promover a
igualdade de género através de iniciativas voltadas a comunidade e ao ativismo
social.7- Medir, documentar e publicar os progressos da empresa na promocao
da igualdade de género.

Essa discussdo a respeito do empoderamento das mulheres tem
provocado varias acbOes coletivas e debates que visam potencializar a
conscientizagdo sobre seus direitos sociais e civis. Essa consciéncia possibilita
a aquisicdo da emancipacao individual e também coletiva, ambas necessarias

para a superacdo da dependéncia social e dominacao politica.

55

o
UniRV



Seminario Regional de Extensao Universitaria Regido Centro-Oeste. 20 a 22 de agosto de 2018. Rio Verde-GO.

A necessidade de trazer esse tema a tona ndo se restringe apenas ao
Brasil, muito pelo contrario, trata-se de um tema que deve ser discutido a nivel
mundial pois € o Uunico caminho para que as mulheres conquistem
reconhecimento e tratamento mais igualitario.

Segundo relatorio da ONU o Brasil € um dos paises em destaque nessas
discussbes, principalmente quando o assunto € sobre a discriminacdo das
mulheres no que tange a geracgao de trabalho e renda.

Embora milhares de mulheres tenham se destacado no mundo corporativo
e artistico, as mulheres sabem e reconhecem que ainda h&4 um longo caminhoa
trilhar, demonstrando que as discussfes sobre o tema devem ser mais
exploradas para assegurar liberdade, autonomia poder de decisdo permitindo
gue ocupem espacos de poder.

Simplificando tal questédo, o que se propde € uma sociedade em que as
oportunidades sejam iguais para todos.

Focando esse empoderamento a campanha idealizada pela Agéncia Mais
Comunicagdo quando veiculada na midia social: Facebook teve alcance
significativo no ambiente académico com muitos comentarios e elogios a
campanha. Para essa criacdo a participacao das universitarias foi essencial, pois
fez com que outras académicas que nao tiveram a oportunidade de participar da
campanha se sentissem representadas.

Acredita-se que os elogios as pecas publicitarias foram pelo simples fato
de néo ter deixado com que a campanha ficasse cliché. Utilizando-se de recursos
da fotografia para expor a ideia central com mulheres famosas e conhecidas do
publico, a identificacao foi instantanea.

Tal pensamento focou que € possivel aplicar o empoderamento na sua
propria vida, trabalhando a sua confiancga, se fortalecendo e tendo ambicé&o para
seguir seus sonhos. As mulheres empoderadas sédo autoconfiantes e com isso
poderdo conquistar cargos e posi¢cdes em qualquer esfera social. Para expressar

essa realidade seguem as pecas publicitarias.
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Figuras 1 - Pecas para plataforma web

8 DE MARCO 8 DE MARGO

"MALALR "MARTR

MOSTROU SER FORTE, ELA £ A MELHOR

RESISTENTE, ULTRAPRSSOU DO MONDO € 1550 NAD

B BARREIRAS, € UMA VENCEDORA, : INSPRR $0 A HIM,
=S TCONE, EXEMPLO. THO NOVA, MRS TAMBENM

\ N roreorew | . MLKEs
L GUERRERR” RS 0E MULHERS

comunica¢do comunicagdo

8 DE MARCO

"FERNANDA MONTENEGRY
ELA € MUITAS OUTRAS ABRI-
RAM UM CAMINHO QUE HOJE EU
POSS0 SEGUIR, MOSTRANDO
PARA 0 MUNDO QUE MULHERES
PODEM TER SEU DESTAQUE EM
QUALQUER LUGAR € PROFIS-
SA0"

GIOVANNA 20TTINO, 21
PUBLICIDADE E PROPAGANDA F'SEMESTRE

comunica¢ao

Fonte: arquivo Agéncia

CONSIDERACOES FINAIS

Para chegar ao resultado na criacdo das pecas para veiculagcdo online
ocorreram varios brainstorms com o intuito de fazer uma campanha na qual
valorizasse a esséncia da mulher e para mostrar o quéo importante ela € para a
sociedade, embora ainda sofra algum tipo de discriminacao.

O desafio foi que tudo isso deveria ser dito de uma forma diferente.
Todas as ideias foram tratadas e estudadas por todos os alunos

extensionistas e voluntarios da Agéncia Mais Comunicagéo até chegar na ideia
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final. Para isso contou-se com a mobilizagdo de algumas universitarias que
tiveram uma participacdo essencial na realizagcdo do trabalho. Foram elas que
passaram as mulheres que servem como fonte para suas inspiragdes. A
participacdo dessas jovens universitarias e sua contribuicdo no
compartilhamento das mensagens tiveram um 6timo resultado e um excelente

engajamento entre elas e sua rede de contato.

REFERENCIAS
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Site:
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D|VULGAQA9 DA CIENCIA EM BARES: RELATO DE EXPERIENCIA DA
PRIMEIRA EDIGAO DO “PINT OF SCIENCE” EM UM BAR DE CAMPO GRANDE,
MS.

Area Tematica: Comunicacao

Ana Paula da Costa Marques?
Nathdlia Souza Rocha?, Jodo Frederico Brener?, Thais Rodrigues Corréa®, Cynthia
Mazzi*, Dario Corréa Junior®, James Venturini®, Ana Paula da Costa Marques?

Resumo: O objetivo deste projeto foi trabalhar na divulgacdo cientifica com uma
abordagem distinta das que a populacdo esta acostumada a atender, através de
conversas e debates em um bar, cientistas e comunidade se encontraram de forma
descontraida, possibilitando um bate-papo entre eles, onde as pessoas puderam
esclarecer suas duvidas e, também, acrescentar ideias ou questionamentos as
apresentacoes. O festival de divulgacédo cientifica, Pint of Science, ocorreu em
Campo Grande, Mato Grosso do Sul, no Saideira Classic Bar, durante trés noites,
abordando temas diferenciados, como: “Plana e Oca, afinal, como a Terra &”, “O
impacto das mudangas ambientais sobre a saude humana” e “Sexo, soliddo e
biodiversidade! Como esses temas sao interligados”. A avaliacdo do evento foi
realizada através de um questionario online ndo obrigatério, disponibilizado no
Google Forms, onde as pessoas poderiam julgar a importancia, atratividade e
interacao dos temas discutidos no bar. A apresentacdo mais assistida foi “Sexo,
soliddo e biodiversidade! Como esses temas séao interligados?”, seguida do tema
“‘Plana e oca? Afinal, como realmente a Terra é” e, por fim, “O impacto das
mudanc¢as ambientais sobre a saude humana”. Este trabalho teve como intencao
divulgar a ciéncia que é realizada nas Instituicdes de Pesquisa, seguindo uma forma
mais despojada e descontraida de abordar o publico, facilitando a aproximacao e
dialogo. Conclui-se que o evento foi bem-sucedido, pois o bar teve lotacdo méaxima
em todos os dias e recebeu boas avaliacfes, contudo ainda existem muitos desafios
para diminuir essa distancia entre o académico e a sociedade. Por fim, festival
possibilitou a divulgacédo de pesquisas cientificas de areas distintas, fornecendo um
intercambio de experiéncias e conhecimento, além de promover ao publico contato
com profissionais e estabelecer parcerias para o desenvolvimento de novas
pesquisas e tecnologias.

Palavras-chave: evento cientifico, sociedade, tecnologias, debates.

l1profa Dr2 Ana Paula da Costa Marques, Docente INBIO, UFMS, apcmarques@hotmail.com;
2Nathalia Souza Rocha, Graduanda em Ciéncias Bioldgicas - INBIO, UFMS;

2Joao Frederico Brener, Graduando em Ciéncias Bioldgicas - INBIO, UFMS;

8Thais Rodrigues Corréa, Graduanda em Publicidade e Propaganda, Estacio de S4;

4Cynthia Mazzi, Mestrando em Ecologia INBIO, UFMS;

5Dario Corréa Junior, Mestrado em Doencas Infecciosas e Parasitarias FAMED, UFMS;
6James Venturini, Docente FAMED, UFMS,
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INTRODUCAO

A divulgagdo cientifica é essencial para estabelecer a veiculagédo
simplificadamente da ciéncia como processo, estabelecer seus principios e
metodologias e, mostrar que, precisa-se de fazer mais, hdo apenas expor aspectos
interessantes e revolucionarios.

Entdo, acredita-se que, ao aproximar os cientistas da comunidade, recebe-se
maior visibilidade e reconhecimento da importancia da informacéo, possibilitando a
conscientizacdo da sociedade em relacdo a participacdo das politicas publicas da
ciéncia e tecnologia para o desenvolvimento (Valerio & Pinheiro, 2008).

Considerando o0 momento atual em que a ciéncia brasileira se encontra,
passando por drasticos cortes de orcamento que podem ser determinantes para o
futuro do pais (Angelo, 2017), é extremamente importante trazer essa aproximacao
entre a sociedade e academia, rompendo a formalidade académica, de modo com
que a comunidade se sinta envolvida e acolha essas iniciativas, reconhecendo o
papel social da ciéncia.

O evento ocorre em bares, cafeterias e restaurantes, para que assim, possa-
se promover a interacao entre cientistas, o publico do evento e os frequentadores
recorrentes desses ambientes mais informais, de forma descontraida e evitando
qualquer semelhanca com aulas formais ou palestras académicas. A organizacéo
ocorre por voluntarios de universidades e/ou pesquisadores que se interessam na
ideia de debater e levar a sociedade aquilo que tem sido trabalho em seus

laboratorios.

DESENVOLVIMENTO

O Festival de Divulgagéo Cientifica “Pint of Science” no ano de 2018
aconteceu nos dias 14, 15 e 16 de maio em 21 paises e em 56 cidades no Brasil.
Pela primeira vez o evento aconteceu em Campo Grande em dois bares simultdneos

das 19h as 21h. Nesta apresentacao, relataremos a experiéncia dos monitores
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envolvidos na organizacdo geral do encontro em um dos bares, o Saideira Classic
Bar, e os resultados alcancados pelo Festival neste estabelecimento. Durante esses
trés dias, aconteceram mesas redondas de forma descontraida e com linguagem
coloquial para que fosse possivel compreensdo de todas as pessoas presentes no
ambiente, independente da &rea profissional. Para tal, foi necessario um treinamento
e acompanhamento da producdo dos materiais apresentados pela equipe de
coordenacao local do Festival.

A programagcao e sele¢édo dos temas foram determinados por uma comissao
cientifica focando a discussdo de temas atuais, convite e acompanhamento aos
palestrantes e uma comissédo de logistica, responsavel pela divulgacdo do evento na
midia, producdo de material de divulgacédo, contato com empresas de apoio e bares
para sediarem o Festival.

No dia 14/05, o tema foi “Plana e Oca, afinal, como a Terra &”, apresentado
por dois profissionais da area, Prof. Dr. Além-Mar B. Goncalves (INFI — UFMS) e Dr2.
Livia Medeiros Cordeiro (INBIO — UFMS). No dia 15/05, a conversa foi sobre “O
impacto das mudancas ambientais sobre a saude humana”, apresentado por trés
profissionais, Profd. Dr2 Alessandra Gutierrez de Oliveira (INBIO — UFMS), Dr. Paulo
Henrique Duarte Cancado (EMBRAPA) e o Prof. Dr. Widinei Alves Fernandes (INFI —
UFMS). E, por fim, no dia 16/05, foi falado sobre “Sexo, soliddo e biodiversidade!
Como esses temas sao interligados?”, pelos profissionais, Prof. Dr. José Sabino
(UNIDERP), Prof. Dr. Rudi Ricardo Laps (INBIO — UFMS) e o Prof. Dr. Fabio de
Oliveira Roque (INBIO — UFMS).

Como forma da equipe ter um feedback sobre a qualidade do evento, além de
receber criticas e sugestdes para futuras melhorias. Foi elaborado um guestionario
no Google Forms para que o publico avaliasse o0 evento. As avaliacbes foram
realizadas ap0s as apresentacdes via dispositivos eletrénicos através de codigo QR
gue levava ao questionario online. Os participantes responderam varias perguntas
tais como: qual apresentacdo assistiram, suas respectivas idades, como ficaram
sabendo do evento, como julgariam a importancia do tema debatido e sua
atratividade, como julgaram a interacdo entre apresentador e publico e, por fim,

como julgariam a qualidade do estabelecimento e o atendimento durante o evento.
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ANALISE E DISCUSSAO

Durante os trés dias de apresentacéo, o local teve todas as mesas ocupadas,
sendo que, no ultimo dia, houve um numero expressivo de pessoas em pé. Em
razao do evento e local de realizacdo, sem cobranca de entrada e com livre acesso
ao publico, a contagem precisa de pessoas em cada noite ndo foi realizada. A
capacidade do bar € de 180 pessoas, ndo funcionando exclusivamente para o
evento.

A avaliagéo do evento, disponibilizada online e ndo obrigatoria, foi respondida
por 201 pessoas nos trés dias. Sendo 42,7% dessas com a idade de 15 a 30 anos,
enguanto o restante do publico (57,3%), de 30 a 60 anos.

Em relacdo a divulgacdo do evento, as respostas indicaram que 61,8% das
pessoas presentes souberam do festival através de redes sociais, enquanto o
restante por cartazes e faixas, no proprio site do festival e por amigos dentro da
universidade.

A apresentagcdo mais assistida foi “Sexo, soliddao e biodiversidade! Como
esses temas sao interligados?”, seguida do tema “Plana e oca? Afinal, como
realmente a Terra é€” e, por fim, “O impacto das mudangas ambientais sobre a salde

humana” (Gréfico 1).

@ Plana e Oca? Afinal, como realmente
a Terra &l

@ O impacto das mudancas ambientais
sobre a salide humana

& Sexo, solid2o ... biodiversidade!
Como esses temas sao interligados?

Grafico 1: porcentagem de pessoas que compareceram no evento por noite.

Os participantes do evento também foram questionados em relacdo a
importancia do evento para a comunidade, o quéo atrativo o tema foi e, também,
sobre a interacdo entre o cientista e o publico presente no bar. A avaliacéao foi feita
numa escala de 0 a 5, sendo o0 5 a nota maxima. (Tabela 1).
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Tabela 1: Avaliagao feita pelo publico do festival “Pint of Science® por Tema.

Tema Importancia | Atratividade | Interagdo com
0 publico
Plana e Oca? Afinal, como realmente 4,64 4,66 4,44
a Terra é!
O impacto das mudancgas ambientais 4,79 4,74 4,70

sobre a satde humana

Sexo, solidao e... biodiversidade! 4,73 475 468

Como esses temas séo interligados?

‘O impacto das mudancas ambientais sobre a saude humana” foi o tema
classificado como mais importante, pois os palestrantes trouxeram questdes mais
proximas ao cotidiano da sociedade. Ja em relacao a atratividade, “Sexo, solidao e
biodiversidade! Como esses temas séo interligados” foi a conversa escolhida pelos
participantes, por ser um tema mais polémico e descontraido. O bate papo que teve
maior interacdo com o publico foi do segundo dia, 0 mesmo que foi avaliado como
de maior importancia, isso explica a intensa participagcdo dos participantes,
levantando inUmeros questionamentos a todos os cientistas que participaram do

bate papo.

CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho teve como intencdo divulgar a ciéncia que é realizada nas
Instituicbes de Pesquisa de Campo Grande, seguindo uma forma mais despojada e
descontraida de abordar o publico, facilitando a aproximacao e dialogo.

Concluindo-se, entéo, que o evento foi bem-sucedido, pois o bar teve lotacao
maxima em todos os dias, até excedendo em um deles. Contudo, ainda existem
muitos desafios para que esses tipos de evento possam ser frequentados pelo
publico ndo académico, pois ainda ha maior interesse e busca por aqueles que ja
conhecem a ciéncia. Essa relacdo entre a ciéncia e a sociedade, faz-se cada dia
mais necessaria e urgente, pois essa distancia tem feito com que a comunidade

esqueca que a informacéo é fundamental. Seguindo esse caminho, a realizacao de
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eventos voltados a divulgacdo, proporcionariam um experiencia cultural sem
estabelecer fronteiras entre as areas do conhecimento.

Temos também situagdes como as “fake news”, casos em que a populagéao,
por ndo ter esse contato com o mundo académico e cientifico, acaba por acreditar e
seguir falsas informacgdes sem fundamentacédo ou qualquer relagdo com a ciéncia,
por exemplo, 0 movimento antivacina, as terapias alternativas, dietas detox. Devido
ao fato de que a comunidade ndo foi educada para compreender a ciéncia, a
desvaloriza e, muitas vezes, ndo a vé com credibilidade, acabam se enganando com
essas informacdes. Por isso, é importante estabelecer essa relacdo entre os
cientistas e o restante da populacdo, envolver outras areas e mostrar para as
pessoas que o mundo académico pode estar mais proximo.

Sendo assim, o festival possibilitou a divulgacédo de pesquisas cientificas de
areas distintas, fornecendo um intercambio de experiencias e conhecimento, além
de promover ao publico contato com profissionais e estabelecer parcerias para o
desenvolvimento de novas pesquisas e tecnologias. Para o publico de outras areas
profissionais, 0 evento proporciona novos conhecimentos sobre a aplicagcdo das

pesquisas no cotidiano, desmitificando a popularizacdo da ciéncia.
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JORNALISMO LABORATORIAL EM FOCO - PRODUCAO DE CONTEUDO
JORNALISTICO IMPRESSO, SONORO, AUDIOVISUAL E DIGITAL

Area Tematica: Comunicacao
Coordenacéo da acdo: Inara Souza da Silvat

Autores?: Angélica Bonazoni Azarias, Débora Ricalde Machado Teixeira, Judson
José Batista Marinho Junior, Wagner Frées Dias Junior

RESUMO:

A partir do projeto de extensdo “Jornalismo Laboratorial Em Foco - Producdo de
Conteudo Jornalistico Impresso, Digital, Sonoro, Audiovisual e Digital”, a comunidade
atingida pode ter acesso aos mais variados formatos e temas de contetdo jornalistico,
seja pelo jornal impresso, pelo radio, pela televisdo ou pela internet. O objetivo é
oferecer ao estudante a oportunidade de exercitar na pratica todas as possibilidades
de producéo jornalistica nestes veiculos de comunicacdo, bem como aprimorar as
técnicas do jornalismo para a constru¢ao da informacao, colaborando com o processo
de formacdao profissional do académico. A iniciativa do curso de Jornalismo da UCDB
esta fundamentada nas Novas Diretrizes Curriculares para os Cursos de Jornalismo -
homologadas em setembro de 2013, e seu conteudo € norteado pela ética,
responsabilidade e interesse social - pilares do jornalismo fundamentados peloensino
e ampliados pelas possibilidades abertas pela extensdo universitaria. O trabalho
comeca com o treinamento das equipes e a selecdo de académicos bolsistas e
voluntarios. Na sequéncia, os grupos sao divididos por areas de atuacdo e sédo
orientados pelos professores na formatacdo dos produtos jornalisticos, passando pela
ideia de pautas a serem tratadas, entrevistas, até a veiculacdo dos jornais nos
diferentes formatos. O resultado é a producdo dos seguintes materiais: programa
Piloto, na modalidade de radiojornalismo veiculado na FM Educativa UCDB; Em Foco
TV, exibido no canal 14 da NET, jornal impresso Em Foco, com dois mil exemplares
por edicdo. Toda a producéo pode ser conferida nas paginas do curso de Jornalismo
no Facebook e no Youtube, sendo que algumas produgdes séo veiculadas ao vivo. Na
internet, o curso abre espaco para a interacdo, recebimento de sugestdes e troca com
a audiéncia. Este intercambio de saberes entre a comunidade e a academia promove
beneficios para todos.

Palavras chave: jornalismo laboratorial, Em Foco, extensao universitaria

1 INTRODUCAO

O projeto “Jornalismo Laboratorial Em Foco — Producdo de Conteudo
Jornalistico Impresso, Digital, Sonoro, Audiovisual” foi criado no ano de 2002, com a

primeira edi¢do do jornal impresso Em Foco. Desde entédo, tem trabalhado para garantir

1 Mestre em Ciéncia da Informacao, Curso de Jornalismo, Universidade Catélica Dom Bosco — e-mail
inara@ucdb.br
2 Académicos (as) do curso de Jornalismo, Universidade Catdélica Dom Bosco
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espaco e voz aos cidadados que vivem no entorno da universidade, bem como no
municipio de Campo Grande.

Conforme Kunsch (1992) a comunicagao € o melhor meio para promover a
abertura de canais de democracia e de dialogo entre a universidade e a sociedade. A
autora enfatiza que, para agir com responsabilidade social, as instituicdes de ensino
superior devem abrir para o publico os seus servigos de extensao e os conhecimentos
produzidos pela pesquisa académica. Para Kunsch (1992, p. 27) “a universidade deve
ser o lugar ideal para o debate pluralista no campo das novas idéias e nas formas de
enxergar o mundo”. Com énfase no jornalismo experimental, com diferentes
linguagens e formatos, os produtos do Em Foco abordam historias, condi¢cdes de vida
das pessoas e de interesse publico, buscando aspectos diferentes dos abordados pela
midia tradicional.

Entre os objetivos do projeto de extensdo “Jornalismo Laboratorial Em
Foco” estdo: informar a comunidade sobre temas importantes para o
desenvolvimento, saude, meio-ambiente, comportamento, e oferecer ao académico a
oportunidade de exercitar na pratica todas as possibilidades de producéo jornalistica
nos formatos impresso, sonoro, audiovisual e digital. Por meio da rotina jornalistica —
pesquisa e contato com a populacdo, os estudantes sdo orientados para que
aprendam a forma correta de se trabalhar nos veiculos de comunicagéo,
experimentando e evitando erros e vicios inerentes ao cotidiano da profisséo.

O mercado de trabalho, atualmente, pede profissionais que tenham
dominio tedrico e pratico das atividades pertinentes ao curso de Jornalismo. Portanto,
cabe a universidade formar profissionais capacitados, que dominem a producéo,
linguagem e as tecnologias que estdo se renovando constantemente. Para que
isso se torne possivel, € preciso colocar em pratica um modelo pedagogico
que vise o0 aperfeicoamento de praticas democraticas nas relacbes professor-
aluno, definido nas Novas Diretrizes Curriculares (2013). O documento recomenda
também o atendimento as novas demandas tecnolégicas de formacdo para os
profissionais do jornalismo.

A partir deste cenario, o processo tem sido possivel gragcas ao empenho
de professores e académicos envolvidos na extensdo universitaria. A equipe
oferece a populacdo, de forma periddica, esclarecimentos e informacfes de
interesse publico, além do conhecimento produzido na instituicdo, por meio de suas

pesquisas e projetos de extensao.
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Assim, os académicos, com orientacdo dos professores, tém produzido as
diversas modalidades, como o jornal Em Foco Impresso — distribuido na universidade,
regido do entorno e na area central de Campo Grande (MS), o Programa Piloto —
exibido semanalmente na FM Educativa UCDB e no Facebook do curso de Jornalismo,
0 programa telejornalistico Em Foco TV e boletins ao vivo - todos transmitidos pelo

Facebook e exibidos no canal 14 da NET.

2 PRATICA JORNALISTICA E EXTENSAO UNIVERSITARIA
A preocupacao em ministrar um ensino pratico existe, no Brasil, a partir da

criagdo do primeiro curso de Jornalismo, em 1935, na Universidade do Distrito Federal
(LOPES, 1989). Beltrédo (apud Lopes, 1989) ressalta a importancia do jornalismo
laboratorial como instrumento didético, no inicio na década de 1960, quando afirmava
que o instrumento permite que o aluno exercite sua capacidade de analisar os
problemas da comunidade e descubra os diversos aspectos da atividade profissional
do jornalista.

No projeto de extensao “Jornalismo Laboratorial Em Foco — Producédo de
Conteudo Jornalistico Impresso, Digital, Sonoro, Audiovisual”’, o extensionista tem a
oportunidade de vivenciar os aspectos praticos, técnicos, éticos e estéticos da
producéo jornalistica em acordo com as Diretrizes Curriculares Nacionais para o curso
de graduacdo em Jornalismo, instituidas em setembro de 2013. Nas acfes, com
orientacdo docente, eles exercitam praticas que foram aprendidas nas disciplinas
curriculares e o contato com diversidades de pessoas e temas.

Todo o trabalho tem como suporte o Laboratério de Comunicacéo (Labcom)
da universidade. Neste local, o projeto dispde de uma sala, chamada Agéncia de
Jornalismo Em Foco, onde os académicos tém acesso a computadores e linhas
telefénicas para o desenvolvimento das atividades. Toda a producéo é supervisionada
por quatro professores que cuidam dos diferentes suportes do Jornalismo (radio, TV,
impresso e internet) e os académicos extensionistas — bolsistas e voluntarios — séo
divididos em equipes, de acordo com a modalidade. Os bolsistas atuam no projeto
todos os dias da semana e os voluntarios participam por meio de escala, de acordo
com a modalidade escolhida.

A cada inicio de semestre, os académicos passam por treinamentos para
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aperfeicoamento dos j& integrantes e orientacdo para 0s novos interessados. Desta
forma, o projeto é aberto a académicos dos maios variados semestres. Apds, a fase
de oficinas, os professores montam suas equipes, estruturam o plano de trabalho e, a
partir dai, iniciam as atividades praticas. Semanalmente, as acfes comecam com a
reunido de pauta, passando pela producéo, contato com as fontes, coleta de dados por
meio de pesquisas e entrevistas, redacao até a edicdo e exibicdo do material coletado.
Os académicos realizam todas as fases da producdo e aprendem na pratica como
funciona todo o processo da producao jornalistica, j& no que se refere as questbes de
anuncio e programacao visual, o projeto conta com parceria dos cursos de Publicidade
e Propaganda e Design, respectivamente.

O Labcom é um espaco no qual académicos e professores articulam as
teorias e as préticas do jornalismo em atividades que integram o ensino, a pesquisa e
a extensdo. E um espaco aberto as atividades laboratoriais e de experimentacées de
formatos e linguagens. No local, além da sala de redacdo, os académicos tém
disponiveis computadores ilhas de edicdo, estudios de audio, de fotografia e de
televisdo. Desta forma, toda a producdo pratica do Em Foco é realizada nas
dependéncias do Labcom. Ja nos casos de necessidade de deslocamento, as
entrevistas sédo realizadas em locais externos, conforme combinado com o0s
entrevistados. Segue abaixo a lista de produtos desenvolvidos pelo projeto de
extensao:

a) Conteudo Jornalistico Impresso: O jornal Em Foco é produzido nos
formatos Tabloide e Standard e sao impressos dois mil exemplares
a cada edicdao.

b) Conteudo Jornalistico Sonoro: O “Programa Piloto” € uma producéao
laboratorial que € veiculada ao vivo, semanalmente, todas as
quartas-feiras, as 21h, na FM Educativa UCDB, 91,5 Mhz e pelo site
http://www.fmeducativa.ucdb.br/. O  programa também &
disponibilizado no canal oficial do Jornalismo UCDB no Facebook.

c) Conteudo Jornalistico Audiovisual: Na area de telejornalismo, 0 Em
Foco TV é exibido no canal 14 da NET, o canal da TV Universitéria e
pode ser conferido também no Facebook do curso de Jornalismo na
internet. J& os boletins Em Foco séo exibidos ao vivo no canal oficial
do Jornalismo UCDB no Facebook.
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d) Conteddo Jornalistico Digital: Toda a producdo das disciplinas
curriculares e do Projeto de Extenséo sao disponibilizadas nos canais
do curso de Jornalismo na internet (Youtube e Facebook).

Com rotina de atualizacao diaria, os académicos produzem boletins
textuais, coberturas fotograficas, boletins audiovisuais, além de ‘ao

vivos’ divulgando temas de interesse publico.

3 RESULTADOS
Todo trabalho desenvolvido no projeto passa por avaliagdes rotineiras por

meio de reunifes entre professores supervisores e a equipe de extensionistas. Desta
forma, é possivel verificar pontos positivos e negativos das acdes, além da evolugéo e
comprometimento do grupo envolvido.

Para quantificar a dimenséo do atendimento direto, a partir dos conteudos
jornalisticos produzidos (impresso, sonoro, audiovisual e digital), foram verificados
indices que podem ajudar na compreenséao da area de cobertura do Em Foco.

a) Conteudo Jornalistico Impresso: Em 2017, foram publicadas cinco edi¢des do
jornal, do nimero 185 ao 189, sendo quatro no formato Tabloide e um no
Standard. Os jornais sédo distribuidos no campus universitario, na regidao do
entorno e também na Avenida Afonso Pena, no centro de Campo Grande. Ou
seja, a cada edicao, o Em Foco atinge diretamente dois mil leitores e, em 2017,
foram impactadas 10 mil pessoas diretamente.

b) Conteddo Jornalistico Sonoro: O publico atingido pelo programa de
radiojornalismo séo os ouvintes da FM Educativa UCDB (91,5 Mhz), pela radio,
pelo site da radio (http://www.fmeducativa.ucdb.br/) e pelo Facebook do
Jornalismo UCDB. Em 2017 foram ao ar 35 edi¢des ininterruptas, com
transmissdes ao vivo também pelo Facebook, todas as tercas-feiras, as 17h.
Em 2018, houve alteracdo do horério, e o programa vai ao ar as quartasfeiras,
as 21h.

c) Conteudo Jornalistico Audiovisual: Audiéncia da TV Universitaria (Canal 14 da
NET), usuérios da informacdo do YouTube no canal Jornalismo UCDB na
pagina oficial do curso de Jornalismo no Facebook. Em Foco. Em 2017, o
projeto trabalhou com programa televisivo de entrevistas e foram exibidos 25
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programas, denominado Somos. Em 2018, o projeto trabalha com o exercicio
dos formatos boletins ao vivo e reportagens.

d) Conteldo Jornalistico Digital: Usuéarios da pagina oficial da UCDB que acessam
a graduacdo do Curso de Jornalismo, além daqueles que interagem com as
paginas oficiais (canal) no YouTube e Facebook (fan page). A audiéncia de
contetdos digitais tem aumentado cada dia mais. Um exemplo é a pagina
Jornalismo UCDB no Facebook (desde 27/05/2014) com mais de 200
publicacbes - 1.210 curtidas, com 90 mil pessoas alcancadas; pagina
Jornalismo UCDB no YouTube (desde 28/04/2013), com a postagem de 243
videos, gerando 33.838 visualiza¢fes e 256 inscritos.

4 CONSIDERACOES FINAIS
A dindmica empregada pelo projeto de extensdo “Jornalismo Laboratorial

Em Foco” favorece ao académico ingressar no mercado de trabalho qualificado para
exercer qualquer uma das funcfes jornalisticas. Além disso, o0 processo leva o
estudante a possibilidade de viver diversas experiéncias, fato que enriquece sua
formacao e amplia sua visédo de mundo. Afinal, para produzir um jornal os académicos
se colocam diante de realidades distintas e sdo responsaveis por dar voz a estas
pessoas por meio do material jornalistico. O publico, por sua vez, recebe assuntos de
uma forma diferenciada e experimental.

Portanto, é possivel afirmar que a proposta oferece ao académico a
oportunidade de exercitar na pratica todas as possibilidades de producao jornalistica
nos formatos impresso, sonoro, audiovisual e digital. Estes produtos acabam por gerar
visibilidade e alcance junto a comunidade da Capital e dos municipios de Mato Grosso
do Sul, sendo que o reconhecimento da marca Em Foco e seus desdobramentos vem

atraveés ainda da periodicidade dos produtos apresentados em varios suportes.
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MATERIA PRIMA — EXPERIMENTACOES JORNALISTICAS NA PLATAFORMA
DIGITAL.

Area Tematica: Comunicacao
Coordenador da acéo: Alfredo Lanari de Aragéo?

Autor: José Victor Marcal Camara?

RESUMO: O projeto de extensdo matéria prima pretende explorar novas linguagens,
recursos, formatos e géneros para conteludos audiovisuais jornalisticos para a
plataforma digital do YouTube pautado pelas necessidades identificadas junto ao
publico-alvo em potencial. O projeto busca quebrar paradigmas impostas pelas teorias
e a praticas aprendidas em sala de aula e fazer experimentacdes com elas, afim de
sair de uma Jornalismo singular para um pluralizado. A proposta € estabelecer, dentro
de estrutura de sentimento para a producéo de contetudo audiovisual jornalistico, um
modo de enderecamento préprio especifico para o YouTube que transpasse 0sS
géneros televisivos ja conhecidos. Atualmente, o projeto encontra-se em fase de
treinamento, onde os voluntarios e bolsistas estdo em processo de aprendizados nas
técnicas de filmagem, edicdo e na busca por uma linguagem mais eficaz para
construcdo narrativa dos futuros videos. Os contetdos serédo produzidos e editados
pelos proprios académicos do curso de Jornalismo da UFMS (Universidade Federal
de Mato Grosso do Sul).

Palavras-chaves: paradigmas, audiovisual, youtube, jornalismo.

1. INTRODUCAO

Sempre que uma nova midia surge e conquista um espacgo, uma série
recorrente de questbes relacionadas com a continuidade das suas antecessoras €
apresentada. O radio vai acabar com o impresso? A televisao ira acabar com o radio
e 0 impresso? A internet decretara a morte definitiva do impresso, do radio e da
televisdo? Mas, na pratica, 0 que observamos é a reorganizacdo dos espacos, das
praticas e das rotinas produtivas, adequando as midias antigas a uma nova realidade
e possibilitando a continuidade e a coexisténcia com as novas midias.

De acordo com Spinelli (2012), uma pesquisa da Forrest divulgada pelo
AdAge em marco de 2012 aponta que os brasileiros gastam 23,8 horas semanais com
a internet e apenas 6,2 horas semanais assistindo televisdo. O autor mostra, ainda,
gue entre as emissoras de TV brasileiras a maior parte dos conteddos audiovisuais
disponibilizado em seus sites na internet ja foi veiculado na televisdo. De modo que a

internet costuma ser usada por estas emissoras para “...estreitar a relacdo com o

1 Mestre, UFMS, alfredo.lanari@ufms.br
2Jornalismo, FAALC — Faculdade de Artes, Letras, MUsica e Comunicagéo.
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telespectador e até incentivar a visualizagao dos programas na TV” (SPINELLI, p. 5,

2012). Ainda que os sites dos telejornais das emissoras de TV aberta brasileira
apresentem contetdos que se encaixam nos trés estagios do jornalismo da web, a
transposicdo de conteddos produzidos e transmitidos no telejornal para o portal na
internet representa a estratégia mais comum usada pela midia televisiva na internet,
de acordo com o autor.

Além de permitir a divulgacéo de conteudos jornalisticos através dos sites
das emissoras de televisdo, a internet oferece outras possibilidades no que se refere
a produtos audiovisuais, como o YouTube criado em 2005. Qualquer pessoa ou
instituicdo pode criar canais cadastrando uma conta no site para compartilhar
producdes de video, bem como acessar, comentar e avaliar os videos produzidos por
qualquer outro usuério cadastrado. O material audiovisual disponibilizado no site fica
disponivel para ser acessado a qualquer tempo pelo publico consumidor.

O objetivo geral do projeto € explorar novas linguagens, recursos, formatos
e géneros para conteddos audiovisuais jornalisticos especificamente para a
plataforma digital do YouTube pautado pelas necessidades identificadas junto ao
publico-alvo em potencial.

As demandas do projeto serdo divididas em: identificar os interesses do
publico consumidor em diferentes editorias; produzir os contetdos jornalisticos de
video que atendam as necessidades do publico; publicar os conteddos na plataforma
YouTube; divulgar os contetidos junto ao publico consumidor; acompanhar o feedback
do publico consumidor.

2. DESENVOLVIMENTO
Para atingir os objetivos apresentados, propomos, inicialmente, uma

metodologia dividida em 5 etapas, sdo elas: o levantamento de pauta, a pesquisa
jornalistica da pauta, a producao e edicao dos videos, a divulgacao dos produtos e o
acompanhamento. A seguir detalhamos cada uma destas etapas.

(1) Levantamento de pauta. Considerando que se pretende produzir
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conteudos audiovisuais jornalisticos de interesse do publico-alvo em potencial e as

caracteristicas das plataformas digitais, entdo é preciso mudar a logica de producéao
jornalistica das midias tradicionais. Ou seja, ao invés do emissor, que normalmente é
uma empresa de comunicacdo, pautar o que serd consumido pelos receptores,
utilizaremos a proépria plataforma digital para identificar os interesses e necessidades

do publico.

(2) Pesquisa jornalistica da pauta. Corresponde ao levantamento dos
dados e fontes referentes as pautas definidas apés o levantamento realizado na etapa
anterior. Também serdo realizadas reunifes nos laboratoérios do curso de Jornalismo

a fim de delimitar os assuntos tratados no video que seré produzido.

(3) Producdo e edicdo dos videos. E a etapa em que os participantes do
projeto produzirdo os videos, com auxilio de smartphones de uso pessoal e cAmeras
fotograficas do curso de Jornalismo da UFMS. Inclui a realizacdo de entrevistas com
fontes de interesse relacionadas com o assunto da pauta. Posteriormente a producéo,
0s conteudos serdo editados com auxilio de softwares que estdo a disposicdo nos
computadores dos laboratérios do curso de Jornalismo. Pretende-se produzir pelo
menos 1 video por més. Se houver mais de uma equipe envolvida com a realizacdo

do projeto, esta estimativa pode crescer.

(4) Divulgacdo dos produtos. Nesta penultima etapa serd necessario
cadastrar uma conta propria para o projeto na plataforma YouTube e criar o canal
Matéria Prima. Como cada video pode tratar de um assunto diferente, o canal sera
dividido em playlists que, em Jornalismo, corresponderia as editorias. O YouTube
permite que 0s usudrios demonstrem o interesse sobre o conteddo através de
comentarios, curtidas e compartihamentos que também serdo usados para

divulgacéo.

(5) Acompanhamento. O acompanhamento do feedback que os videos
terdo sobre o publico sera feito tanto quantitativamente através de recursos da propria
plataforma, tais como o numero de inscritos, curtidas, visualizacbes e comentarios,
quanto qualitativamente, por meio das opinides emitidas pelo publico sobre os
conteudos dos videos e o canal.
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Esses séo as cincos bases que solidificam a producédo e construcdo do

produto que serdo os videos publicados. Entretanto, com o inicio dos trabalhos, um
grande numero de alunos do primeiro semestre se voluntariara ao projeto. Desta
maneira, a Coordenacéo resolveu oferecer alguns treinamentos basicos iniciais sobre
filmagens, edicdo e linguagem com o objetivo de prepara-los e uniformizar a

terminologia.

3. ANALISE E DISCUSSAO

O projeto esta em funcionamento desde maio de 2018, até o determinado
momento o projeto ja trilhou alguns passos rumo ao lancamento do episédio piloto que

daréa partida na apresentacao dos videos.

A selecdo dos voluntarios foi o primeiro passo, assim possibilitando um
duplo conhecimento entre projeto e voluntarios. Os académicos do curso de
Jornalismo UFMS demostraram interesse para contribuir com a sua participacdo no
projeto. E do outro lado o projeto foi apresentado para os voluntarios através dos
bolsistas Claiane Lamperth 3 e José Victor Marcal Camara 4 , por meio de
apresentacao de slides para que os académicos voluntarios pudessem estar cientes
do Projeto de Extenséao.

Em seguida, encontros foram marcados para que 0 0s académicos
pudessem entender qual é a proposta de linguagem que se pretende utilizar na
construcdo das narrativas dos programas, que inclui as modalidades verbal, ndo
verbal e técnica. Em outra oficina abordou-se algumas técnicas basicas de fotografia
e filmagem, afim de obter uma linha de producdo dos contetdos audio visuais mais
coesos e diversificados, considerando que o0s préprios académicos serao
responsaveis por muitas das cenas que se pretende que facam parte dos contetdos
audiovisuais. Da mesma forma, uma reunido para nogoes de edic¢ao foi realizada junto

aos participantes do projeto de extensédo. A intencdo € que os académicos tenham o

3 Jornalismo, FAALC — Faculdade de Artes, Letras, MUusica e Comunicagao.
4Jornalismo, FAALC - Faculdade de Artes, Letras, Mlsica e Comunicagéo.
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dominio de todos o0s recursos técnicos de expressao audiovisual disponiveis, de modo

a estares aptos para utiliza-los e beneficio do projeto.

Os conceitos de reprodutibilidade técnica, autenticidade e aura trazidos
por Walter Benjamin (1955) revelam um potencial consideravel de aplicacdo no
contexto atual. Desta maneira, podemos dizer que a internet e a tecnologia digital
levaram a capacidade de reproducdo técnica e seus efeitos sobre a aura e a
autenticidade aos extremos, visto que por meio delas transitam e se atualizam

livremente cépias virtuais com apenas uma sequéncia de cliques.

Aplicando estes conceitos ao Jornalismo, admitimos que os conteudos
jornalisticos — os produtos —constituem reproducdes técnicas dos fatos originais —
quando se tratar do género informativo — ou ainda pontos de vista ou analises sobre
estes mesmos acontecimentos — quando se tratar dos géneros opinativo e informativo,
respectivamente. Assim, os fatos em si sdo as ocorréncias ou acontecimentos dos
quais as caracteristicas de autenticidade e de aura fazem parte intrinseca. Enquanto
gue o0s conteudos jornalisticos estabelecem uma reproducdo técnica destes
acontecimentos e que sempre degradam de forma mais ou menos intensa estas

caracteristicas que lhe séo proprias.

Quando um fato é jornalisticamente reproduzido, ou seja, quando uma
equipe elabora a narrativa que recria aquele fato em um formato jornalistico para uma
midia especifica, varias técnicas apresentam-se como recursos apropriados de acordo
com o meio no qual a reproducdo técnica do fato — o produto jornalistico — &
materializada. Assim, enquanto o produto noticia em midia impressa faz uso das
técnicas de linguagem verbal escrita para reproduzir o fato, o produto noticia em midia
televisiva utiliza as técnicas de linguagem verbal oral, de flmagem e de edicdo com o
mesmo objetivo. O dominio destas técnicas com uma estrutura especifica
estabelecem um formato jornalistico para uma determinada midia e este, por sua vez,

compdem o género que, neste caso, € informativo.

Os conteldos jornalisticos se manifestam em diversos formatos e géneros
apropriados a cada plataforma e se consolidaram ao longo do tempo gerando produtos

variados. Estes, por serem reproducdes técnicas dos fatos, séo capazes de preservar
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seus conteudos, mas é importante destacar que desvalorizam a autenticidade e
atacam a aura do acontecimento original toda vez que as cépias se multiplicam. No
Jornalismo, portanto, as reprodugfes técnicas (contetdos jornalisticos) compdem
visbes diferentes sobre o mesmo fato original, podendo ser expressas de incontaveis
maneiras diferentes através de combinac¢fes de uso das técnicas pelas quais elas se

materializam.

Itania Maria Mota Gomes (2011), prop6e um método de andlise para os
produtos televisivos que se baseia nos conceitos de estrutura de sentimento, género
televisivo e modo de enderecamento. Neste projeto, pretendemos aplicar estes
conceitos ndo para analisar, mas para criar os produtos audiovisuais jornalisticos para

o0 YouTube.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Os pontos ja alcancados foram a adequacéo dos discursos entre todos 0s
integrantes do projeto, desde as formas narrativas e abordagens jornalisticas aos
requisitos de edicdo dos produtos audio visuais.

Com estes pontos atribuidos o préximo passo sera a producaodo episédio
piloto que lancard o projeto por meio de um video dentro da plataforma digital
YouTube.

5. REFERENCIAS
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reproducéo. In: GRUNEWALD, J. L. A ideia do cinema. Rio de Janeiro:

Civilizacao Brasileira, 1969.

GOMES, I. M. M. Género televisivo e modo de enderecamento no
telejornalismo. Salvador: EDUFBA, 2011.

SPINELLI, E. M. Jornalismo Audiovisual: géneros e formatos na televisdo e
internet. In: Revista ALTERJOR, ano 03, v. 02, n.06, jul-dez/2012,
ECA/USP.

77



Tl cs
Y SEREX Seminério Regional de Extensdo Universitaria Regido Centro-Oeste. 20 a 22 de agosto de 2018. Rio Verde-GO. b
Uni/RV

DA REGIAG CENTRO-OESTE

O UNIFORME COMO FERRAMENTA DE COMUNICACAO EMPRESARIAL NO
MERCADO DA MODA NOS DIAS DE HOJE

Area teméatica: Comunicacgéo
Coordenador da Acédo: FABIANA MENDES HADDAD
Autores: SILVA, Josiane Antonia de Menezes; HADDAD, Fabiana Mendes

RESUMO: A presente pesquisa teve como objetivo expor o uniforme como uma
ferramenta de comunicacdo empresarial. Evidenciar essa peca de vestuario como um
meio de comunicacao, faz com que se levante um questionamento social, uma vez que
as empresas estdo extremamente ligadas aos meios de comunicacédo digitais,
deixando assim de lado os meios mais convencionais e antigos. Foram realizados
estudos que norteiam a comunicacdo empresarial e a utilizacdo do uniforme nos

tempos atuais, fomentando assim o desenvolvimento do estudo.

Palavras-chave: Comunicacéo; Mercado; Consumidor.

1 INTRODUCAO

O bom funcionamento do mercado da moda em sua amplitude esté sujeito
na maioria das vezes, & comunicacao realizada entre as empresas e 0s consumidores.
Segundo Gaudéncio (1985), a comunicacdo é um processo que encontra-se dividido
em duas etapas, sendo a primeira, de transmissdo das mensagens e a segunda, de
recuperacgdo, sendo necessaria para o controle da comunicacgéo pela parte da fonte.

A universidade € uma grande ponte, que liga os dizeres populares & veracidade
trazida através das ciéncias, de tal modo se faz necessario o processo de cooperacéo
entre universidade e empresa, assim como discorre Mendes (2002). O objetivo foi
trabalhar com as extensdes que evidenciem a importancia do uso de uniforme nos
meios coorporativos, como uma ferramenta de comunicagdo empresarial, dentro das

universidades de moda é extremamente importante, uma vez que os estudantes
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precisam se conscientizar que devido ao constante avanco tecnoldgico, no qual
vivemos constantemente, grandes ferramentas comunicativas estao se perdendo em
meio & historia.

O uniforme durante muito tempo, vinha sendo utilizado como ferramenta de
comunicacdo empresarial pelas empresas, estabelecendo com a sociedade na qual
encontra-se inserida e principalmente com seus consumidores, uma relacéo de cunho
mais pessoal.

2 DESENVOLVIMENTO
Em meio ao tsunami de inovacdes tecnolégicas em que ndés encontramos

envolvidos, o que ndo falta sdo canais de comunica¢do a disposicdo das empresas
para aproxima - las dos consumidores. Neste contexto podemos destacar as midias
sociais digitais, que possuem grande poder de persuaséao atualmente. Elas chegaram
e conquistardo ndo s6 o mercado da moda, mas o mundo. Aplicativos como facebook,
instagram, whatsapp, transitaram de meros sistemas operacionais de lazer ou de
relacionamentos, para ferramentas de trabalho.

Todavia com a viralizacdo dos meios de comunicacao de massa, a utilizacao do
uniforme, foi deixando de ser vista como fundamental para fomentacédo das relacées
empresariais. De tal modo, as marcas passaram a investir na contratacdo de
influenciadores digitais, que despertacem interesse em seus consumidores, assim
como também aumentaram os investimentos em aplicativos, com a finalidade de
expandir seus negocios.

O contato direto obtido a partir das redes sociais, que colaboram com a
onda do fast fashion, presente no mecado da moda nos tempos atuais, fazem com que
tanto o corpo gerencial das empresas, quantos seus colaboradores, optem pela ndo
utilizacdo de uniformes para trabalhar. Outrora, ambos envolvidos citados acima
perdem de modo significativo, as vantagens provenientes de um servi¢o uniformizado.

Apesar dos olhos da sociedade de consumo estarem voltados as midias sociais
digitais, ainda existem grandes meios de comunicacdo empresarial, que aos poucos
vem sendo deixado de lado, uma vez que o0 seu retorno acontece em um percentual

mais baixos que os demais.
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Cada vez com menos frequéncia, os consumidores chegam as lojas e

encontram funcionarios devidamente uniformizados. Adentrando neste contexto, o
uniforme € um grande agente comunicativo utilizado pelas empresas, podendo ser
visto como um componente de controle corporal, um estabelecedor de estratégias, um
mural de visibilidade apresentando os projetos institucionais, entre outros. Costa (2007)
descreve que & moda e a indumentaria podem ser um dos elementos de maior
visibilidade atualmente, de tal modo se faz notdria a importancia em ressaltar que os
uniformes séo grandes janelas, onde as marcas conseguem nao somente expor, mas
apresentar de forma clara os seus principios e valores, janelas que além de padronizar
e dar um ar de organizacdo ao estabelecimento, criam um vinculo de maior
profissionalismo estre o0 empregador, 0 empregado e o consumidor.

3 ANALISE DE DISCUCOES
Nos dias atuais ainda existem defensores que afirmem que o uniforme pode

sim ser utilizado como ferramenta de comunicacdo empresarial, levando em
consideracao que a observacédo do mercado pode muita das vezes nédo evidenciar tal
afirmacéo. Sendo assim surgiu —se a necessidade de trabalhar com questionario como
fonte para obtencao de dados referentes ao presente assunto. Segundo Amaro (2005)
0 questionario € um instrumento investigativo para obtencéo de dados, de forma pratica
e habil, de tal modo, o mesmo se faz extremamente importante para a comprovagao
das afirmativas referentes ao assunto abordado. A aplicacdo do questionario se deu
dentro do cenario de uma Universidade do estado de Goias, onde através da internet,
foi difundido o link de acesso a plataforma. Submeter os académicos da presente
universidade e analisar os dados obtidos através dos memos € de eminencia
importancia a sociedade, devido a necessidade de se atentar a detalhes que passam
em branco para o planeta, da qual os discentes devem desenvolver cotidianamente.
Durante 15 dias o questionario foi respondido por 60 pessoas.

4 CONSIDERA(;OES FINAIS
E de extrema importancia destacar a falha entre os académicos em

compreender os aspectos relativos a filosofia de uma marca, questéo identificada pelos

autos indices de respostas das quais se designam como neutras ou sem opinidées. Mas
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do que evidenciar se o uniforme é ou ndo uma ferramenta eficaz de comunicacéo,

devemos nos atentar ao déficit de informacé&o e conteudo pelos futuros profissionais.
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OPERACAO PASSA ROUPA

Area teméatica: Comunicacéo
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RESUMO:

O objetivo da Agéncia Experimental Mais Comunicacdo, projeto de Extensdo da
Universidade Catdlica Dom Bosco (UCDB) é interferir de maneira positiva na
sociedade e na vida discente, buscando relacionar ensinamentos teéricos a prética,
baseando-se na interdisciplinaridade. Este espaco € um lugar de experimentacdo de
ideias, formatos e estratégias e propicia um contato mais proximo com a realidade do
mercado de trabalho sempre com o intuito de oferecer respostas criativas para um
problema especifico ou para encontrar uma solucao para questdes sociais. Por meio
da comunicacgéo, os académicos extensionistas procuram cumprir, supervisionados
por cinco professores orientadores, todas as etapas de um processo criativo, desde
o planejamento, criacdo até a producédo e veiculacdo do produto final. O projeto
intitulado Passa Roupa é uma acéo realizada pela Agéncia Mais Comunicacao e foi
proposto por meio de uma simples constatacdo: ndo é raro as pessoas guardarem
roupas e calcados que, por diversos motivos, ndo sdo mais utilizados. Essas pecas,
ao invés de apenas ocuparem espaco no guarda-roupa, poderiam ser utilizadas por
guem realmente precisa. O projeto procura incentivar o processo de arrecadacao de
roupas e calcados que as pessoas ndo mais usam, mas que ainda estdo em boa
condicao de utilizacdo. Com o slogan “passa pra gente, que a gente passa pra frente”,
a arrecadacao passou a fazer parte, semestralmente, da rotina dos académicos da
instituicdo. A divulgacdo acontece por meio de faixas colocadas nos corredores da
UCDB e nas midias sociais. Os pontos de coleta sdo na prépria Agéncia Mais
Comunicacéao e na Pastoral da UCDB. A arrecadacao atualmente é repassada para
a instituicdo Salesianos Ampare, que oferece a¢des socioeducativas para criancas
com idade entre 6 e 13 anos, no contraturno do ensino regular. A 122 edicéo, que
aconteceu no segundo semestre de 2017, arrecadou aproximadamente 400 pecas
entre roupas, calcados e cobertores.

Palavras- chave: Propaganda, Questéo social, Doacao.

1. Professor coordenador da Agéncia Experimental Mais Comunicagdo. E-mail:
adobiagi@ucdb.br
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eltontamiozzo@msn.com
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INTRODUCAO

O objetivo da Agéncia Experimental Mais Comunicacdo, projeto de
Extensdo da Universidade Catdlica Dom Bosco (UCDB) é interferir de maneira
positiva na sociedade e na vida discente, buscando relacionar os ensinamentos
técnicos como também busca aflorar a responsabilidade social da profissao.

A metodologia utilizada para este trabalho foi pesquisa bibliografica em
livros e artigos para facilitar o entendimento a respeito de que forma a publicidade e
propaganda podem contribuir com a solucdo de um problema social.

A partir da pesquisa, os alunos extensionistas juntamente com o0s
professores supervisores discutiram como utilizar a linguagem publicitaria para
contribuir com a doacé&o de roupas, calcados e cobertores.

Pensando em convencer a comunidade académica sobre a importancia da
doacdo foi criado o slogan para a campanha “passa pra gente, que a gente passa pra
frente”. A acdo acontece uma vez por semestre e busca arrecadar o maior nimero de
roupas, calcados e cobertores junto aos académicos da UCDB, sendo que a
comunidade externa também pode participar.

A divulgacao nos diversos setores da Universidade acontece por meio de
faixas colocadas nos corredores da universidade e nas midias sociais. Os pontos de
coleta sao na propria Agéncia e na Pastoral da UCDB.

A resposta a essa campanha é positiva pela quantidade de roupas,

calcados e cobertores que séo arrecadados semestralmente.

ACAO SOCIAL

A operacao passa roupa é acao com objetivo de atender com doacdes de
roupas, calcados e cobertores instituicdes do terceiro setor. De acordo com o site
oficial da ritz — rede de informacgdes para o terceiro setor (2018):

O primeiro setor € 0 governo, que €é responsavel pelas questbes
sociais. O segundo setor é o privado, responsavel pelas
questdes individuais. O setor privado comecou a ajudar nas
questdes sociais, através das inameras instituicbes que
compdem o chamado terceiro setor. Ou seja, 0 terceiro setor &
constituido por organizagbes sem fins lucrativos e nao
governamentais, que tém como objetivo gerar servicos de

carater publico.

83



Seminario Regional de Extensao Universitaria Regido Centro-Oeste. 20 a 22 de agosto de 2018. Rio Verde-GO.

Vale salientar que a questéo social acontece em um cenario ja tardio em
nosso pais, no qual se desenvolve um modelo de producao capitalista, concentrador
de renda e socialmente excludente. Segundo lamamoto (2011), as praticas de
concentracdo de capital, renda e poder foram responséaveis pelo agravamento da
guestdo social no pais, além das precarias condi¢des de vida da maioria da populacao
brasileira. Contribuindo cada vez mais para o0 agravamento desse processo pode-se
registrar o afastamento do Estado frente essas questdes se eximindo de suas
responsabilidades sociais.

No conceito de Santos (2012, p. 133) entender sobre a questao social é
[...] de um lado, considerar a exploragéo do trabalho pelo capital
e de outro, as lutas sociais protagonizadas pelos trabalhadores
organizados em face desta premissa central a producédo e
reproducdo do capitalismo. Conjugadas, essas premissas
derivam em expressodes diversificadas da ‘questdo social’ em
face das quais cabe sempre um processo de investigacao a fim
caracteriza-la enquanto ‘unidade na diversidade’; ou seja,
devemos nos esforcar, como categoria, para apontar as
caracteristicas e ‘formas de ser’ de cada expressao da ‘questao
social’ enquanto fendmeno singular e, ao mesmo tempo,
universal, cujo fundamento comum € dado pela centralidade do
trabalho na constituicdo da vida social.

Autor como Montafio (2012), afirma que foi a partir do final do século XIX
gue a questdo social passou a ser pensada ndo somente como resultante da
exploracdo econdmica, mas como fendmenos autbnomos e de responsabilidade
individual/coletiva dos setores que sao atingidos por eles. Em contrapartida, Pastorini
(2010) assevera que a questdo social na América Latina se constituiu nas
desigualdades em que as relagbes sociais se assumem, sejam elas nas dimensdes
politicas, econbmicas, religiosas, culturais, raciais, etc. A questado social entéo seria o
conjunto das desigualdades e injusticas sociais que ao longo de centenas de anos,
adquiriu diferentes formas. Fraga (2010, p 45), entende a questao social da seguinte
forma:

Um conjunto de problemas sociais, econdmicos e politicos: O
cerne da questao social esta enraizado no conflito entre capital
versus trabalho, suscitado entre a compra (detentores dos
meios de producéo) e venda da forca de trabalho
(trabalhadores), que geram manifestagcdes e expressoes. Estas
manifestacdes e expressodes, por sua vez, sao subdivididas
entre a geracdo de desigualdades: desemprego, exploragao,
analfabetismo, fome, pobreza, entre outras formas de excluséo
e segregacao social.
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Com esse cenario, a sociedade civil organizada, que constitui o terceiro
setor, tomou para si a responsabilidade de contribuir com o primeiro setor na busca
de solucdes para questdes sociais que se apresentam de uma maneira mais urgente
no Brasil, como a pobreza e todas as suas consequéncias: fome, frio e a falta de
oportunidades no mercado de trabalho.

O projeto “Passa roupa” concentrou-se em uma determinada questéo
social que € a falta de roupa, de calcados e principalmente de agasalho na época do
frio. A propaganda, com suas técnicas, busca sensibilizar a comunidade académica
para a importancia na doacdo de roupas. Além disso, traz a tona a reflexdo de que
essas desigualdades podem ser minimizadas se todos participarem e doarem como
um gesto de amor ao préximo.

Para esse projeto foi fundamental fazer um diagnostico do contexto
social e somente a partir desse entendimento sobre as causas das desigualdades
sociais é que foi realizado o planejamento, a criacdo e a producao das pecas.

Os desenhos para a campanha foram feitos para chamar a atencdo do
publico jovem, dando um ar mais artistico e chamativo para a peca, procurando criar
no target mais empatia com a campanha. Os tragos séo mais puxados para o cartum,
utilizando cores mais fortes, vibrantes, contrastantes umas com as outras tornando-
as mais chamativas para o publico.

Figura 1 — Material de divulgacdo da campanha.
Fonte: Arquivo do projeto.

Diante de tanta desigualdade social € fundamental a propaganda estar
atenta as necessidades que surgem constantemente na sociedade porque sdo essas
necessidades que devem nortear as acdes dos profissionais publicitarios em sua
funcao social.

Onde existir desigualdade, exploragéo ou qualquer violacdo de direitos, a
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comunicacdo tem o compromisso de intervir para trazer a sociedade a reflexdo a
respeito de como ela pode assumir seu papel social e contribuir na diminuicdo das
desigualdades sociais.

Figura 2 — Material de divulgacdo da campanha.

Fonte: Arquivo do projeto .

CONSIDERACOES FINAIS

Com esse projeto foi oportunizado aos académicos do projeto de extensao
da Agéncia Mais Comunicacéo o aprendizado sobre a importancia da comunicagao
guando utilizada em prol da sociedade.

Além da utilizacdo de técnicas publicitarias como slogan, design e um
estudo bem profundo sobre cores também foi passado o conhecimento sobre como a
comunicacdo pode interferir, para melhor, em algumas questfes sociais como é o
foco deste projeto.

Com a marca criada neste ambiente experimental e sua veiculagéo teve-
se a oportunidade de comprovar o resultado positivo da campanha pela devolutiva
recebida em quantidade de pecas para doacdo. Quando as pessoas sao impactadas
com mensagens corretas, certamente a aceitacao daquilo que esta sendo solicitado
é imediata, promovendo a mobilizag&o social.

O resultado desse processo foi a doacdo de centanas de pecas de roupas,
calcados e cobertores. Além disso, houve uma grande repercussao, por parte da
comunidade académica, que compartilhou em suas redes sociais a ideia dos alunos
extensionistas da Agéncia Mais Comunicacao.
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PAPO MAIS, A IMPORTANCIA DA ATIVIDADE PUBLICITARIA COMO
MOBILIZACAO SOCIAL

Area Tematica: Comunicacao

Claudia Mara Stapani Ruas?;

Elton Tamiozzo de Oliveira?;

Isabela Vieira Lopes?;

Bruno Nicolau Paniago dos Santos?;
Everton Silva Torres®,

RESUMO:

O “Papo +” é uma agdo da Agéncia Experimental Mais Comunicagdo da
Universidade Catolica Dom Bosco (UCDB) tem como objetivo desmistificar a
profissdo de publicitario e contextualizar a importancia da publicidade e do seu papel
mobilizador na sociedade. O publico alvo do “Papo +” sdo alunos que cursam o
ensino médio em escolas publicas e privadas de Campo Grande/ MS. Dados
apontam que existe um grande numero de alunos com dificuldades para definir que
graduacgéo fazer, embora seja uma das decisbfes mais importantes a tomar na sua
vida, pois é ela que define o futuro profissional. A metodologia utilizada consiste em
palestras com duracdo de aproximadamente uma hora nas escolas parceiras. Na
ocasido o0s extensionistas tém a oportunidade de explicar as atividades do
publicitario, as diversas areas em que pode atuar dentro do campo da publicidade,
em que tipo de empresa pode trabalhar. Outra acéo importante é explicar os tipos de
propaganda e salientar que além de vender produtos e servicos a propaganda
também tem a funcdo de ser educativa e promover mudancas de atitudes no cenario
social. A apresentacdo tem como apoio slides criados em software especifico,
exibicdo de videos com propagandas relacionadas, principalmente, a tematica social
e esclarece como a universidade trabalha a propaganda na extensdo universitaria.
Por fim, como consideragao final constata-se que o projeto “Papo +” proporciona
beneficios para todos que participam: para 0s extensionistas representa uma nova
experiéncia dando-lhes a oportunidade de falar em puablico e compartilhar
experiéncias que estdo tendo enquanto académicos. Para os alunos do ensino
médio representa uma oportunidade de sanar suas duvidas sobre escolhas
profissionais e conhecer uma profissdo que tem relevancia e prestigio social.

Palavras-chave: Publicidade e Propaganda, Ensino Médio, Extenséao
Universitaria, Mobilizacdo Social.

1 Professora supervisora da Agéncia Experimental Mais Comunicac¢ao. E-mail claudia@ucdb.br

2 Professor supervisor da Agéncia Experimental Mais Comunicag¢éo. E-mail: eltontamiozzo@msn.com
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5 Académico do curso de Publicidade e Propaganda. E-mail: ral72674@ucdb.br
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INTRODUCAO

O “Papo +” faz parte do projeto de extensdao Agéncia Experimental Mais
Comunicagédo da UCDB. O projeto tem como objetivo desmistificar a profissdo do
publicitario e contextualizar a importancia da publicidade e do seu papel mobilizador
na sociedade. O publico alvo do “Papo +” sdo alunos que cursam o ensino médio em
escolas publicas e privadas em Campo Grande/MS.

A metodologia utilizada consiste em palestras com duragcdao de
aproximadamente uma hora nas escolas parceiras, ministradas pelos alunos
extensionistas do projeto que, na ocasido, tém a oportunidade de explicar as
atividades do publicitario e as diversas areas em que atuam.

Esse projeto surgiu apés uma pesquisa com alunos do ensino médio
quando foi possivel constatar que ha uma grande dificuldade, dos jovens, em definir
sua futura profissao.

A publicidade e propaganda poucas vezes sao entendidas em sua
amplitude de atuacao, pelos alunos do ensino médio. Esta técnica vai muito além da
utilizacdo de uma linguagem persuasiva para vender produtos e servicos. E certo
gue se utiliza de técnicas para vender, mas ela também tem sua funcédo educativa
principalmente quando promove, pela sua linguagem, a mudanca de habito
tornando-a uma poderosa ferramenta de mobilizagao social.

Nesse contexto, esse projeto de extensdo é de suma importancia pois
transmite informacfes pertinentes a profissdo de publicitario explicando todas as
suas fungbes no contexto mercadolégico e social e as davidas sdo dirimidas,
principalmente a respeito do lado institucional da propaganda.

Por fim, como consideracdo final constata-se que o projeto “Papo +”
proporciona beneficios para todos que participam: para 0s extensionistas representa
uma nova experiéncia dando-lhes a oportunidade de falar em publico e compatrtilhar
experiéncias que estdo tendo enquanto académicos. Para os alunos do ensino
médio representa uma oportunidade de sanar suas duvidas sobre escolhas

profissionais e conhecer uma profissdo que tem relevancia e prestigio social.
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1. PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A publicidade e propaganda apresentam-se como uma ferramenta aos
empreséarios para dar vazdo a producdo dentro da légica capitalista. Tal I6gica
consiste em inserir no mercado todo e qualquer item (produto/servigo) produzido
pelas empresas/anunciantes utilizando-se das técnicas da publicidade e
propaganda. Essa ferramenta € elo entre a empresa e 0s consumidores ou entre o
produto e o desejo de consumo.

A mensagem publicitaria € veiculada fazendo uso dos diversos meios de
comunicacdo: impresso (jornais, revistas, outdoor, folheto) e eletrdnico (radio,
Televisao, internet)

De acordo com Sant'Anna (1999) publicidade e Propaganda, atualmente
sao tidas como sinGnimos uma vez que uma nao existe sem a outra. Sdo formas de
transmitir uma informacé&o, uma ideia e torné-la publica, atingindo o maior nimero de
pessoas possivel. Ainda segundo o autor, propaganda é a arte e técnica de planejar,
conceber, criar, executar e veicular mensagens e ideologias, sendo o principal meio
para o capitalismo atingir seu objetivo.

Segundo Kotler (2000) a melhor propaganda € aquela que consegue
alcancar o objetivo do cliente, sendo o principal deles 0 aumento nas vendas.

Esta técnica persuasiva é mais do que uma simples forma de divulgar um
produto ou um servigo para torna-lo conhecido do publico e, portanto vendavel; a
propaganda divulga através dessa mercadoria um estilo, um padrdo de vida, de
beleza e de comportamento que traduzem determinados valores e expectativas.

Quando se fala em propaganda, Martins (1999) assevera que
mercadologicamente ha dois tipos: a comercial e a institucional. A propaganda
comercial é aquela que mais nos rodeia e que nos incentiva diretamente a compra.
Através de métodos de persuasdo, o consumidor € convencido a adquirir um
determinado produto ou servico (exemplos: automoveis, roupas, viagens, etc.). Sua
mensagem € clara e deve mostrar o produto, o preco e o local onde encontrar o
produto.

Certamente, para 0s empresarios/anunciantes, este tipo de

propaganda € o mais eficaz, pois € a que lhe traz lucratividade. De acordo com

Martins (1999) um produto de qualquer segmento, de sabonetes e carros de luxo,
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se transformam em algo Unico, nomeado, particular, proprio. A propaganda faz com
que o produto ganhe vida, nome, existéncia, identidade.

Segundo Zyman (2003) a propaganda transforma um produto em uma
loura, o cigarro vira saude e esporte, o apartamento d& lugar a uma familia feliz, a
bebida significa o amor.

Na outra ponta temos a propaganda institucional. Segundo Pinho (1999) a
Propaganda Institucional é uma forma de disseminar ideias no intuito de moldar e
influenciar a opinido publica, motivando comportamentos desejados por uma
instituicAo ou provocando uma mudanca de habito como as campanhas sobre
dengue, sobre a defesa do meio ambiente, do resgate da identidade cultural, da
prevencao a doencas, de economizar agua.

Neste sentido, a Propaganda Institucional atinge o0s objetivos da
comunicacdo quando pretende nao vender um produto, mas sim repassar ao
mercado uma informacédo diferenciada, ou seja, solicitar uma mudanca de atitude,
exercendo, por meio de sua mensagem, um poder mobilizador.

E nesse contexto que este artigo se baseia, pois se observa que a
realidade tem mostrado a necessidade de uma conscientizacdo a respeito desta
outra funcéo da propaganda: a acdo mobilizadora.

Compreende-se, entdo, que a propaganda que promove a mobilizacédo
social tem um cunho educativo fornecendo motivacdo adequada para superar
barreiras pela falta de informacéo.

Figura 1 — Layout do projeto Papo Mais

PROGRAMA

PAPO

Um papo pra crior o Fubturo

Fonte: arquivo agéncia
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CONSIDERACOES FINAIS

Vérias sdo as definicbes de publicidade e propaganda bem como dos
tipos de propaganda que os empresarios/anunciantes podem fazer uso para vender
seu produto gerando o consumo.

Além de ser comercial deve-se considerar o poder da propaganda
institucional que contem seu lado mobilizador, o qual perpassa pela educacéo e
provoca na sociedade civil uma reflexao por atitudes diferenciadas.

Nesse sentido, com sua linguagem especifica e pautada pelo interesse
publico, a propaganda apresenta cunho educativo, considerando que a mensagem
publicitaria difundida pela midia, pode provocar mudancas benéficas no publico alvo,
como € o caso deste projeto Papo Mais.

Este projeto proporciona beneficios para todos que participam: para 0s
extensionistas representa uma nova experiéncia, dando-lhes a oportunidade de falar
em publico e compartilhar experiéncias; para os alunos do ensino médio representa
uma oportunidade de sanar suas duvidas sobre escolhas profissionais e conhecer

uma profissdo que tem sua relevancia e prestigio social.
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PROJETO DE EXTENCAO LEVA INFORMACAO E FORMACAO POLITICA-
SOCIAL A POPULACAO DE BARRA DO GARCAS — MT

Area teméatica: Comunicacéo

Coordenador: Antdnio Sebastido da Silval
Autor: Barbara Arg6lo Soares?

RESUMO: O objetivo deste trabalho € mostrar como 0 projeto extensdo universitéria
colabora para formagédo de agentes politicos pensadores e formadores de opinido.
Como ter mais vozes na informacao além daquela monopolizada em grandes veiculos
de comunicacéao tradicionais. Dar foco as midias sociais gerando visdo de mundo mais
abrangente e com ideologias que perpassam a realidade imediata. A regido de Barra
do Garcas em Mato Grosso € carente de informacBes ndo comercias ou com
atrelamento politico e o projeto Focaia consegue se desvencilhar desta realidade da
comunicacao, permitindo que os proprios estudantes se formem pessoas politizadas,
dialogando com a sociedade sobre seu ponto de vista da pauta da informacé&o, abrindo
mais o conhecimento da realidade social. Ademais a extenséo tem grande importancia
na formacao da propria coletividade, permitindo didlogo entre universidade - onde se
produz conhecimento - e sociedade.

Palavras-chave: comunicacao; educacéo; jornalismo; extensao.

1 INTRODUCAO

Muito embora a comunicacdo no Brasil tenha avancado de forma
significativa, ela esta longe de cumprir os principios basilares do jornalismo ético e
imparcial. Em relacdo a midias em locais no interior do pais, a situacdo pode ser ainda
mais critica.

A midia tem um importante e influente poder sobre a sociedade, ela é a
principal ferramenta de propagac&o das visdes de mundo. E o lugar onde se expde as
diversas representacbes de mundo social de diferentes grupos presentes na
sociedade.

Nesta perspectiva de midia e poder, Pierre Bourdieu (1989) explica que o
poder simbolico é um poder de construcao da realidade que tende a estabelecer uma

ordem gnoseologica: o sentido imediato do mundo. Os simbolos séo os instrumentos

1 Orientador do trabalho. Jornalista, mestre pela PUC/SP, Doutor pela Universidade de Brasilia (UnB),
e professor do Curso Jornalismo da Universidade Federal de Mato Grosso (UFMT), Campus
Universitario do Araguaia (CUA). E-mail: antoniosilvva@gmail.com

2 Estudante de Graduacdo 3°. Semestre do Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Mato
Grosso (UFMT), Campus Universitario do Araguaia (CUA). E-mail: b.asoares1708@gmail.com
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por exceléncia da integracdo social, enquanto instrumentos de conhecimento e de
comunicacgado. Eles tornam possivel o consenso acerca do sentido do mundo social,
que contribuiu fundamentalmente para a reproducao da ordem social.

Quando se comunica, 0 ser humano gera um processo simbdlico de
interacdo social, sendo assim, dentro de uma estrutura repleta de simbolos
convencionados coletivamente se define o agir.

Thompson (1998) elenca nesta mesma dire¢do tedrica, quando afirma que
poder simbdlico € como a capacidade de intervir no curso dos acontecimentos, de
influenciar as ac¢Bes e crencas dos outros e de criar acontecimentos, através da
producdo e transmissdo de formas simbdlicas. Salienta ainda que, aqueles que
anseiam conquistar poder politico, ou exercé-lo de maneira duravel e efetiva, precisam

valer-se do poder simbdlico, a fim de cultivar e sustentar a crenca na legitimidade.

Na producao de formas simbdlicas, os individuos se servem destas e
de outras fontes para realizar a¢gdes que possam intervir no curso dos
acontecimentos com consequéncias as mais diversas. As acdes
simbdlicas podem provocar reagoes, liderar respostas de determinado
teor, sugerir caminhos e decis@es, induzir a crer e descrer, apoiar 0s
negocios do estado ou sublevar as massas em revolta coletiva.
(THOMPSON, 1998, p. 24)

Contextualizada a midia como forma de poder e formadora de opinido,

importante destacar o objeto do presente trabalho, o projeto de extensao universitaria
Agéncia de Jornalismo Focaia (Focas do Araguaia).

O projeto surgiu em agosto de 2009 em forma de blog, como proposta servir
como base operacional para uma “Agéncia de Jornalismo” com atengao a cobertura
jornalistica, de maneira especifica, resguardada na relacéo teoria e pratica, dentro das
atividades ensino-aprendizagem. Idealizado atualmente na Universidade Federal de
Mato Grosso, Campus Universitario do Araguaia (Barra do gar¢cas — MT) no curso de
Comunicagéo Social com habilitacdo em Jornalismo.

"Foca" nas redacdes dos jornais quer dizer estudante de jornalismo ou
jornalista em inicio de carreira. "Araguaia”" numa referéncia ao Campus Universitario
do Araguaia, localizado em Barra do Garcgas, também numa referéncia & comunidade

do Vale do Araguaia, com importancia econémica, portanto, regional e nacional.
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2 PROJETO FOCAIA E A DISSEMINACAO DE CONHECIMENTO CIENTIFICO

O projeto Focaia tem como escopo a distribuicdo de informacoes
relacionadas ao campus universitario para toda a comunidade regional de maneira
ética, buscando a imparcial jornalistica, visando a democracia, resultando em
informacdes com outros olhares, do campo universitario, com protagonismo dos
estudantes de comunicag&o.

As reportagens abrangem desde eventos académicos até coberturas de
mobilizacdes e eventos externos, os quais possuam ligacdo com a universidade. Os
graduandos do curso de Comunicacdo Social organizam pautas, fotografam,
entrevistam e redigem matérias e reportagem com linguagem jornalistica, buscando a
descentralizacdo da informacao dos veiculos de comunicacao locais e regionais e a
informacéo ndo comercial, como é a maior difusdo informativa no Brasil.

A cidade de Barra do Garcas € carente de midia especializada, seja por ser
localizada no interior do estado de Mato Grosso, seja pela midia ser majoritariamente
comercial ou ainda por falta de capacitacdo para os detentores da informacéo e
comunicadores.

De maneira especifica, o Focaia, como projeto de extensdo tem uma
experiéncia importante na regido do Araguaia, considerando a dificuldade de
informacdes, sobretudo, no interior brasileiro. Neste sentido, atinge o seu objetivo
proposto, ao permitir a populacéo a insercdo de um agente informativo, proveniente do
campo académico, demonstrando credibilidade, com uso também das midias sociais,
contribuindo, efetivamente, em trocas de conhecimento para que 0S proprios
estudantes participantes do projeto, no contato com os leitores da pagina.
Esperandose, a formacao de estudantes e leitores politizados e criticos.

O projeto consegue desta maneira, o foco a noticia, sem as amarras do
comércio, com investimento em publicidade, e meio politico a reboque do setor
econdbmico, permitindo debate da democréatica e expandindo o conhecimento da
realidade social do leitor e do reporter que redige a matéria, o qual esta em constante
aprendizagem durante todo o processo de producado, dialogando com a sociedade
sobre seu ponto de vista da pauta da informac&o.

Nesta monta, a extensdo tem grande importancia ndo apenas na formacao
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do participante ativo do projeto, mas igualmente na formacdo da propria coletividade
permitindo um didlogo entre a universidade produtora de conhecimentos e a sociedade
para quem é pensada toda a producgdo noticiosa para a composi¢do de conhecimento,
para a formacao de opinido cientifica, politica e cultural. O projeto de extensao em tela,
além de publicizar as producdes académicas para a sociedade e pautar a midia local,
desdobra-se na aproximacdo da comunidade com a universidade publica, suas
producdes cientificas e oportunidades de aprendizagem.

3 FOCAIA COMO PAUTA DA MIDIA LOCAL

De acordo com o elencado, o projeto de extenséo Focaia pauta a midia
local em diversas ocasides onde o fato noticiado gera um impacto direto a sociedade,

conforme figuras abaixo.

Figura 1 — Matéria publicada no blog no dia 04 de julho de 2017
(https://focaia.blogspot.com/2017/07/professores-da-ufmt-araguaia-propoe_4.html) e
pautada no site de noticias local “Semana 7” no dia 05 de julho de 2017.

Acesso a verdade.

Noticia publicada em 05/07/2017 as 13:05hs

Professores da UFMT Araguaia propoem
projetos a secretaria de meio ambiente de
Barra do Gargas

Por: Barbara Argdlo/Agéncia Focaia

Figura 2 — Matéria publicada no blog no dia 05 de margco de 2018
(https://focaia.blogspot.com/2018/03/academicos-do-campus-araguaia-se.html) e

pautada no site de noticias local “Semana 7” no dia 06 de margo de 2018.
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Acesso a verdade.

Noticia publicada em 06/03/2018 as 09:33hs

Acadéemicos do Campus Araguaia se mobilizam
contra nova politica de precos do Restaurante
Universitario anunciada pela UFMT

Por: Barbara Argélo/Agéncia Focaia
Figura 3 — Matéria publicada no blog no dia 19 de abril de 2018
(https://focaia.blogspot.com/2018/04/informados-sobre-decisao-da-ufmt-de.html) e

pautada no site de noticias local “Araguaia Noticias” no dia 20 de abril de 2018.

20/04/2018 as 12h19min - Atualizada em 20/04/2018 as 12h19min

Estudantes bloqueiam entrada da UFMT e aguardam
visita da reitora hoje em Barra do Gargas

O protesto contra reajuste da refeigdo no RU no campus do Araguaia continua. Os alunos

sdo contra o aumento de 1,00 para 5,00. Hoje esta sendo aguarda a visita da reitora Myrian
Serra que estard no municipio para buscar um entendimento com os alunos.

Araguaia Noticia
Agéncia Focaia do Araguaia

4 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho tem como objetivo mostrar como projetos de extenséo na area
de comunicacédo, como o Focaia, colaboram para a busca do jornalismo mais proximo
da objetividade, imparcialidade e ampliacdo da universalidade do conhecimento, com
trocas de experiéncia do campo cientifico. Assim, contribuir para o desenvolvimento
senso critico numa troca produtiva entre leitores e estudantesreporteres.

O projeto apresentado nado apenas contribui para a formacédo
académicoprofissional de seus integrantes, mas atua exigindo de seus reporteres
responsabilidade, verdade, ética, com o objetivo de informar a comunidade cooperando
para construgcdo de um jornalismo ndo comercial, com ampliacdo dos assuntos na
agenda das midias.

Desta maneira, buscou-se demonstrar o jornalismo como mediador para o
desenvolvimento cultural, politico e econdmico da sociedade, principalmente da

populacao regional, assim, como no restante do Brasil, demonstra caréncia de
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informagdes que sobreponha a visdo imediata da realidade. Ainda neste sentido, com
atencdo ao jornalismo especializado do campo cientifico. Neste sentido, busca-se a
reducdo das desigualdades e levando o olhar da sociedade para a universidade
publica.

Entende-se que o0s projetos de extensdo na area de comunicacao,
principalmente em regides interioranas, vém para quebrar o paradigma de falta de
informacao especializada e trazer a regido, da melhor maneira possivel, a informagéo
rapida, acessivel, pautada pela real ocorréncia dos fatos e interesse social e coletivo,
aproximando os académicos, sobremaneira, dos desafios reais da profissdo de

jornalista.
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PROTAGONISMO DAS MULHERES RURAIS DO ACAMPAMENTO ROSELI
NUNES: AGROECOLOGIA E QUINTAIS PRODUTIVOS

Area teméatica: Comunicacéo

Felipe Canova Gongalves?

Thaisa da Silva Ramos?

Resumo: A presente pesquisa visa descrever a experiéncia das mulheres do
acampamento Roseli Nunes com o processo produtivo de alimentos de base
agroecologica em seus quintais produtivos. A metodologia consiste na producdo de
audiovisual com quatro mulheres residentes do acampamento com intuito de
proporcionar visibilidade ao trabalho dessas sujeitas; evidenciando o protagonismo na
producdo e na seguranca alimentar de suas familias e regido. Conclui-se, portanto,
gue tais atividades produtivas desempenhadas pelas mulheres podem ser uma fonte
geradora de renda e de transmissao de conhecimento, tornando-as independentes no
ambito pessoal e financeiro. Infere-se também, os beneficios adquiridos pelas familias
e comunidade com a aquisicdo de alimentos saudaveis sem uso de agroquimicos,
assim como, a troca de sementes realizada pelas mulheres dentro e fora do local onde
vivem, perpetuando o conhecimento tradicional que as permeia.

Palavras-chave: Mulheres Rurais, Agroecologia, Quintais Produtivos, Seguranca
Alimentar.

1 INTRODUCAO

O acampamento Roseli Nunes, localizado em Planaltina na regido norte do
Distrito Federal, € composto por cinquenta e cinco familias que pleiteiam cerca de 240
hectares para a producdo agroecoldgica de alimentos, reflorestamento e agrofloresta.
O acampamento compde o MST-DF, consolidado na regidao em 1994, abrangendo os
estados de Minas Gerais (Noroeste Mineiro) e Goias (Nordeste Goiano) (SOUZA,
SILVA, 2015).

1 Mestre em Comunicagédo pela Universidade Brasilia (UnB). E-mail: canovagoncalves@gmail.com.

2Graduanda em Gestdo Ambiental pela Faculdade UnB Planaltina (FUP), Universidade de Brasilia
(UnB).
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O acampamento traz em seu nome uma homenagem a Roseli Nunes,
mulher, mae e acampada do “Sepé Tiaraju” (MST-RS). Teve sua vida ceifada em 31
de marco de 1987 apds ser atingida por um caminhdo desgovernado na BR-386 em
Sarandi, Rio Grande do Sul, durante uma manifestacéo para pressionar o governo em
relacdo a questéo agraria do pais. (CPTNE 2, 2017).

Tendo como base uma das linhas norteadores do MST, que visa a
“valorizagdo do ser humano na sua totalidade, no qual novos homens e novas
mulheres s&o constituidos de novos valores sociais e coletivos” (SOUZA; SILVA,
2015, p. 2), esta pesquisa pretende relatar as experiéncias das mulheres com as
praticas agroecologicas, a fim de inverter a invisibilidade da mulher no campo

rompendo com paradigmas impostos pelo patriarcado.

2 DESENVOLVIMENTO

O processo de formacdo do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem
Terra (MST) tem como pilar as ocupacdes de terra realizadas em diversas regifes do
pais desde sua génese em 1979 (FERNANDES, 2000). As ocupacdes se tornaram
um instrumento de luta e resisténcia do Movimento contra o capitalismo e suas
amarras: o latifandio, o éxodo rural, a exploracédo e expropriacdo dos trabalhadores
rurais.

O surgimento do MST data de 1979-1985, periodo em que o Movimento
teve como mediador as Comunidades Eclesiais de Base (CEBs), que propiciaram aos
trabalhadores rurais espacos de dialogo e organizacédo. A Comisséo Pastoral da Terra
(CPT), criada pela Igreja Catdlica, atuou como articuladora dos “novos movimentos
camponeses que insurgiram durante o regime militar”. (FERNANDES, 2000, p. 44).

A ditadura militar (1964-1985), mais precisamente na década de 70, cenario
de eclosdo do Movimento, propiciou o desenvolvimento do modelo econémico que
visava a modernizacdo da agricultura, privilegiando latifundiarios com subsidios
econdmicos. (FERNANDES, 2000).

Tendo em vista estes fatores, novas formas de resisténcia foram criadas
por parte dos trabalhadores rurais, dando inicio as lutas camponesas em todo pais
contra as imposi¢des do governo militar. Uma das formas de resisténcia consiste na
supracitada ocupacéao de terras, que tem como objetivo o combate a concentracao
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fundiaria, acesso pelos trabalhadores rurais a terra para garantir a reproducéo social
e uma sociedade mais justa.

Dentre outras formas de resisténcia, a agroecologia vem se tornando um
instrumento estratégico para os sem-terra, mantendo a populacdo no campo e
contribuindo para um estilo de vida saudavel. De acordo com Altieri (1995, apud
CAPORAL; COSTABEBER, 2004, p.88), a agroecologia pode ser definida como “a
ciéncia ou disciplina cientifica que apresenta uma série de principios, conceitos e
metodologias para estudar, analisar, dirigir, desenhar e avaliar agroecossistemas”.

A pratica da agroecologia encontra-se imbricada com a participacao social
e acles coletivas. Tal ciéncia tem sido o elo entre as mulheres do acampamento
Roseli Nunes, fortalecendo a producdo de alimentos de base agroecoldgica nos

guintais produtivos dessas sujeitas.

3 ANALISE E DISCUSSAO

Entre os meses de marco e julho de 2017, estudantes da disciplina
Educacdo e Comunicacdo Comunitaria, da Faculdade UnB Planaltina (FUP),
realizaram saidas de campo para o acampamento Roseli Nunes localizado as
margens da DF-345, area rural de Planaltina.

Para a producdo de audiovisual, montou-se uma equipe com cinco
estudantes para as seguintes fungdes: Angelina Teles e Nilvania Alves (producao de
argumento e edicdo), Jadson Barbosa (filmagem), Rosenir Chaves (som) e Thaisa
Silva

(direcao, roteiro e edicdo).
A edicéo e finalizacdo do audiovisual foram realizadas no Laboratério de

Educacdo e Comunicacdo Comunitaria (Lecom/FUP) com a supervisao do docente
responsavel pelas atividades, Felipe Canova Gongalves, mestre em comunicacéo pela
Universidade de Brasilia (UnB). O programa utilizado para a edicdo foi o Adobe
Premiere versao 2015.

Foram entrevistadas quatro mulheres residentes no acampamento:
Marlene Dourado, Odimaria Siqueira, Maria Carvalho e Nilma Silva. No total, foram
realizadas quatro saidas de campo: duas para a delimitacdo da problematica e
entrevistas, e outras duas saidas para as filmagens dos depoimentos. Os critérios de
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selecao utilizados foram: a participacdo das mulheres na area de producéo coletiva
do acampamento e cultivo em seus quintais.

Observa-se na figura 1, a diversidade da producdo nos quintais que
compreende ervas medicinais, hortalicas e frutas. O trabalho feminino € predominante
na pratica de horticultura e fruticultura, sendo as mulheres responsaveis por todo
processo de plantio, colheita e preparo dos alimentos.

Segundo Santos et al. (2013, p. 101) o quintal produtivo é:

[...] um espaco de grande diversidade, de acesso facil e cémodo, o qual se
cultivam ou se mantém mdltiplas espécies que fornecem parte das
necessidades nutricionais e alimentares da familia, bem como outros
produtos, como lenha e plantas medicinais e criacées de animais domésticos
de pequeno porte como: galinhas, patos e cachorros.

Figura 1 - Marlene, produtora rural, mostrando a diversidade da producéo em seu
quintal.

S
4

il e b o | S
Fonte: Acervo pessoal/Thaisa Silva, 2017.
A condicao da terra antes da ocupacao caracterizava-se pelamonocultura

de milho e sorgo. Consequentemente, o solo encontrava-se degradado devido a
compactacao por maquinas e gados presentes na regido (Figura 2).
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Figura 2 - Maria, produtora rural, mostrando parte da terra degradada.

g TR b e e el :
Fonte: Acervo pessoal/ Thaisa Silva, 2017.

Porque aqui antes s6 tinha gado, tinha muito gado, quando nés entramos aqui
s6 tinha gado mesmo ndo tinha nada plantado. O solo era muito judiado, e
assim a gente tem que tentar melhorar dessa forma: reflorestando, ndo
usando quimicos nem nada (Maria, produtora rural, entrevistada em margo
de 2017).

Como forma de recuperar a terra, as mulheres praticam a agroecologia, 0
consorcio de culturas e o reflorestamento com plantas nativas do cerrado. Usam
técnicas conservacionistas como o plantio direto, que visa cobrir o solo por meio da
adubacdo verde. A cobertura do solo minimiza o impacto da chuva e,
consequentemente, a erosdo hidrica e assoreamento de rios e lagos.

O desafio atual enfrentado por essas mulheres consiste na aspersao de
agroquimico nos hectares adjacentes ao acampamento e no uso racional da 4gua em
virtude da pouca disponibilidade. O acampamento é abastecido por uma mina que
irriga (por gotejamento) a area coletiva de producéo (Figura 3), assim como abastece

as cinquenta e cinco familias residentes.

Figura 3 - Area de producéo coletiva do acampamento.

g

Fonte: Acervo pessoal/ Thaisa Silva, 2017.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Observou-se que a producao nos quintais produtivos € predominantemente
para subsisténcia. No entanto, a producéo pode ser vista como fonte de renda num
futuro proximo por meio da organizacdo entre as mulheres, aproveitando assim o
potencial produtivo de cada quintal.

A troca de sementes € uma pratica ainda nova entre as mulheres. Esta
pratica contribui para a transmissédo e fortalecimento do conhecimento tradicional
dentro e fora do acampamento. Os beneficios se resumem na variabilidade genética
das sementes crioulas, contribuindo para a sustentabilidade do agroecossistema no
gual estéo inseridas.

Estas mulheres, conscientes do papel que representam para a seguranca
alimentar e nutricional de suas familias, optaram pelo sistema produtivo isento de
agroquimicos combinando diferentes culturas e técnicas naturais para o combate de
pragas em seus cultivos. S8o responsaveis pela recuperacdo da area ocupada

utilizando conhecimentos adquiridos pela vivéncia e pela assisténcia técnica local.

REFERENCIAS

CAPORAL, F.R; COSTABEBER, J.A. Agroecologia e Extensao Rural: contribuicdes
para a promocao do desenvolvimento rural sustentavel. Porto Alegre (RS), 2004, p.
153.

COMISSAO PASTORAL DA TERRA NORDESTE 2 (CPTNEZ2). Roseli Nunes: Martir
do campo. Recife, PE. Disponivel em:
<https://www.cptne2.org.br/index.php/publicacoes/noticias/noticias/2018-roselinunes-
martir-do-campo>. Acesso em: 18 mai. 2017.

FERNANDES, Bernardo Mancano. A Formacao do MST no Brasil. Petropolis, RJ:
Vozes, 2000, p.316.

SANTOS; A.S.; OLIVEIRA; L.C.L.; CURADO; F.F.; AMORIM; L.O. Caracterizacao e
desenvolvimento de quintais produtivos agroecologicos na comunidade Mem de Sa,
Itaporanga D’Ajuda/Sergipe. Revista Brasileira de Agroecologia, Sergipe, p. 101-111,
2013.

SOUZA, A. F.; SILVA, M. A. B. R. Mulheres da Reforma Agraria do Assentamento
Pequeno William: Utilizando praticas agroecoldgicas. In: Mulheres da Reforma
Agréria do Assentamento Pequeno Willian: as suas praticas agroecoldgicas no
fortalecimento da auto-sustentagcao. 2015. Monografia
(Aperfeicoamento/Especializagdo em Residéncia Agraria), Universidade de Brasilia
(UnB), 2015.

104


http://www.cptne2.org.br/index.php/publicacoes/noticias/noticias/2018-roselinunes-
http://www.cptne2.org.br/index.php/publicacoes/noticias/noticias/2018-roselinunes-

]

DA REGIAG CENTRO-OESTE

Seminario Regional de Extensao Universitaria Regido Centro-Oeste. 20 a 22 de agosto de 2018. Rio Verde-GO.

RADIO Z - INFORMACAO ESPECIAL PARA VOCE

Area teméatica: Comunicacgéo

Claudia Ruas?,

Inara Souza da Silva?
Giovanna Cavalcante Zottino®
Penélope Pamplona Herradon?,
Yuri Toledo de Souza®

Lorena Arantes de Souza®

RESUMO

O projeto de extensdao “Radio Z - Informacédo Especial para Vocé” tem como
objetivo a producdo de programas radiofénicos e produtos publicitarios por meio de
parceria entre a Universidade Catélica Dom Bosco (UCDB) e a Associacao
Pestalozzi de Campo Grande (APCG). O resultado sao boletins radiofénicos com
tempo de um minuto e trinta segundos que séo veiculados em duas emissoras de
radio de Campo Grande (MS): FM Educativa UCDB (FM 91,5) e a Radio AM
Imaculada Conceicédo (AM 580). Na acéao, alunos da Pestalozzi assumem a locucéo,
enquanto que académicos de Comunicagdo Social fazem a producgéo, redacdo e
edicdo dos programas. Por meio deste projeto, busca-se promover a superacéo dos
limites dos nossos parceiros da APCG, jovens e adultos com deficiéncia intelectual
e/ou transtorno neuromotor. Por outro lado, estimula-se a criatividade dos
académicos, permitindo que conhecam realidades distintas das deles, se adentrem
ao universo da Propaganda e do Jornalismo assimilando a teoria recebida em sala
de aula com a pratica necessaria a concretizacdo do projeto.

Palavras chave: Radio, Inclusdo, Responsabilidade Social, Extenséo
Universitéria.

INTRODUCAO

As transformacgfes socioecon6micas dos ultimos anos tém afetado o
comportamento das universidades, principalmente no tocante a extensao, pois esta
tem se mostrado um importante instrumento para a formacado de académicos com
qualidade eximia, em seus respectivos campos de conhecimento, onde o estudo da
sala de aula é aliado a pratica. A UCDB, além do reconhecimento da importancia da

responsabilidade social no desenvolvimento do projeto “‘Radio Z — informacéo

1 Doutora em Comunicacéao, Universidade Catélica Dom Bosco, E-mail: claudia@ucdb.br
2Mestre em Ciéncia da Informagéo, Universidade Catélica Dom Bosco, E-mail: inara@ucdb.br
8 Graduanda em Publicidade e Propaganda, 3° Semestre / UCDB

4 Graduanda em Publicidade e Propaganda, 3° Semestre / UCDB

5 Graduando em Publicidade e Propaganda, 3° Semestre / UCDB

6 Graduanda em Jornalismo, 3° Semestre / UCDB
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especial para vocé”, mostra que € possivel investir em projetos com caracteristicas
diferenciadas e inéditas, utilizando um dos meios de comunicacdo mais popular do
Brasil, o radio. A realizacdo deste projeto social permite aos alunos um contato mais
proximo com outras realidades, que associadas ao poder do radio € o que possui,
desde sua chegada ao Brasil em 1922, a missédo de educar, informar e entreter.
Essas funcdes, associadas a transmissdo de um conteudo diferenciado e
criativo, ttm o poder de transformar-se em uma ferramenta educativa para o
exercicio pleno da cidadania e para o processo de conscientizacao individual e
coletiva. Por meio da parceria entre a Universidade Catolica Dom Bosco (UCDB) e a
Associacdo Pestalozzi de Campo Grande, o projeto de extensdo tem como objetivo
a producao de programas radiofénicos e produtos publicitarios, onde os alunos da
Pestalozzi assumem a locucédo, enquanto que académicos de Comunicagao Social
fazem a producéo, redacao e edi¢cdo dos programas. Toda a producédo € veiculada
durante a programacédo da FM Educativa UCDB e da Radio Imaculada Conceicéo.

O programa “Radio Z” € uma forma de contribuir para o desenvolvimento
da sociedade, pela pesquisa, criagao, edicao e veiculacao deste referido programa,
constituindo-se numa ac¢ao social direcionada para suprimir e atenuar uma caréncia
da populacao, isto €, a auséncia de informacdes sobre assuntos de carater social

gue estardo auxiliando na melhoria de sua qualidade de vida.

1 COMUNICACAO

Conforme Neumann (1990, p. 13), “Comunicar-se € uma das maiores
prerrogativas do homem, porque implica em pensar, ter idéias, emitir juizos de
valor”. O autor argumenta que a comunicagdo deve ser compreendida como um
processo pedagogico, pois na troca de informacgdes ocorre aprendizado.

Desse modo, comunicacdo é um dos principais agentes do processo
social, pois possibilita a permuta de informacgdes que se processa entre um emissor,
gue envia a mensagem e um receptor, que a acolhe. Por meio da comunicagcéo o
homem se torna um ser social e assim mantém se. De acordo com Steinberg (1986,
p. 23): “Sem a comunicacdo, os homens ndo poderiam ajuntar-se, empreender
tarefas conjuntas, nem progredir no dominio do mundo fisico”. Isto porque a

sociedade depende sempre da “acumulacao de informacdes”.
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Dado esse conceito, podemos concluir que comunicacdo é um processo
social ativo e ndo passivo. Todo processo de comunicacgao, independente do veiculo
usado, deve ser entendido como uma transmissao de ideias quer seja por meio de
processos convencionais, quer pela linguagem falada ou escrita, de aparelhamento
técnico sonoro/visual, que afirma ou nega a perspectiva da construcdo de uma nova
sociedade. Nao poderia existir comunicacdo sem sociedade, nem sociedade sem
comunicacdo. O ser humano e a comunicacao evoluiram, evoluindo também os
meios de comunicagdo, passando a ser um agente facilitar e o canal responsavel
pela transmissdo dos padrbes de vida, de cultura, pelos quais se aprende a ser
membro da sociedade, da familia, do grupo, da vizinhanca, da nacdo. Segundo
Bordenave (1986), foi desse modo que construimos a nossa “cultura”, isto &, os

modos de pensamento e de ac¢do, nossas crengas e valores, nossos habitos e tabus.

2 METODOLOGIA

As atividades realizadas no processo de producdo do Radio Z, partem da
pesquisa e roteirizacdo. Com orientacdo pedagdgica, o primeiro passo é fazer a pré-
producdo, discutindo, revisando as pautas que serdo transformadas em contetdo
para o programa. Os temas escolhidos geram informacdes jornalisticas e também a
criacdo de jingle. Neste processo, o aluno ter4 o primeiro contato com técnicas de
pesquisas, técnicas jornalisticas (lead), técnica para roteiro de programa
radiofénicos e técnicas publicitarias (criacao de jingle).

ApoOs a pré-producédo, passa-se para a fase da producdo com a gravacao
do programa, quando os alunos irdo aprender as técnicas de verificacdo dos
equipamentos para captacado do som, da edicdo e da transmissao. Neste momento,
os alunos da Pestalozzi visitam a universidade e atuam na locucdo dos boletins no
estudio de audio do Laboratério de Comunicag¢do da UCDB. A pés-produgéo ocorre
logo em seguida com a edicdo e a decupagem do material que seré transformado

em programa radiofénico.
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3 ANALISE E DISCUSSAO DE RESULTADOS

O programa Radio Z envolve um processo de estimulo a elevacdo do
conhecimento do ser humano, contribuindo para sua formacdo social e para
cidadania. Levar um aluno da Pestalozzi até o estudio de gravacao € muito mais que
apenas uma simples atividade lGdica. E expandir a visdo de cada um que faz parte,
proporcionando ao participante a nocdo do poder que esta dentro de si,
desmitificando suas limitagdes. As informacdes transmitidas aos ouvintes, por meio
do programa, abordam temas como cidadania, meio ambiente, educac¢éo e saude.

No ano de 2018 foram implementadas vagas para um alunos de
extensdo na area de Publicidade e Propaganda e Jornalismo, a fim de cooperar no
projeto com mais afinco na pré-producéo. Além disso, para este ano foi criado o
quadro “Entrevistas do bem”, que séo veiculadas na pagina do Facebook do projeto
de extensdo, esse programa tem como objetivo fazer um trabalho de
multidisciplinaridade, no qual diversos profissionais dao dicas do bem para os

internautas e fazem uma conexao com os boletins criados e veiculados na radio.

CONSIDERACOES FINAIS

Em um projeto desta natureza ganham todos os envolvidos, de um lado
a instituicdo que se legitima perante a sociedade, agregando valores positivos a sua
imagem institucional e ganha a comunidade, pois se envolve como parceira para a
concretizacdo de projetos sociais. Outro fator importante € que os alunos, tém a
oportunidade de conhecer os bastidores dos meios de comunicacdo, em um
processo de associativo de teoria e pratica, além de reconhecer a responsabilidade
social que cada um pode desempenhar socialmente, como profissional e como
cidadao.

A producdo do Radio Z, em parceria com a Associacdo Pestalozzi de
Campo Grande, mostra o0 reconhecimento da responsabilidade social de uma
instituicdo de ensino que acredita e investe em um programa com caracteristicas
diferenciadas. Desta forma, a iniciativa favorece a aproximag¢ao dos alunos com
deficiéncia intelectual e/ou transtorno neuromotor de outra realidade e o

reconhecimento da importancia em exercer, na pratica, a responsabilidade social,

108

sl
=
-

UniRV



Seminario Regional de Extensao Universitaria Regido Centro-Oeste. 20 a 22 de agosto de 2018. Rio Verde-GO.

por parte dos académicos; favorece o aperfeicoamento do aprendizado dos
estudantes quanto aos mecanismos de técnicas de pesquisa para elaboracdo dos
roteiros, alinhavando a teoria recebida em sala com a pratica exercida no radio;
incrementa o conhecimento e, principalmente, o envolvimento com o mundo do meio
radiofénico, conhecendo suas caracteristicas especificas; melhora a autoestima e
reconhecimento dos talentos individuais, dos alunos parceiros mesmo dentro das
limitacbes. Além de promover a interdisciplinaridade entre os cursos Jornalismo e
Publicidade, o projeto incentiva a pesquisa dos académicos, estimula a criatividade e
0 reconhecimento da importancia em sua participacdo social, como exercicio de

cidadania.
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TURISTANDO
Area teméatica: Comunicacéo

Franthesca Mendes Campagna?
Giuliana Mendonca de Faria?

Resumo — Nos ultimos anos juntamente com o crescimento do turismo, acompanha-
se uma grande evolucdo das ferramentas de Internet como impulsionadores de
negécios, principalmente no que tange a capacidade de se gerar negdécios e de
facilitar o processo de comunicacédo. Esse projeto buscou utilizar a internet como
uma ferramenta de divulgacdo de conteudos relacionados a atividade turistica e
acoes do Curso de Turismo da Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul.
Iniciativas como essas sdo de suma importancia para a divulgacdo do Curso de
Turismo — Empreendedorismo e Politicas Publicas da UEMS, contribuindo entre
outras coisas para a visibilidade do Curso na cidade de Campo Grande - MS. A
utilizacdo de ambiente virtual tem sido um dos principais recursos utilizados pelo
homem para poder se comunicar e interagir com os demais, bem como para expor e
promover ideias, disseminar o conhecimento e mesmo entender seu mundo. Nesse
sentido, ela esta presente em todos os ambientes e seu estudo e dominio, podem
levar o usuario a ascensao profissional, pessoal e académica, tendo em vista que a
tecnologia tem sido uma ferramenta eficaz.

Palavras-chaves: Divulgacéo, Turismo, Internet, UEMS.

1. INTRODUCAO

O turismo é considerado uma das induastrias do futuro, fazendo com que
traga grandes beneficios para a sociedade como um todo, principalmente através da
alavancagem econdmica direta ou indireta. Entretanto sdo poucas as informacgdes
sobre a vivéncia do curso de turismo que encontram-se nas redes sociais, este
projeto tem como meta informar os beneficios que o setor do turismo traz a
sociedade, como, por exemplo, a geracdo de empregos e a movimentacdo na
economia que tem o intuito de transformar seus atrativos em receita, e desta
maneira, fazer com que a profissado cresca e posteriormente seja uma alternativa de

escolha no ensino superior.

1 Académica de Turismo, Campo Grande, Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul.
2 Doutorado, Campo Grande e Dourados, Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul,
giudefaria@gmail.com.
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Para Silva e Nascimento (2005), a internet e as demais tecnologias
interativas promovem mudanc¢as no mercado que permitem a distribuicdo global dos
servigos turisticos.

Segundo Sant’anna (2007), a internet, representa uma das principais
tecnologias de informag&o e comunicacao. Essa nova ferramenta trabalha, por meio
de milhares de computadores interconectados, em diversas partes do mundo,
permitindo a troca de dados e informacdes disponibilizados em uma ampla rede.
Sendo assim, no decorrer do projeto buscamos fornecer o méximo de conteudo para
as pessoas que se identificam com a area do turismo, entre elas discente e
docentes, fazendo com que o curso ganhe uma maior visibilidade.

O projeto teve como objetivos gerais promover a insercdo dos
académicos do Curso de Turismo da Universidade Estadual de MS - U.U. Campo
Grande no ambiente virtual, fomentar a busca por materiais referentes ao setor
turistico. E objetivos especificos: propagar a profissdo do turismélogo; expandir
informacdes e conhecimentos na area do turismo; impulsionar o Curso de Turismo —
Empreendedorismo e Politicas Publicas da Universidade Estadual de Mato Grosso
do Sul — UUCG,; transmitir contedo sobre a instituicdo; salientar a importancia do

marketing para o setor turistico.

2. DESENVOLVIMENTO

Hoje o mundo encontra-se em constantes transformacfes em varios
ambitos: politico, social, econdmico, tecnoldgico entre outros. Esse projeto buscou
unir a comunicacao ao turismo, promovendo a divulgacdo do curso, mostrando que
o Brasil € um potencial turistico e a profissdo de bacharel em turismo estd em
ascensdo. O turismo se beneficiou muito com o incremento da internet, e ndo se
podem ignorar os meios de comunicacao, tal como as redes sociais. E uma das
vantagens de utilizar a internet, € que sao veiculos de comunicacdo de longo
alcance. A Internet torna-se um excelente veiculo comunicacional, uma vez que
permite uma comunicacdo mais eficaz, através da utlizacdo de video, som e

imagem além do texto.
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As atividades desenvolvidas ocorreram todas no ambiente virtual, por
meio da rede social facebook, através de um pagina nominada de Turistando —
UEMS. Onde alunos, professores, pessoas interessadas em turismo, puderam ter
acesso aos conteudos publicados. Os conteudos foram de preferéncia referentes ao
turismo, informar os beneficios que o setor do turismo traz a sociedade, como, por
exemplo, a geracdo de empregos e a movimentacdo na economia que tem o intuito
de transformar seus atrativos em receita, e desta maneira, fazer com que a profisséo
cresca e posteriormente seja uma alternativa de escolha no ensino superior; foi
também publicado a¢des do curso de turismo da UEMS- UUCG, como por exemplo,
aulas praticas, visitas de campo, palestras, entre outro; e também informacdes e
noticias sobre a instituicdo UEMS.

Ocorrem também publicacbes sobre eventos culturais da cidade Campo
Grandes — MS, noticias importantes relacionadas a cultura, turismo, gastronomia,
etc. As publicacdes aconteciam de acordo com a criagdo do conteudo, geralmente

durante o dia, todos os dias da semana.

3. ANALISE E DISCUSSAO

Apesar do mercado turistico contribuir de maneira significativa a
economia de paises desenvolvidos e em desenvolvimento, gerando mudancas
sociais e politicas na vida das comunidades envolvidas, ainda € grande a dificuldade
de conscientizar as pessoas sobre os beneficios trazidos por esse mercado. As
informacdes sobre o curso de Turismo geralmente sdo poucas e incompletas, muitas
vezes nao sendo vistas todas as suas potencialidades.

No decorrer do projeto foi evidente a procura pela pagina, através do
aumento no numero de pessoas seguindo o Turistando UEMS. A utilizacdo de uma
rede social faz com que aconteca um estreitamento dos lagcos e uma maior
aproximacéao do publico alvo.

Através da pagina Turistando UEMS pode-se notar o interesse das
pessoas envolvidas com o turismo, de acordo com o que elas foram interagindo com

as publicacgdes. E foi evidente a integracdo entre as quatro turmas do curso de
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turismo da unidade Campo Grande, pois através da pagina foi divulgada algumas

atividades realizadas pelas turmas.

4. CONSIDERACOES FINAIS

Com o desenvolvimento desse projeto pode-se observar que o ambiente
virtual, mais especificadamente a rede social facebook € uma ferramenta fortissima,
que pode estar agregando muito no meio da educagéo/informacgéo, o aumento do
namero de pessoas curtindo a pagina foi notério, demonstrando o interesse das
pessoas pelo assunto, com isso foi possivel fazer com que o curso de turismo da
UEMS-CG, tivesse mais visibilidade, e também que os alunos tivesse mais contato

com assuntos e noticias relacionadas com o turismo.
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