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Introducéo

O artigo trata das teorias econémicas sobre osuoudsres, as preferéncias e suas escolhas, o ale le
0s consumidores a preferirem um produto a outrivakalho aplica a teoria do comportamento do cordammo
consumo em supermercados na cidade de Anapolise @6 como objetivo compreender o comportamento do
individuo em relacdo as preferéncias por consumodyios e até mesmo optarem por determinado

empreendimento, uma vez que a quantidade de endoremrios deste setor é elevado.

Revisdo Bibliografica

As escolhas dos consumidores sao de maxima imp@tpara o mercado. As decisdes podem mudar e
variar de individuo para individuo conforme suasessidades e desejos, ou seja, 0s bens de consamo s
consumidos para maximizarem suas utilidades.

O comportamento do consumidor é definido econonmécdenpor diversos autores que abrange muitos
assuntos e questbes. Estudar o comportamento idédinal ou de varios em relagdo ao consumo € anatidas
0s processos que levam a escolher, comprar, utpigadutos, servicos, ideia ou experiéncias papdaria
satisfagdo (SOLOMON, 2005).

A teoria econbmica do consumidor € uma analisgarstbbre o comportamento do individuo em relacéo
ao consumismo e surgiu século XIX, mas foi consaléd por Marshall em seu livro Principios de Ecomomi
Marshall (1988) traduzia o consumidor como a pegseautiliza os produtos enquanto o tempo os destro

Para a Associacdo Brasileira de Supermercados (ABRdentre as principais atividades exercidas por
este setor a maioria estédo ligadas a estocagestribuicdo. O comercio varejista de supermercadoseata a
guantidade de empreendimentos e consequentemeuémidade de servicos. (CHAVES, 2002)

Os supermercados na cidade de Andpolis encontraestségicos e obtém redes avancadas para um
melhor atendimento e consequentemente maior luictatie. O crescimento deste setor tem atraido s/ario
investimentos. Ao mesmo tempo que crescem ha umgogérsia ao desenvolvimento, ou seja, o principal
desenvolvimento permanece em pequenas unidades.

Os principais supermercados na cidade de AngpitisRio Vermelho, Floresta, Rede Super Vi, Hiper
Vip, Carrefour e outros. O grande diferencial deststabelecimentos esta relacionado a localizags® mesmo

0S precos que variam de acordo com a oferta e diEman
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Material e Métodos
Como metodologia utilizou-se a pesquisa bibliogeifide carater exploratorio e descritivo, sobre
preferéncias e escolhas de consumidores ao optaeprodutos e até mesmo na escolha de diferaptesde

estabelecimentos na cidade de Anapolis

Conclusdes

Atualmente o nivel de consumo interno tem se aptade favoravel e crescente, mas ainda muito aquém
da realidade do consumo de outras unidades congsarad grandes metropoles. Um dos objetivos
governamentais é diversificar a concepcao do coigsure direcionar suas preferéncias, que as veaessao
reveladas. Com isso a necessidade dos supermem@pdo®rarem suas caracteristicas de inovagadalltier
estratégias que atraiam os consumidores interje,pse meio de preco, publicidade, informacdo efer aos

produtos, torna-se cada vez mais utilizada no ztmtgacadista.
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