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Introducgéo

A vaidade € essencial e natural na mulher, usauiagem virou um item de rotina.Além de ficar com
uma boa aparéncia ela aumenta a auto estima.Addetcmmpartilhar experiéncias de beleza na intateettdo
certo que marcas de cosméticos firmaram parcenmebdogs relacionados ao assunto.

O objetivo da pesquisa € analisar como as mudlmreomportam frente ao consumo de maquiagens e

sua importancia no cotidiano.

Revisao Bibliogréfica

Atualmente o grupo feminino ndo sai de casa semingno um item de beleza que pode vir a ressaltar
seus tracos e corrigir imperfeicdes na face. Dedacoom Molinos (2004) a maquiagem ndo tem comgdan
apenas embelezar, ela € como um acessoério quencardi personalidade e o estilo que as mulheresmuer
naquela determinada ocasiao.

Os cosméticos sdo as principais preferéncias de mmaer, dentre eles estdo os batons, itens
indispensaveis para se sentirem glamurosas. Nedogueocesso de decisdo de compra vale avaliapsedato é
bom e se tem um preco acessivel. Muitas emprests eio tendo preocupacdo com o meio ambientanaass
a adotar métodos de reciclagem e sustentabilid@geyieram a favorecer suas vendas e a aumentresse de
compra de acog5ARIAS,2009).

Material e Métodos

Esta é uma pesquisa de carater quantitativo, cenusade campo. As entrevistas foram realizadas com
130 mulheres, na faixa etaria entre 20 e 40 andsjesde cosméticos, e com alunas do curso ddetadie do
SENAC localizado na cidade de Anépolis-Goias. Ioutd da amostra obedeceu a formula proposta pdydia
(2000).

Conclusdes

Ao serem perguntadas o quéo vaidosas séo, 50%rdsfamnderam que se consideram pouco vaidosa, as
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gue marcaram essa op¢ao sao aquelas que usam iageagsomente em ocasides especiais e que namgasta
muito com esse tipo de produto, as outra 50% gabrtente assumidas quanto sua vaidade e conseoesriée
com 0s gastos.77% nunca fizeram compras virtyzos,falta de seguranca , mas utilizam a internet pasistir
videos e dicas sobre o assunto.

Enquanto 57% s&o influenciadas pela midia as oli8#%sdisseram que néo se influenciam por qualquer
gue seja a propaganda.Quando o assunto se tradatalele validade, 53% descartam seus produtos apoés
vencimento.Enquanto 47 % nao se importam com daaddi, descartando somente quando notam mal cheiro o
ma textura do produto. 20% das entrevistadas afirmqae ndo se influenciam por promocdes comprando
somente quando gostam do produto ou quando hésiceds.

Usar maquiagem virou um item de rotina, além denpr@r uma boa aparéncia, levanta a auto-estima da
mulher. Hoje existem maquiagens de varios tiposxtutas, de varias marcas e precos. A cada anosuitm
desses cosméticos cresce e a indUstria aproveitaonento para incerir novas marcas, € novas prapesire

elas a da sustentabilidade ambiental, estar boojéaé cooperar com a presservacdo do meio arabient
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